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RESUMO (ABSTRACT)

Procura este trabalho evidenciar, através de uma andlise cronologica, a imagem
naciona criada pelo Candidato Lula, dentro de preceitos estabelecidos pelo Marketing
Politico/Eleitoral, envolvendo desde a historia de vida, até a postura, habitos, lingugar,
roupa, tom de voz, diccdo e costumes do cidaddo Lula, que reforgca sempre a imagem do
homem simples, das quatro imagens consagradas e possiveis para um candidato,
estabel ecido pelo marketing politico (Herdi, Pai, Lider Charme, Homem Simples).

O artigo procura mostrar que desde o local do nascimento, até a chegada a sua
vitoria eleitoral, fatos e situagbes beneficiaram o candidato, sempre reforcando essa
imagem, que afinal, foi a que o consagrou e a que interferiu no processo eletivo. As
experiéncias no Sindicato, sua prisdo, e suas posi¢oes politicas e sociais faziam para a
midia um prato cheio para suas pautas e reforcavam o alcance nacional. A divulgacéo
destas entrevistas e posicoes sedimentam a cada dia de sua vida, a imagem do operario
preocupado com as questdes sociais.
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LULA AIMAGEM DE UM MITO.

Carlos Manhandlli.
Roberto Gondo.

Na ultima campanha eleitoral para Presidente da Republica, o ponto mais
importante da estratégia da campanha eleitoral do candidato Lula, a nosso ver, foi afixacéo
daimagem, em acordo com a expectativa das pessoas e com a sua verdade.

Das quatro imagens possiveis de um candidato (Her6i, Pai, Lider Charme ou
Homem Simples) conforme define o Prof. Cid Pacheco em palestra
proferida no ano de 2.000 no Congresso Brasileiro de Consultores
Politicos, Lula trabalhou a imagem de homem simples que é a sua
verdade (O lider que surge das massas para comanda-las). Alias, €
esta imagem que desde o comego de seu trabalho politico ele vem
traba hando e reforcando, sendo usada nas suas campanhas eleitorais
desde 1982.

Para entender a imagem que o candidato Lula passa a seus
eleitores, temos que conhecer a historia desse homem.

Histéria deVida

Lula nasceu em Vérzea Comprida — Pernambuco distrito de Garanhuns, mas ja foi
distrito de Caetés. Nas duas cidades Lula tem parentes. Oitavo filho da familia Silva (o
cacula) teve uma infancia dificil, trabalhava na lavoura, ndo freqlientava a escola e o pai
tinha deixado o0 agreste para tentar a vida na cidade grande. (s6
comecou a ser alfabetizado com 10 anos de idade)

Dona Euridice, sua mée, ainda viveu no sitio durante cinco
anos depois tambem migrou para S&o Paulo fugindo da fome e da seca.
_ Deixando o sertdo nordestino na década de 50, nada era facil
g | | para as familias de migrantes. Para afamilia de Lula, ndo foi diferente.
' | Depois de vender o sitio, foram de caminhdo “pau de arara’ para Séo
Paulo. O pa estava em Santos, trabalhando no porto. Chegando na
cidade, descobriram que ele tinha constituido outra familia.

A Formacéo da imagem de homem simplesoprimido pela Burguesia

Lula comeca a trabalhar como engraxate, e aos 12 anos ja faz entregas para uma
lavanderia. Aos 14 consegue seu primeiro emprego com carteira assinada, em uma
metalUrgica. Apesar de trabalhar 12 horas por dia, Lula tem tempo para fazer um curso de
torneiro mecéanico no Senai, terminado em 1963. No ano seguinte, comeca a trabahar na
Metaldrgica Alianca, no turno da noite. E um trabalho pesado. E nessa ocasidio que um
colega dorme alguns segundos e sem querer fecha a prensa atravessando a méao esgquerda de
Lula, que perde o dedo minimo.



Cronologia: Apareceum lider Sindical

Em 1966, Lula entra para o sindicato pelas méos de seu irméo maior, Frei Chico,
que inicia Lula em sua paixao pela politica.

Participa da chapa que disputa as elei¢bes no Sindicato dos MetalUrgicos de S&o
Bernardo do Campo e Diadema e é eleito primeiro secretério em 1972,

Entre 1975 e 1978, Lula é duas vezes o Presidente eleito do sindicato e leva os
metal Urgicos as greves do ABC, em pleno regime militar.

Em 10 de Fevereiro de 1980, elabora o manifesto que
cria o PT — Partido dos Trabalhadores. Lula funda o PT
juntamente com outros trabalhadores, intelectuas,
académicos e anistiados pelo regime.

1983 - Lula participa da fundagio da Central Unica
dos Trabahadores (CUT). No ano seguinte, o PT est4 na
origem da campanha “Diretas J&’, defendendo o direito do
povo votar para Presidente da Republica.

Formacéo de uma imagem nacional

Lulafoi preso em 1980, por comandar greves. Eram os anos de chumbo da ditadura
militar. Quando estava na prisdo morreu sua mae. Seu pai alcodlatra havia morrido anos
atrés e acabou sepultado como indigente. As radios, os jornais e a
televisdo dao destaque a prisdo de Lula. Quando é solto, depois de 31
dias, é recebido com festa na sua volta pra casa e a imprensa destaca
suas declaracbes “Vamos continuar brigando, primeiro para o
restabelecimento da democracia nesse pais, e continuar brigando para
que os trabal hadores conquistem aquilo que eles reivindicavam, e que
0 governo ndo entendeu” patavind’ nenhuma e que 0s empresarios nao
entenderam” A criagdo do PT, da CUT e a participagéo das diretas j4,
dao projecdo e destaque nacional a Lula. Os meios de comunicagdo
fazem grande repercussdo, desde sua prisdo, a tudo que ele fala, faz ou é atingido. Sua
opinido nas redactes sdo sempre bem vindas. Desde sua prisdo até a sua primeira campanha
vitoriosa para Presidente, Lula trabalha a imagem do homem simples e trabalhador. S&o
mais de 20 anos em atitudes e postura que reforcam essa imagem, colaborando com sua
eleicdo em 2002.

Para muitos especialistas, foi uma das grandes dificuldades de seus opositores
nas campanhas presidéncias (Serra e Alckimin) que tinham apenas imagem politica no
estado de S&o Paul o, carecendo de umaimagem consolidada em todo territdrio nacional.

Candidato a governo de Sdo Paulo

Lula participa da campanha eleitoral de 1982, como candidato a
governador de S&o Paulo. Essa eleicdo € a primeira depois da abertura
politicae alei Falcao, resquicio do regime militar, ndo permite o discurso
dos candidatos na televisdo e no radio. Os partidos politicos apenas
apresentavam a fotografia de cada candidato, enquanto seu curriculo e
seu plano de governo eralido por um locutor. O PT disputou sua primeira
eleicdo, desfilando e desafiando no video. Os melhores eram aqueles que,




anistiados, haviam enfrentado o regime com armas. O slogan da campanha era; “Vote 3 0
resto é burgués’.

I nfluencia exter na

Che Guevara era o grande inspirador do PT. A propria estrelavermelha,
deriva da estrela usada na boina do famoso guerrilheiro. A barba como simbolo
de rebeldia, os ideais socialistas eram cddigos que todos os militantes
respeitavam e usavam.

Em 13 de dezembro de 1981, os lideres do sindicato polonés
Solidariedade e dos sindicatos sdo presos em seu pais. O grande lider Walessa permanece
em prisdo residencial por onze meses. Centenas de pessoas sao consideradas
suspeitas. O governo declara que o Solidariedade sera oficiamente fechado.
Porem, o povo polonés continua a luta contra o regime.

Poldnia, Solidarnosc — o sindicalista Lech Walessa em 10 de dezembro
de 1983 recebe o prémio Nobel da Paz — em 06 de dezembro de 1990 € eeito
Presidente da Republica.

Erros. Lider de uma oposicéo inconseqliente
A imagem de homem simples vem acompanhada do revolucionério, representando a
luta armada. O &dio e a raiva no tom da voz, a postura e as roupas
usadas, embasam a figura do trabahador e do revolucionério. O
eleitorado, que acaba de sair de um periodo de ditadura militar, tem
medo. Para trabalhar esse medo, detectado pelas pesquisas no
eleitorado, coloca-se como mensagem principal na campanha de
d 1990 “Sem medo de ser feliz” cantado nos Jingles e referenciado
em todas as pegas publicitarias desta elei¢éo.

Participacdo de Lula em campanhas eleitorais— Cronologia
O caminho do sindicato dos metalUrgicos do ABC até a Presidéncia da Republica
foi longo e teve vitérias e derrotas nas urnas.

A estréia de Lula como candidato foi nas eleicbes del982 ele
disputou as eleicdes para governador de Sdo Paulo. O PT engatinhava
e com uma plataforma radical, Lula procurava se diferenciar dos
politicos tradicionais que disputavam a eleicdo. De camiseta, o Lula
candidato dava assim o0 seu recado nas eleicbes daguele ano

it “Companheiro trabalhador vote no 3 que o resto é burgués’ Lula
perdeu a elelgao mas em 1984 estava ao lado de grandes nomes politicos de todos os
partidos do Brasil, em palanque defendendo as “Diretas J&’ liderando grandes comicios.
Mas a emenda das diretas ndo foi aprovada.

A primeira vitoria de Lula e do PT vem nas elei¢fes para
constituinte, em 1986 ele foi eleito o deputado mais votado do pais
com 650.000 (Seiscentos e cinglienta mil) votos.

O grande salto vem nas primeiras eleicdes diretas para
Presidente depois da ditadura militar em 1989. Lula foi para a
disputa “sem medo de ser feliz”.Era o0 slogan da campanha. Lula
surpreendeu politicos tradicionais que disputavam a eleicdo (Covas, Brizola) e chega ao




segundo turno contra Fernando Collor. A imagem de lider sindical, ainda assustava os
patrdes. Empresérios prometiam deixar o Pais se Lula ganhasse, havia tambem resisténcias
fortes na classe média mais conservadora.” As pessoas me dizem que a classe média tem
medo de mim. O que é ser classe média? Ir a um restaurante uma vez por semana?, tomar
uma cervejinha de vez em quando com os amigos?, ir a praia?. Oraisso é pra todo mundo”
—diziao candidato do PT. Lula promete suspender o pagamento da divida externa do Pais.

Nos ultimos dias de campanha Lula cresce e encosta em
Collor gue liderava todas as pesquisas. Collor recorre a ataques
contra a vida pessoal de Lula, com a famosa declaracdo da
enfermeira Miriam Cordeiro. A chance de vitéria de Lula escapa

no ultimo debate.- “O deputado do PT no dia 29 de dezembro de
1985, concede uma entrevista ao jornal Folha de S8o Paulo que diz assim: Lula defende até
alutaarmada. Eu sou contra a luta armada, eu sou contra avioléncia’” diz Collor no debate,
mostrando o jornal com aentrevistade Lula.

Lula perde, mas sai da eleicdo com quase metade dos votos e consagrado como lider
da oposicéo.

Lula embarca numa caravana pelo Pais (caravana da cidadania), que pavimenta sua
nova candidatura a Presidéncia da Republica. Descobre realidades desconhecidas pela
maioria dos brasileiros. A vida dos seringueiros na Amazonia, dos cortadores de babacu no
nordeste, do pedo dafronteirado sul do Pais.

Mas, enquanto Lula vigja pelo Pais, o socidlogo Fernando Henrique Cardoso vira
ministro da fazenda, cria 0 Real, derruba a inflagdo e vira candidato a Presidéncia numa
alianca do PSDB com o PFL (DEM). O PT menospreza o poder do Real. Acusa o plano de
durar apenas a época das elei¢cdes. Lula que era o favorito no inicio da campanha, assiste a
ascensdo de Fernando Henrique, impulsionado pela nhova moeda. Aliados que foram no
movimento diretas j& agora antagonicos na postulacdo do cargo de Presidente da
Republica.

Fernando Henrique vence prometendo estabilidade e o fim da inflagdo que
atormentava os brasileiros. Comeca a era FHC.

Entre uma campanha e outra, Lula organiza o PT, e faz o que
mais gosta, passar horas conversando com os velhos amigos de S&o
Bernardo. Em 1998 a derrota j4 era anunciada. Lula foi de novo
candidato e perdeu no primeiro turno a disputa para a Presidéncia
Fernando Henrique é reeleito. O PT descobre que é preciso mudar.

1982 — Governo de S&o Paulo

1986 — Deputado Constituinte (eleito)

1989 — Presidente da Republicax Collor

1993 — Presidente da Republica x Fernando Henrique Cardoso
1997 — Presidente da Republica x Fernando Henrique Cardoso
2001 — Presidente da Republica (eleito) x Serra

2005 — Presidente da Republica (reeleito) x Alckmin

Atenua aimagem. Primeira campanha vitoriosa para Presidente — 2002.

A comunicagdo de Lulatrabalha a suaimagem, acabando com a tonalidade de furia
e raiva e transformando-se no “Lulinha paz e amor”. Liga-se a essa imagem pessoal do
candidato, a imagem criada para o partido como ético, moral e o Unico com verdadeiras



preocupacdes sociais. Mensagem trabalhada “Quero um Brasil decente’. Jingle: “Agora é
Luld

Nesta quarta tentativa de chegada a Presidéncia da Republica, Lula escolhe um
empresario como candidato a vice na sua chapa. Na propaganda poucos ataques e muitas
propostas. O candidato assume o “Lulinha paz e amor”. - “O Lula, o PT, o movimento
sindical se adequou aos novos tempos’ afirma Jair Meneguelli Presidente da CUT na
época

Lula lidera a campanha desde o inicio, recebe adesdes de
empresarios, promete um governo de crescimento e entendimento.
Enquanto os adversarios brigam pelo segundo lugar, Lula lidera nas
pesguisas, mas apesar da grande vantagem, a vitéria ndo acontece no
primeiro turno. A onda vermelha que varre o pais da ao PT a maior
vitdria da historia do partido. O PT elege a mais numerosa bancada de
deputados federais (91) e dobra o numero de Senadores (10), ainda elege
dois governadores no primeiro turno. Lula comega as trés ultimas
semanas do segundo turno com boas noticias. Recebe 0 apoio dos dois
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principais candidatos derrotados (Ciro Gomes e Garotinho). A campanha
Petista bate na tecla da mudanca. Jose Serra, seu adversario, diz que a vitdria petista
poderia colocar o Brasil no caminho da Argentina ou da Venezuela, dois vizinhos marcados
pela crise e instabilidade naguele momento.

Com larga vantagem nas pesquisas, Lula prefere muitas
viagens pelo Brasil e apenas um debate. Afinal, uma das regras de
ouro em campanhas eleitorais é de que quem estd com uma
diferenca significativa e vantajosa nas pesquisas, ndo deve se expor
em debates (mesma estratégia usada por Collor de Melo). Para
acamar o mercado que vive a turbuléncia da mistura do aumento
do ddlar, ata de juros e risco de inflagdo, Lula se reline com empresarios e promete
autonomia operacional para o presidente do banco central e regras claras para o mercado.
Um ambicioso projeto retorna a agenda politica do Pais. Pacto socia entre traba hadores e
empresarios.

Que outras mensagens impactaram os eleitores em 20027?
— Chegou a hora Brasil agora é Lula.

Esse ser4 o pais da producéo e ndo o pais da especulacéo

O Pais do trabalho sério e do lucro justo e ndo o Pais dos
aproveitadores

Criar condicOes para 0s jovens estarem empregados, essa é a
melhor maneira de afastar os jovens das drogas e do crime.




Primeiro mandato — O partido do Presidente.
Em seus primeiros meses de governo, Lulalevou as primeiras péginas dos jornais a
cara mais africana do Brasil. Fez uma viagem pelas regifes mais pobres
com todo o gabinete, para que seus ministros de “bom bergo” sentissem o
cheiro da pobreza.

Esse pragmatismo e sua extraordinéria sintonia com as massas, que
o vé como um “filho do povo”, que fala a mesma lingua e até comete os
mesmos erros de diccdo do homem simples, o distancia dos escandalos,
apesar dos ataques da oposi¢ao que faz o possivel para envolve-lo.

Que mensagens impactaram os eleitores na campanha de
reeleicdo — 2006?

A conexdo com os pobres é sintetizada e reforcada com o
slogan da campanha “Lula de novo, com a for¢a do povo” usada em
todas as pecgas publicitarias.

A letrado Jingle deixaclaro o apelo:

“O Brasil quer seguir em frente

Com o primeiro homem do povo presidente
Ele sabe governar com coragéo

E governa pra todos com justica e unido

E o primeiro Presidente

Quetem aamado povo

E tem acaradagente

E Lulade novo
Com aforcado Povo (bis)”

Como se comportou sua equipe de campanha?

Até meados de 2005, ninguém duvidava de que Lula ganharia uma nova elei¢do se
fosse candidato. Porem apareceu um adversario inesperado: um dos maiores escandalos de
corrupcdo que se recorda o Brasil, centrado no PT e em muitos de seus mais fiéis
escudeiros.

Apareceu entdo o Lula mais pragmatico Se disse traido,
desvinculou aimagem do Governo da imagem do PT. Paulatinamente
troca membros do governo de seu partido, para dar ingresso aos
partidos de centro e de direita e sustenta que “jamais foi um homem de
esguerda’ mas “ somente um sindicalista’.

Nesta época, concedi entrevista ao jorna “El Pais’ da Espanha
sobre esse escandalo afirmando que “Lula esta blindado ndo s6 por
membros de seu partido, dispostos a sacrificarem-se por ele, mas
tambem pela propria oposicdo, que o tem colocado acima de qualquer suspeita’ “O
desgaste tem sido do PT e aqui, como na maioria dois paises da América Latina, se vota na




pessoa e ndo no partido, por isso, esse desgaste que € atribuido ao PT, ndo inviabilizard a
vitoriade Lulanestareeleicdo” afirmel nessa entrevistade 11 de julho de 2005.

Entrevista do Prof. Manhanelli ao periodico” El Pais' Espanha segunda 11 de Julho
de 2005
“Lula esta blindado no solo por los miembros de su partido, dispuestos a sacrificarse por
él, sino también por la propria oposicién, que le ha puesto por encima de toda sospecha”

e = esplica Manhanelli.
Lula aguanta el chaparrg | SN Lula, e PT no puede ganar, es muy dificil. Aqui, e
.. | igua que ocurre en otros paises de América Latina no se

vota a partido. Sino a persona.” assegura Manhanelli,
guien apuesta a que a mandatario brasilefio podra
recuperarse de los golpes de imagen propiciados durante
esta semana conta su formacion.
Lulatine previsto presentar-se a la reeleccion y en opinién
de los expertos la clave del éxito estribard en mantener su
credibilidad ante e electorado, algo garantizado a corto
plazo — cuando los escandalos son mas presentes en los
medios de comunicacion, ab menos por la oposicion, que no le apunta directamente. “Y no
lo hara porque le conviene mantener a PT fragil y a presidente pendiente de la crisis’,
opiniaManhanelli.
Lanuevadireccion del PT, consiguié lavictoria electoral en apenas 10 afios, pero, seglin se
esta demonstrando, no supo administrar esa victéria El Experto en Mercadotecnica
Politica, Carlos Manhanelli, Tiene su propria teoria. “El problemadel PT es que su escuela
de Gobierno siempre a sido la oposicion. Se ha preparado siempre para estar en la
oposicion y cuando llegd a poder no estaba preparado y, 10 que se es peor, aparto a los
militantes que si estaban preparados. No tenian ni ided’.

Quais foram as estratégias de comunicacéo na campanha de 2006?
Abandona o vermelho e minimiza a estrela vermelha

do PT

Destaca 0 voto mais na pessoa do Presidente e menos
no partido

Fortalecimento da imagem do homem simples,
através da postura e do discurso, evidenciando que as
acusacOes eram da elite que ndo queria um operario no poder.

O numero do partido (13) aparece com as cores da
bandeirado Brasil e ndo mais com o “PT vermelho”.

A campanha se distancia do partido.

Outrosfatoresda vitéria.
A introducdo do programa “Bolsa Familia’ que na realidade foi implantado por
FHC, mas com operacdo atraveés das Prefeituras, que desvirtuaram o programa, Lula coloca
0 programa sob sua guarita e envia o recurso direto do governo
1,1 milhoes federal para os beneficiados, através de cartdes magnéticos. Vira“O
de familia dinheiro que vem do Lula’. Outros programas somam-Se a esse,

MICANDQ S ILCKERT PR
HALmCHAL A

¢ :%7 N




como a regulamentacéo e consequiente diminuicdo dos precos de materiais de construgao,
gue levam as classes menos abastadas a construir ou aumentar sua residencia, tambem
servem de arma par persuasao dos eleitores.

Seus adversarios nas duas campanhas (Serra e Alckmin) ndo apresentam uma
imagem nacional forte o suficiente para ultrapassar a consolidada imagem de homem
simples do candidato Lula, e Lula é reeleito em 2006 com 60,38% dos votos (58.295.042
Votos).

Avaliacdo do governo Lula em Abril de 2007.

Jornal O Estado de S&o Paulo — 11 de Abril de 2007.

“Avaliacdo positiva do presidente vai a 63%”

Na mesma matéria, frase do cientista politico Carlos Melo “a questéo toda esta em
torno daimagem do Lula, que aparece como aquele que esta tentando fazer as coisas darem
certo. As agles sociais, como a Bolsa-Familia, parecem anular os efeitos perniciosos de
outras politicas do governo”

O Futuro candidato a Presidente da Republica.

L& monde trata Aécio Neves como futuro Presidenciavel.

O periddico francés trés o perfil do governador de Minas Gerais. Para 0 periodico a
Presidéncia da Republica parece ser 0 “destine inevitable” para Aécio.

Abaixo do titulo “uma arena para Lula a sucessao”, o periédico francés “Lé Monde”
um dos mais influentes da Europa, apresentou um perfil do governador de Minas Gerias,
Aécio Neves. O informe descreve o politico de oposicdo de “encantador”. O sorriso
espontaneo, a simpatia e para quem a presidéncia parece ser um destino inevitavel.

Aécio Neves, 46 anos, ocupa a sessao “ Retrato”, especializada em personalidades de
destague pelo mundo. O informe precede de uma linha de tempo em que destacam seis
datas consideradas importantes na vida do governador. Entre elas
consta o trabalho como secretario do avd, Presidente Tancredo
Neves, o primeiro mandato como deputado federal, a presidéncia
da cémara dos Deputados e as duas eleicdes para 0 governo
mineiro.

O jorna apresenta o0 percentual obtido pelo politico nas
ultimas eleicbes como destaque: os 73% de apoio popular séo,
segundo o texto, “um verdadeiro plebiscito para seu segundo

mandato”.

Mote principal das campanhasdeLula

O grande motivador de Lula para enfrentar todas as dificuldades para chegar a
Presidéncia da Republica, pode ser sintetizada numa sb frase, proferida por ele quando da
comemoracao de sua elei¢cdo em 2002, no discurso da vitoria na Av. Paulistaem S&o Paulo:

“Gesto tdo ou mais simbdlico do que ganhar a Presidéncia da Republica é a gente
provar a quem quer que sgja uma frase que eu disse em 1979: Que ninguém nunca mais
ouse duvidar da classe trabalhadora do Brasil”.
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