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Introducéo

Este artigo tem como objetivo investigar o fendmeno de consolidacdo do escandalo
como narrativa preferencial no espaco midiatico reservado a politica, e conseqientemente
como um instrumento central nas estratégias eleitorais.

As articulagBes modernas entre midia, economia e tecnologia configuram a zona de
interface entre as esferas da politica e da comunicacdo de massas como uma dimensado
publica midiatizada e desmaterializada, espaco que vem sendo chamado de telerrealidade
por alguns autores, meio de interlocucéo da maioria do eleitorado com o mundo da politica,
de onde sdo formados os juizos e impressdes determinantes da atitude de voto. Essa nova
ambientac8o ganha destaque na atualidade e atua como mais uma for¢a que interage com
outras dentro do campo politico, remodelando suas préticas e relagbes. A construcdo da
imagem publica politica e o incremento de seu capital ssmbdlico através de consultoria
profissionalizada ocupam um lugar de destague no jogo escorregadio de arranjos,
deslocamentos e composi ¢Bes altamente competitivo que caracteriza a politica moderna.

A zona de interface entre o universo politico e o eeitorado, portanto, € o ambiente
da comunicacdo de massa, que se consolida como campo auténomo, dotado de mecanismos
proprios de funcionamento, de uma l6gica particular que molda em seu formato todo o tipo
de contelido representado. Para a maioria do publico, a cena politica sO existe nesse

ambiente virtualizado, visitado e avaliado somente em periodo eleitoral, 0 cenério de maior
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competitividade da politica e aquele que mais organi camente absorve a | égica desse ambito
representativo.

A natureza espetacular do aparato televisivo favorece o enfoque do entretenimento
no tratamento de assuntos politicos, 0 que se potencializa com a submissdo de todas as
dimensdes da politica a esfera eleitoral. A vinculagdo entre agraméticatelevisivae alégica
eleitoral pode ser um ponto de partida para explicar o desenvolvimento de um consenso
politico que, dependente de resultados eleitorais periddicos, precisa legitimar seu poder
com base na imposicdo da imagem publica de suas liderancas no campo de visibilidade
mididtica, conjugando suas acdes politicas reais com os efeitos estratégicos produzidos
nessa ambiéncia virtual, na qual os escandalos se proliferam e se direcionam para o centro
da arenapolitica.

A inscricdo e adaptacdo dos agentes da politica nesse ambito virtualizado de
confronto, no entanto, € mais problemética do que se pode supor, a despeito dos
componentes de teatralidade e ritualismo imanentes ao exercicio da politica.

A primeira parte do artigo se propde a esbocar em linhas gerais a telerrealidade
midiética, que configura ndo s os discursos, como também 0S pProcessos e praticas socials
simultaneamente model ados a partir deles e legitimadores dos mesmos.

Na segunda parte, a proposta é examinar a hipétese da gramética televisiva possuir
caracteristicas estéticas tecnicamente facilitadoras da adaptacéo dos principios e regras do
jogo eleitoral. Ateremos-nos as adequagdes da politica ao modelo comunicacional da midia
corporativa, reforcando sua porgdo de competitividade eleitora como o ponto de melhor
encaixe com modelo midiético.

A terceira parte procura articular a potenciaizacdo da faceta eleitoral da politica
operada pela logica mididtica, a0 efeito que parece pairar sobre a politica como uma
virtualidade eleitoral (GOMES, 2004: 113). O objetivo é, com base na confluéncia entre o
acesso da televisdo a praticamente todo o eleitorado e a submisséo das demais subsectes da
politica a dimensdo eleitoral, elaborar possivels explicagdes para a preocupante frequiéncia
das irrupcdes do escandalo politico numa ambientacdo que fornece todas as condi¢des para
a sua pujante fertilidade e proliferacéo.



Imagem publica politica e visibilidade midiatica

A reflexdo politica aqui pretendida tem como ponto de partida a derrocada das
utopias socialistas e 0 estabelecimento definitivo do que poderiamos classificar de um
realismo consensual de mercado — e a consequiente supremacia do capita financeiro e de
um complexo valorativo ligado a vida privada e ao consumo regendo as sociabilidades
humanas —, caracterizando aparentemente uma reaidade incontestavel no ambito das
democracias ocidentais.

A prética politicaem nivel partidério e institucional vai acelerando um movimento
radical em direcéo ao que se chama de real politik, agui entendida como uma politica de
eficacia, dotada de certo afrouxamento na observacéo a principios doutrinarios,
considerados fregtientemente como residuos ideol 0gicos incapazes de operar sobre a
complexidade de processos e dispositivos inseparavei s da prética politica moderna.

Ocupando uma fungéo reguladora no interior de uma mecéanica social caracterizada
pela competitividade do capital e obrigatoriamente dependente de resultados eleitorais
periddicos, a prética politicavai desvinculando-se dos grandes fins programaticos e
orientando-se pelaldgica do jogo, numa pragmética similar aquelaqueregeale do
mercado e dos negdcios.

Em relac8o as pessoas, 0 espaco discursivo que em geracOes anteriores era
destinado a politica, nos dias atuais parece preenchido por modalidades estéticas de
afirmagdo social. O universo cognitivo coletivo esta cada vez mais distanciado de ideais em
torno de um projeto de reestruturacéo social, e moldado sob a segmentacdo mercadol 6gica
em torno dos estilos e liberdades individuais; as formas tradicionais de participacéo politica
vao sendo progressivamente dessubstancializadas e restringidas as instancias
profissionalizadas do poder politico.

Atualmente o imaginario socia se configura com base no complexo de valores e
condutas existenciais irradiados na profusdo simbdlica virtualmente disseminada pelo
espaco midiético, legitimado como uma das principais fontes de orientagdo e sentido da
vida social. E no ambito da comunicago midiética que se constréi o elo de ligagio entre o
eleitorado e os contetidos politicos, produzidos e difundidos no campo da propaganda e do

mar keting — nos setores partidario e governamental —, e também no ambito da



informacdo jornalistica. Dentro desses limites, o eleitor médio interage com a esferada
politica e absorve as influéncias para seu voto obrigatério, sobretudo nos centros urbanos
macro dimensionados onde as relacfes entre eleitor e candidato sdo pulverizadas pelo
anonimato, com toda a troca psiquica entre os dois realizando-se virtualmente. O &mbito
midiético deve ser entendido ndo apenas como meio, mas como ambiente onde se desenrola
acenapolitica.

Focaremos nossa analise na comunicagdo politicatelevisiva, que alcanga a maior
parcela do eleitorado, e na maneira como participa fundamental mente da construcéo do
discurso politico dos cidaddos comuns e consequientemente da configuragdo discursiva da
opini&o publica. A relacdo de entendimento de cada cidaddo com o universo da politicaé
construida com base em discursos e quadros referenciais cada vez mais condi cionados por
formatos midiatizados de comunicacéo.

Vivemos em sociedades extensas, onde os limites da vida e da
sociabilidade comunitérias perderam a maior parte do seu sentido e onde o
conhecimento comum do que se passa demanda e se apGia decisivamente
em meios artificiais de geracao e circulagdo de imagens. Nesse sentido, a
imagem publica raramente pode ser produzida na experiéncia sensorial
direta, por imersao corporal, dificilmente pode circular pelos instrumentos
da convivéncia imediata, tradiciona e pessoal. (...) O universo da
comunicagdo controla alguns dos recursos mais importantes para a
politica mididtica, sendo, por conseguinte, muito forte a sua posi¢éo
relativa no sistema. Ele controla a esfera de visibilidade publica, a Unica
parte da cena publica que acanca praticamente toda a populacdo de um
pais. A esfera de visibilidade piblica é percebida pela audiéncia como um
conjunto de quadros temporais que incluem tudo aquilo que existe e €
relevante na atualidade. Constitui uma espécie de mundo, de horizonte de
realidade, indisponivel por imersdo corplrea, porém mais importante para
a situacdo do individuo na histéria e para a criagéo de sociabilidade do
gue o mundo tangivel da nossa experiéncia quotidiana (GOMES, 2004:
143-144).

Sendo o campo de visibilidade midiatica praticamente a Unica parte da politica a que
tém acesso o eleitorado, parece claro o grau de importancia que esse ambiente tera na vida
social e politica. E um universo virtual com vida e leis proprias de funcionamento —
composto da imprensa, da propaganda e das demais representacdes midiéticas da politica
—, a partir do qual sdo construidas as imagens publicas, numa sociedade regida pela
midiatizacdo e pela tendéncia a virtualizacdo ou telerrealizacdo das relagcbes humanas
(SODRE, 2002: 189).



N&o ha como visumbrar uma participacdo politica em nivel nacional sem uma
imagem publica construida no espelho mididtico. O politico precisa estar ativa e
permanentemente no bios midiatico, fixando sua imagem num ambiente multifacetado e
efémero; um contraste a imutabilidade e eternidade do poder pretendido. Talvez caiba aqui
mencionar a critica de Canclini (1999: 272), na constatacdo de que “os politicos que
compreenderam nas Ultimas décadas a importancia de administrar suas imagens nos meios
de comunicagdo de massa manejam a idéia de cultura como se fossem lideres do século
XIX, paraos quais aformamais cabal de consagracdo era a esculturaem bronze”.

Wilson Gomes aponta a imprecisdo conceitual na aproximacdo entre imagem
publica e imagem visual, embora faca a ressalva de que € possivel a existéncia de analogia

entre el as.

Analogicamente, metaforicamente, € possivel usar o termo “imagem” para
falar de ago que ndo é propriamente imagem, mas que compartilha de
pelo menos uma propriedade importante de seu significado: a capacidade
de representar ago. (...) aimagem publica ndo é um tipo de imagem em
sentido préprio, nem guarda qualgquer relagdo com a imagem pléstica ou
configuracdo visual exceto por analogia com o fato da representacao. (...)
O termo “imagem publica’, finalmente, ndo designa um fato plastico ou
visual, mas um fato cognitivo, conceitual (2004: 246).

A capacidade de certos politicos em ganhar vantagens eleitorais em cima de suas
imagens publicas parece ser cada vez mais criativa, principalmente quando suas imagens
s80 negativas. O prefeito Cesar Maia se aproveitou até da sua fama de “malugquinho” para
obter expressivas vitorias eleitorais na cidade do Rio de Janeiro; o ex-governador de S&o
Paulo Geraldo Alckmin reverteu a seu favor a imagem de “sem graga’, transformando o
apelido de “picolé de chuchu” numa espécie de marca bem-humorada. Num exemplo
pitoresco da extrapolacdo dos limites de aproveitamento eleitoral da imagem publica
politica no Brasil, Boadyr Veloso, prefeito de Goias Velho, condenado a treze anos de
prisdo pelo estupro de sete meninas de menos de quatorze anos, adotou na campanha os

slogans “ Eu acredito muito najustica’ 2 e “ Tarado por Goias’, vencendo as eleicBes.

3 Veloso, também acusado de desvio de verbas publicas, nepotismo, desrespeito ao patriménio histérico e
agressao ao meio ambiente, safou-se da prisdo apés ter apresentado as sete certidfes de casamento de suas
vitimas, aproveitando-se de uma aberragcdo do Cddigo Penal de 1940, que de acordo com o artigo 107, inciso
V111, determina a extingdo da pena se a vitima se casar com terceiros. “ Eu estava discutindo politica no motel.
Agora, é melhor ndo falar mais nisso. As meninas estéo casadas, com avidaarrumada’, declarou o prefeito.



Apesar da incontestavel necessidade de construcdo das imagens publicas politicas
na telerrealidade, o redimensionamento da politica nesse ambiente é complexo,
demandando concessdes e adequacdes as especificidades da midiatizacdo contemporanea.
Procuraremos mostrar que esta acomodacdo da politica a0 modelo televisivo pode ter
relacdo com a exploracdo do escandalo como narrativa mididtica, e consegientemente
como estratégia eleitoral, como veremos a seguir.

A inscricdo da politica na telerrealidade

Antes de abordar a questdo da adequacdo da politica a I6gica mididica e nos
problemas decorrentes desta estruturacdo, nos parece necessario fazer um exame da
linguagem hegemonica no interior da heterogeneidade enunciativa da malha intertextual da
midia A variedade de discursividades e formas narrativas no tecido midiético € um indicio
da pluralidade de forgas em permanente disputa por legitimidade. Entretanto, a despeito dos
confrontos no interior de qualquer sistema comunicacional, uma hegemonia discursiva
prevalece sobre os enunciados da midia. Esta hegemonia esta relacionada a forma de
apresentacao e tratamento dos contetidos politicos. A 16gica midiética é engajada em deixar

aparente somente a tecnicidade de seu dispositivo discursivo.

...quando se admite que “o0 meio é a mensagem”, est&se dizendo que ha
sentido no proprio meio, logo, que a forma tecnolégica equivale ao
conteldo e, portanto, nd0 mais veicula ou transporta conteldos
mensagens de uma matriz de significagcbes (uma “ideologia’) externa ao
sistema, ja que a prépria forma é essa matriz. Tal é o sentido ou o
“contelido” da tecnologia: uma forma de codificacdo hegeménica, que
intervém culturalmente na vida social (SODRE, 2006: 19).

As formas midiatizadas de comunicacdo operam sensorialmente na requalificagdo
das sociabilidades, através da virtualidade imaginaria compartilhada, nos seus arranjos de
correspondéncia com um sensivel organizado nos termos de uma tecnologia dos afetos
calcada em modalidades estéticas. E pela comunidade estética que a politica, na sua
tradugcdo tecnoldgica por suporte midiatizado, participa do imagin&rio sociodiscursivo

dagueles que Ihe viram as costas e optam pela criacdo | Udica de seus espacos de afirmacéo.

(Fonte: Site da Revista Epoca na Internet: www.epoca.com.br:
http://revistagpoca.globo.com/Epoca/0,6993,EPT 718478-1664,00.html).




A predominancia do afeto nas narrativas do eleitorado acerca da politica deve-se,
em parte, por estarem estas construidas na relacdo com suportes tecnol 6gicos que operam
mais no registro do fazer sentir que no registro do convencer. A linguagem midiéatica possui
caracteristicas que enfraguecem modos argumentativos racionais, ao passo que fortalecem
uma gramatica ligada a0 sensorial e a0 imagético, estruturada sobre uma série de
dispositivos de regulacéo, como dramaticidade, velocidade, entretenimento, emocionalismo
e espetécul o, dentre outros.

N&o ha uma separacdo clara e idealizada entre um modelo de politica discursiva e
substantiva e outro de uma politica totalmente cosmética e artificial. No entanto, a visao
predominante parece ser negativa no que concerne a preeminéncia da imagem na sociedade
do espetaculo. O formato espetacular predominante no tratamento de qualquer tipo de

assunto, por mais serio que possa ser, na critica contundente de Debord, seriao

contrério do didlogo, apresentando-se como uma enorme positividade
indiscutivel e inacessivel. Ele nada mais diz sendo que “0 que aparece é
bom, o que é bom aparece”. A atitude que ele exige por principio é esta
aceitacdo passiva que, na verdade, ele ja obteve pela sua maneira de
aparecer sem réplica, pelo seu monopdlio da aparéncia (DEBORD,
1997: 19).

A linguagem da midia, na sua efemeridade simulacral, na concepcéo de Charaudeau
“chega a fazer desaparecer a temporalidade por meio de uma encenacdo dramatizadora que
apresenta um mundo a ser consumido no instante, sem perspectiva histérica’ (2006: 284).
Para o0 autor, “néo € o logos que teria se vestido de ethos e de pathos para se adaptar, mas o
ethos e o pathos é que agorafabricam o logos” (CHARAUDEAU, 2006: 306).

A telerrealidade é um espaco dotado de grande velocidade na circulacdo imagética,
onde grupos empresariais e politicos disputam a atencdo de um telespectador impaciente,
disperso e com acesso a uma multiplicidade de produtos culturais. O entretenimento e a
simplificacéo de conteldos fazem parte do conjunto de estratégias operado pelas
linguagens midiaticas para expandirem seu alcance.

O ritmo acelerado e espetacular da midia combina com determinadas dindmicas
sociais e demonstra inaptiddo na apreensdo de outras (RUBIM, 2000: 62). No segundo
grupo indicado estariam a ciéncia e o direito, cujos ritmos processuais ndo teriam boa
adaptacdo ao regime da vel ocidade mididtica, o que valeriatambém para a politica, cujo



ritmo normal, ordinério, de seus longos processos preliminares de estudos
e debates, de seu dia-a-dia de conversas e contatos, de incansaveis
discursos e discussdes, mesmo de peguenos atos de protesto e de
realizagbes, parece ndo estar em sintonia com um ritmo que exige
velocidade e novidade. Nao por acaso, esse ordinario da politica, sua fatia
mais cotidiana e continua, quase desaparece na telerrealidade, ainda mais
agora em tempos de “crise” eindiferenca politica (RUBIM, 2000: 63).

Neste ponto talvez caiba 0 estabelecimento de uma distingdo entre as politicas
culturais e comunicacionais do que poderiamos chamar de “sistema de Estado” e “sistema
privado”: enquanto o primeiro busca convencer e educar, 0 segundo visa agradar, recrear,
divertir, ao molde da ética do lazer e dafelicidade que rege o espirito capitalista e desloca 0
exercicio da cidadania em direcdo a0 universo do consumo e da vida privada (MORIN,
1975). O conteddo politico tem uma dimensdo que naturalmente o distancia da fluidez
envolvente dos produtos da industria cultural, como os derivados da arte e do
entretenimento. Enquanto estes buscam moldar sua expressdo cultural ao gosto do publico
consumidor, a mensagem politica enfrenta um desafio mais complexo: adaptar o publico a
sua cultura

E bem sabemos que 0s personagens da politica normal mente ndo tém a atratividade
nem o brilho das personalidades do show business. A linguagem da televisdo for¢a-os a
uma adegquacdo ao que ndo lhes é proprio, ao confeccionar suas imagens publicas sob os
moldes da celebrizacdo, apesar de ndo possuirem as qualidades visuais nem os apelos
poéticos das celebridades da arte e do entretenimento. No imaginario sociodiscursivo do
eleitorado, a politica também apresenta um déficit de leveza e espontaneidade em relagéo
ao mundo do show business do entretenimento e das artes: constituindo essencialmente a
esfera publica e se estruturando sob os alicerces da coletividade, a politica situa-se na
contramao da ideologiaindividualista do sistema privado identificada ao sentido afetivo das
massas. Porém, ao incorporar a sua comunicagdo aspectos da logica do capitalismo
corporativo moderno, o que se reflete na absor¢éo de principios e receitas proprias da
massificacdo cultural, tende a dotar candidatos a cargos publicos de uma universalidade
andoga a dos produtos de consumo. Revestindo-se dessa natureza mercadologica e
sobretudo estética da cultura de massa, a politica se dirige ao imaginério coletivo utilizando

0S mesmos mecanismos e recursos do marketing comercial, conectando os desegjos e



aspiracOes latentes no inconsciente das massas aos discursos demandados pelo mercado
eleitoral.

Apontamos as incompatibilidades entre a politica e a |6gica desse ambiente dentro
do qual é necessério existir. Contudo, ha uma faceta da politica que faz da imersdo nessa
ambientacdo uma tecnologia de poder. Trata-se da dimensdo eleitoral, que através do
aproveitamento da assombrosa flexibilidade do capital no fazer sentir de uma assepsia
ideolOgica, potencializa-se nas linguagens hegeménicas na construcdo de um ethos
correspondente ao espirito afetivo da época, cada vez mais determinante na decisdo de voto
dos eleitores. Toda a dificuldade que a comunicacdo de massas tém de acomodar as
especificidades da politica desaparece quando entra em cena a competicéo eleitoral que, na
construcao estética de sua retérica, conecta-se com as projecdes dramatizadas e mitificadas

gue compdem a gramatica midiatica.

a parte competitiva da politica é aquela mais perfeitamente assimilavel ao
mundo do espetaculo, e quanto mais escaramucas politicas mais ela se
assemelha as narrativas do universo da ficcdo. Ao contrario, os contelidos
da politica tradicional que enfrentam maiores dificuldades de passar pelos
selecionadores do universo da comunicacdo sdo aqueles relacionados a
disputa argumentativa em profundidade, as sutilezas e as complexidades
discursivas, a administracdo regular da coisa publica e ao jogo politico
cotidiano, burocrético e previsivel (GOMES, 2004: 301-302).

Quanto a este ponto, de modo propositalmente simplificado, poderiamos separar a
atividade politica em dois grupos. No primeiro estaria a politica quotidiana, dos longos
cerimoniais, das arrastadas e monotonas deliberacdes, da formalidade nas relagdes, dos
despachos tratando de minucias técnicas das matérias, da burocracia juridica que permeia
0s processos ordinarios e invariantes da politica. Seriam estes aspectos incompreensiveis,
frios, de pouco apelo aos ndo envolvidos ou interessados pela politica. No outro grupo
localizamos, em primeiro lugar, as elei¢les; elas, ao lado das convengdes partidarias, cada
vez mais assumem caracteristicas proprias dos eventos de entretenimento, na semelhanca
de uma festa. Em seguida, os aspectos extraordinarios da politica, imprevisiveis e muitas
vezes carregados de emocionalismo e substéancia humana, atraindo a atencéo de uma
audiéncia maior e composta de leigos e desinteressados, que apesar disso votam, fazendo

suas escolhas eleitorais com base nessas imagens residuais e fragmentérias. Estdo nesse
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segundo grupo situagBes como impedimentos, golpes, CPI's (que hoje sdo usadas como
arma contra o poder executivo e de tdo freqlientes causam a impressdo de serem ordinérias),
situacOes de tensdo entre os protagonistas da politica etc. Ao contrario dos aspectos
apontados no primeiro grupo, esses sao absorvidos pela l6gica midiética com consideravel
maleabilidade. Possuem pontos de encaixe com a linguagem dos produtos televisivos, se
compdem como narrativas engquadradas dentro da gramética da televisdo, garantem indices
elevados de audiéncia e geram lucros para os anunciantes. Elei¢des e crises sdo aspectos da
politica que encontram uma adaptagdo mais organica com a formatagdo midiética, e por
isso ocupam o centro das discussdes e percepcdes acerca da politica pela maioria da
popul agéo.

O bios midiatico é o espaco onde o telespectador-€eleitor assiste a novela di&ria da
politica, na forma de espetaculo, onde as tramas e disputas sdo vividas pelos personagens
politicos. Vidareal e bios virtual da midia sdo as faces desse espelho que se confundem. Os
acontecimentos politicos acompanham a narrativa da midia e ndo a antecedem, sdo
fabricados tendo em vista seu impacto sobre a opinido publica, no fendmeno descrito por
Boorstin (1962) como “pseudo-evento”. As decisdes paliticas, neste contexto, sdo tomadas
em consonancia com a avaiacdo do efeito que produzirdo na imagem do dirigente,
configurando uma espécie de prioridade ontol dgica da imagem sobre o ator politico e seus
atos (GOMES, 2004: 241).

A face eleitoral da politica organicamente se molda as especificidades da l6gica
mididtica: na fusdo do publico ao privado, com assuntos de Estado tratados da mesma
maneira que problemas domésticos, no ritmo acelerado e fragmentado anulante de um
perspectivismo histérico; nareducéo de toda a complexidade intrinseca a politica a disputas
entre personalidades e estatisticas de institutos de sondagem; nas formatacdes ficcionais das
quais a politica se reveste para conquistar afetivamente a audiéncia.

O cenario configurado por esta convergéncia de estruturas pode fornecer chaves
para explicar um estado ininterrupto de tensdo em torno de consenso, que ndo mais fica
restrito ao periodo €eleitoral, e vai se estabelecendo como uma campanha permanente, ou
uma “virtualidade eleitoral constante a assombrar a esfera politica’ (GOMES, 2004: 113).
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Virtualidade eleitoral e a endemia do escandalo na cultura politica

Apesar das elei¢cOes serem o0 passaporte as posicoes de poder, elas ndo asseguram
permanentemente as condicdes de governabilidade (RUBIM, 2000: 91). Conforme
indicamos, uma constante preocupacdo com a gestdo da imagem publica dos participantes
do processo politico se faz essencial no quadro contemporaneo. Qualquer decisdo politica
serd tomada com base na avaliacdo dos efeitos que causard no campo politico efetivo, e
também baseada na avaliacdo dos efeitos no espaco virtualizado que traduzira ao eleitorado
o significado politico decorrente de tal decisdo.

Se pensarmos conjuntamente uma sociabilidade configurada em redes midiatizadas,
em constante estado de acompanhamento e fiscalizacdo pela sociedade civil e pela
imprensa (e de como este cen&rio exige 0 gerenciamento de uma imagem publica
assessorada por consultorias profissionais, que mapeiam as atitudes de voto de uma
crescente parcela de eleitores ndo comprometidos), com uma estrutura politica cada vez
mais reduzida & dimensdo da disputa pelo voto, provocando um enorme dispéndio de
energia que deixa de ser aplicada em programas e debates, chegaremos a um sistema no
qual a obtencdo de vitoria eleitoral € o ponto de partida para o estabelecimento de qualquer
politica; a necessidade de ganhar eleicbes em intervalos de quatro anos, portanto, facilita
vislumbrar a poténcia com gque emerge a virtualidade eleitoral para seguir passo a passo

com toda e qualquer acdo de natureza politica.

Quando a esfera civil, que determina quem participa e quem esta excluido
da esfera politica, pode formar durante todo o tempo dos mandatos a sua
opinido sobre os partidos, sobre 0 governo e sobre os sujeitos politicos, a
sua decisdo ganha a mesma extensdo dos mandatos. Os mandatarios,
entdo, passam a cortgjar a esfera civil e a buscar reconhecer 0s seus
humores e as suas tendéncias e a satisfazer 0s seus desgjos. Passam a se
assessorar de individuos com competéncia no controle dos fluxos
comunicativos, para descobrir 0 que pensa e sente o publico e para
produzir discursos e fatos conforme a opinido que se quer gque o publico
tenha. Nesse sentido, a campanha agora se confunde com o mandato,
solicitando da esfera politica um dispéndio subsidiario e constante de
energia. Os mandatarios ndo apenas governam ou legislam, mas o fazem
como se estivessem o tempo todo em campanha. A campanha agora é
permanente, a eleicdo é interminavel (GOMES, 2004: 114).
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A virtualidade eleitoral ganha relevo com a configuracdo datelerrealidade televisiva,
que privilegia determinados aspectos da narrativa politica em detrimento de outros, e com a
faléncia de um modelo burocratizado de jornalismo, habitualmente reduzido a transcricéo
de declaragbes dos principais sujeitos politicos (que costumam ser vagas € meramente
institucionais), informacbes sobre suas agendas e andlises sobre o xadrez do poder. Na
tensdo com a informacdo, a aparente vantagem do entretenimento molda um quadro
propicio para as quebras cheias de dramaticidade e emocionalismo das eleicles, e pela

impetuosa irrupcao dos escandal os politicos como estratégias el eitorais.

No contexto de um campo politico caracterizado por um sistema de
partidos competitivos e um conjunto de organizacbes de midia
relativamente independentes que desempenham um papel central na
conformagéo das relagdes entre politicos profissionais e cidaddos comuns,
e em circunstancias marcadas pela crescente importancia da politica de
confianga, o escandalo politico tem probabilidade de assumir um efeito
cumulativo (THOMPSON, 2002: 150).

Como foi dito anteriormente, o eleitorado tem no espelho da midia praticamente o
anico interlocutor com a politica. Nesse ambito de representacdo marcado pela diversidade
de formatos narrativos, ganham relevancia os que produzem efeitos sensoriais diretos na
audiéncia, principa mente se contiverem pitadas romanescas ou policialescas em suatrama.

Numa retrospectiva dos acontecimentos recentes da politica brasileira, é clara a
constatacdo de que praticamente todo o espaco midiético destinado a informagéo politica
foi pautado pelos escandalos. A crise que se abateu sobre o governo Lula coloca em
evidéncia um sistema em que o escandalo emerge como caracteristica endémica da cultura
politica, perdendo seu caréter de ocorréncia excepciona. O escandalo se consolida como
modelo principal de narrativa politicano universo midiatico.

Para Thompson, ha uma afinidade entre os escandalos politicos e as democracias
liberais, prépria das condic¢des do poder politico nesse tipo de ordenamento social, em que
forcas competitivas sdo mobilizadas através de partidos e outros grupos de interesse,
criando uma atmosfera tensa onde a confrontacdo é a norma. Num estado totalit&rio ndo
existem brechas para a exploracdo desse tipo de acontecimento, e aqueles que procuram

divulgar um escandalo podem ser punidos com prisdo ou até morte. Ja na dindmica de uma
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democracia liberal, em que a disputa politica se define pelo jogo eleitoral, calcada em
imagens e discursos, uma imagem publica favordvel € essencial, como procuramos
ressaltar: qualguer mancha na reputacdo de uma lideranca pode ser vista como um ganho
eleitoral por seus adversérios politicos. Se acrescentarmos a esse contexto a relativa
autonomia da imprensa e uma cultura sensacionalista, 0 ambiente torna-se ainda mais
fecundo para o acontecimento do escandal o politico.

Thompson enumera algumas mudancas importantes que subjazem a prevaléncia do
escandalo politico. A primeira € a crescente visibilidade dos lideres politicos, num
momento em gue arelacdo entre homens publicos e eleitorado é cada vez mais moldada por
formas midiaicas de comunicacdo. Aqui vale lembrar de dois principios contraditorios
presentes no exercicio da politica: a necessidade simulténea de mostrar-se e esconder-se.
As relacfes de poder sdo naturalmente imorais e obscuras, e configuram uma zona cinzenta
que precisa ser maquiada ou omitida do campo de visibilidade publica. A negociagéo, 0s
acordos e o pragmatismo, partes da dinamica da cultura politica, nem sempre correspondem
aos principios morais socialmente convencionados, e por isso precisam ficar ocultos do
conhecimento publico. Entretanto, na era da comunicagcdo de massa, a necessidade de
visibilidade da imagem publica politica se opera com base na mesma exposicdo e
publicidade dispensada as celebridades midiéticas. Possuindo esses dois aspectos
aparentemente incompativels, a politica materializa-se num patético espetaculo de
ilusionismo, quase invariavelmente associado a mentira e frustragdo. “H4, desse modo, uma
contraposicdo e, ab mesmo tempo, complementaridade entre visibilidade e ocultamento do
poder. Michel Foucault sobre isso afirmaria que ‘0 poder no Ocidente € 0 que mais se
mostra, portanto o que melhor se esconde’” (MENDONCA, 2002: 161). Para Thompson,
“a crescente prevaléncia do escandalo politico é o outro lado — o lado escuro, por assim
dizer — da crescente visibilidade dos lideres politicos’ (2002: 143).

A segunda mudanca importante detectada pelo socidlogo estaria localizada no
avanco das tecnologias de comunicacdo e vigilancia, técnicas de gravacéo, processamento e
difusdo de informacfes, que se tornaram meios de promover a transicdo de conteldos
politicos dos “bastidores’ em diregdo a0 “palco”. E oportuno rememorar agui que a
violenta crise politica que atingiu o governo Lula foi deflagrada pelas imagens gravadas

secretamente do diretor dos correios recebendo propina. Feitas com uma camera secreta de
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pequeno porte, as breves imagens derrubaram ministros fortes do governo em efeito de
cascata, produzindo graves prejuizos politicos a lideres e partidos, e pautando toda a
propaganda politica das eleicbes de 2006 sob o viés negativista da corrupgdo. Outros
escandal os e constrangimentos politicos foram provocados por vazamentos de declaracOes
bombasticas por equipamentos de audio, conversas gravadas clandestinamente e fotos
comprometedoras, como a da montanha de dinheiro na sede da empresa Lunus, que tirou do
pareo presidencial de 2002 a entdo governadora do Maranhdo Roseana Sarney, esposa do
dono da empresa, que vinha muito bem colocada nas pesquisas.

As mudancas na culturajornalistica, além da relativa autonomia da imprensa, dizem
respeito ao desenvolvimento do jornalismo investigativo. Os organismos de imprensa se
credenciam muitas vezes como aliados das diferentes composi¢oes entre a classe politica e
0 empresariado, formando uma triade de poder que usa a narratividade dos escandalos para
alcancar seus objetivos politicos. Esse tipo de configuracdo de uma arena discursiva de
enfrentamento de diversos grupos dentro de uma linha de agcdo comum se reflete no
jornalismo politico diario do pais, na alternancia entre um grande espago ocupado por
declaragbes de autoridades e informagbes sobre suas agendas de trabalho e a ruptura
provocada pelo escandal o politico.

Finalmente, o ponto analitico mais importante € referente a mudanca na cultura
politica:

O declinio gradua da politica ideol égica significa também que, dentro do
subcampo dos politicos profissionais, discordancias fundamentais com
respeito a questdes de principios se tornam menos pronunciadas e os
partidos politicos buscam outros meios para se poder diferenciar entre si.
Na medida em que os partidos caminham sempre mais para um territorio
central comum e competem por um ndmero crescente de eleitores ndo
comprometidos, as falhas de carater (reais ou supostas) de seus opositores
e a infragdo de codigos de conduta se tornam armas sempre mais
poderosas na luta por vantagem politica (THOMPSON: 147).

Com os discursos e préticas politicas girando em torno do mesmo eixo, o capital, 0s
pontos de enfrentamento entre os partidos e grupos que disputam o poder estaréo
localizados no ataque as reputacdes e na exposicao negativa decorrente de escandalos, ja
gue do ponto de vista operacional, as forcas politicas tém funcionado de maneira similar, na
busca de conexdes entre os detentores do capital para o financiamento cada vez mais

dispendioso de suas campanhas, e abrindo os caminhos institucionais para que 0s recursos
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publicos retornem (num volume que recompense o investimento) como licitacdes ou em
qualquer outra forma de negécio que represente favorecimento aos financiadores.

Com a supremacia corporativa do capital sobre as instituicdes politicas e 0
enfraguecimento gradativo da discursividade ideol6gica, a agdo politica se homogeneiza, e
a credibilidade gradualmente vai ocupando o espaco da ideologia, se firmando como valor
de diferenciacdo entre os grupos que disputam o poder. H4 um declinio gradua da politica
ideol gica e a crescente prevaléncia da politica da confianca (THOMPSON, 2002: 146).

Nesse contexto, as narrativas escandalosas surgem como modo de diferenciar
grupos que mantém préticas similares, se revezando no controle politico de acordo com o
escandalo em destague nos holofotes da midia, cujo poder de iluminar (ou esconder nas
sombras) determinard o bode expiatério da vez. Faz parte da cultura politica brasileira a
hipocrisia do contraste entre a manutencdo de um pragmatismo politico restrito as zonas
cinzentas de tras das cortinas, e a humilhagdo publica daquele que vacilar e deixar seus
delitos escaparem ao palco, mesmo gque em nada difiram dos delitos dos demais. Também é
parte da cultura politica brasileira fazer agonizar na fogueira da opinido publica aquele que
deixa transparecer os métodos que prevalecem nos gabinetes e zonas de acesso restrito,
como pudemos verificar no processo desencadeado pelo escandalo que resultou na saida de

Renan Calheiros da presidéncia do Senado.

Consideracdesfinais

A exposicdo ao escandalo é um risco inerente aos que transitam pelo espaco publico.
As narrativas em torno da politica ficam marcadas como focos de tensdo entre as esferas da
informacéo e do entretenimento, e ndo raro suprimem de seu campo de representacdo uma
parte essencia da mecanica politica. A simplificagdo pela via da personalizagdo carismatica
dos lideres, associada ao crescimento da politica de confianga, é danosa justamente porque
também personifica o dano, atribuindo-o a uma pessoa € ndo a uma préatica
institucionalizada. A sociedade deixa de fazer o debate publico sobre a disseminacdo da
corrupgao para concentrar esforcos na execracéo daquele que € “flagrado em atosilegais’ e

paga ndo propriamente pelos atos, mas por ter sido flagrado. O dano de uma cultura politica
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que valora a esperteza e a dissimulacdo recai sobre aguele que ndo passa de um sintoma de
um problema bem mais arraigado, instaurando a estrutura invariante do circuito de
ascensdo e queda dos homens publicos. uma ascensdo quase mitificada, construida através
dos mecanismos simbdlicos e estéticos pelos quais a linguagem da comunicacdo de massa
tentara transformar as rugas de todo um passado de préticas politicas arcaicas num modelo
de modernidade e eficiéncia administrativa; e uma queda escandalosa que sempre estara
contribuindo para o aumento do negativismo e da indiferenca que caracterizam a alardeada
“crise dapolitica”.

Thompson (2002: 152) faz um alerta sobre a exaustdo do escandalo, quando ele
deixa de ser uma ocorréncia excepcional para tornar-se caracteristica endémica na cultura
politica contemporénea: o ciclo de escandalos gera cansago, cessando de despertar
indignacdo ou mesmo interesse. As doses de emocgdo envolvidas nos escandal os precisam
ser cada vez mais intensas, produzindo no publico uma perigosa indiferenca, acostumando-
0 a sua producdo, até que os escandalos aparecam com freqiéncia prevista, perdendo
gradualmente seu valor de noticia e sua capacidade de gerar reagdes. Foi 0 que aconteceu
em 2006; apesar da aparentemente interminavel sequiéncia de escandal os que atingiu 0 seu
governo, o presidente L ula conseguiu reeleger-se de maneira rel ativamente tranquila.

A supressdo de mecanismos explicativos da complexidade intrinseca a politica de
seu campo de representacdo, em favor de modos de maior apelo mercadoldgico e
significacéo afetiva, bem como a formatacéo informacional dos contelidos politicos dentro
dos parémetros regentes da cultura de massas, revelam-se contribuintes do estégio de
banalizacdo do escandalo politico e de todos os problemas conseqlientes, sendo 0 mais
grave deles alimitagcdo da participacéo democrética ao ato desinteressado de votar.

A resisténcia em encarar a traducdo mididtica da politica como um dominio
separado das demais categorias discursivas, submetendo-a a0 mesmo registro das
construgdes simplificadas dos universos ficcionais, € uma das chaves para entender o
desencantamento, a frustragdo e o desinteresse, cujas incidéncias sobre a politica parecem
ser ilimitadas, desgastando-a e afastando-a cada vez mais do horizonte cotidiano dos

cidaddos.
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