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Resumo: Procura-se, neste texto, apresentar 0s primeiros passos da pesquisa que
esta sendo desenvolvida no mestrado. Ligadas uma a outra, politica e midia possuem uma
relagdo com interesses que em alguns momentos convergem e em outros se chocam. Mas
indiscutivelmente se entrelagam em uma sociedade midiatizada, onde os atores politicos
ndo podem dispensar a visibilidade proporcionada pela midia e esta por sua vez necessita
dos fatos produzidos pela instancia politica. Nesse sentido, o estudo tem como objeto a
atuacdo dos candidatos Luiz Iné&cio Lula da Silva do PT e Geraldo Alckmin do PSDB no
primeiro debate do segundo turno da eleicdo presidencial de 2006 e a repercussao do
encontro namidia.
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Introducéo

A eleicdo presidencial de 2006 possui muitas particularidades e produziu fatos
interessantes para pesquisa, foi marcada por crises, denuncias, escandalos politicos e
proporcionou inimeros questionamentos e inquietacdes aos pesquisadores da é&rea. Uma
vitéria do candidato-presidente Luiz Inacio Lula da Silva (Luld) do Partido dos
Trabahadores (PT), seria dificil na opinido de muitos analistas, ja que pessoas ligadas a ele
estavam no centro das dendncias.

Tem-se ainda, segundo defendem jornalistas e pesguisadores, reunidos em uma
publicacdo organizada por Lima (2007) uma cobertura jornalistica desequilibrada dos
candidatos realizada pelos principais grupos de midia do pais, sendo negativa para o

candidato-presidente. O Partido dos Trabalhadores (PT) atingido em seu principal pilar, a



ética. Tudo contribuia para que Lula ndo fosse reeleito. Contrariando todos os progndsticos
Lula se mantém a frente de seus adversarios durante toda a campanha eleitoral com
chances, segundo as inUmeras pesquisas, de vencer no primeiro turno.

Seu principa advers&io na disputa, Geraldo Alckmin do Partido da Social
Democracia Sociaista (PSDB), € o segundo colocado desde o inicio e mesmo com a
insercéo do “dossié Vedoin® no cenério da eleicdo ndo consegue avancar nos indices. Tudo
parece estar indo bem para Lula e avitdria no primeiro turno estava cada vez mais perto. O
candidato-presidente decide ndo comparecer aos dois debates do primeiro turno da eleicéo
presidencial de 2006. O primeiro realizado dia 14 de agosto, na Rede Bandeirantes, ndo
obteve grande atencéo da midia. Mas a sua auséncia no debate promovido pela Rede Globo,
dia 28 de setembro, foi amplamente divulgado, gerou matérias nos maiores jornais do pais,
comentérios dos colunistas e indignacéo da emissora expressada no seu principal telejornal,
Jornal Nacional, no dia seguinte a realizacdo do evento. Alckmin e os senadores Heloisa
Helena e Cristovam Buarque aproveitaram 0 espago para investir contra o ausente ja que
podiam fazer perguntas paraa“cadeiravazia’.

“Uma campanha eleitoral (presidencial) como a que enfrentamos no final de 2006,
no Brasil, se passa num feixe de enunciacdes. Nao podendo o campo politico minimizar as
‘coercles e afetagbes da cultura da midiatizacéo, tenta operar & margem de suas |égicas ou
de aspectos de sua processuaidade’, Fausto Neto (2006, p.4). Segundo o autor, Lula
quando decidiu ndo comparecer aos debates “tentou controlar e fazer funcionar,
unilateralmente, determinada estratégia enunciativa que, de certa forma, buscava escapar a
um certo regime de producdo de sentido fortemente engendrado pela presenca e pelo
funcionamento do processo da midiatizagdo” (op. cit.).

Uma estratégia ousada que parece ter custado caro ao petista. De acordo com a
pesquisa do Instituto Vox Populi, publicada na revista Carta Capital n° 415, a divulgacédo
das fotos do dinheiro que seria utilizado para a compra do “dossié Vedoin”, a dois dias da
eleicdo, e a auséncia de Lula no debate promovido pela Globo foram os fatos que

impediram avitoria do candidato-presidente ja no dia 1° de outubro de 2006.
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Lulae Alckmin obtiveram as maiores votagdes no primeiro turno, 48,61% e 41,64%
dos votos véidos respectivamente®. Os candidatos chegam ao segundo turno e se enfrentam
em quatro debates nas emissoras de TV Bandeirantes, SBT, Record e Globo nesta ordem. E
dentro desse contexto que surge o tema do presente artigo, a atuacdo dos candidatos Lula e
Alckmin no primeiro debate e a repercussdo do encontro na midia na eleicéo presidencial
de 2006 no Brasil. O presente trabaho € parte da dissertacdo que se encontra em
construgéo.

A midiatizacdo da politica

Ligadas uma a outra, politica e midia possuem uma relagdo com interesses que em
alguns momentos convergem e em outros se chocam. Mas indiscutivelmente se entrelacam
em uma sociedade midiatizada, onde os atores politicos ndo podem dispensar a visibilidade
proporcionada pela midia e esta por sua vez necessita dos fatos produzidos pela instancia
politica como denomina Charaudeau (2006).

Uma relacdo complexa que se estreita e aproxima ainda mais durante o periodo
eleitoral. Cada um com seus objetivos especificos, midia e politica unem—se e constroem a
histéria de uma elei¢cdo. Segundo Rubim e Colling (2004, 13), os campos da comunicacdo e
politica estdo em constante disputa, pois ndo sdo harmonicos e “ se constituem de agentes e
forcas complementares e antagdnicas. Enfim, de atitudes muitas vezes contraditorias’. Para
os autores a modificacdo mais visivel na relacdo entre 0s campos € a presenca cada vez
maior da midia e seu campo particular, configurando-se em um novo ator politico no
campo da politica.

Esta nova configuragdo leva a politica a se fazer muito presente no campo da midia,
principalmente na televisdo. Essa redlidade faz com que a politica e as eleicdes se
transfiram para as telas se deslocando desta forma das ruas, pragas, instituicoes tradicionais
onde o fazer politico era realizado prioritariamente antes do advento e consolidacdo da
midia.

De acordo com Hannah Arendt (1993) para “ser” € necessario “aparecer”. Sendo
assim, os atores politicos sabem que quanto mais espaco tiverem na midia mais chances

terdo de conquistar seus objetivos, ou sgja, votos e conseqlientemente o poder. Porém,
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também estardo mais expostos e seus atos sob o olhar da midia e do eleitor. Na perspectiva
de Gomes (2004, p.144), “sem tal esfera de exposicao publica de massa ndo haveria acesso
relevante ao eleitorado, que possui o recurso fundamental para o campo politico: o voto. A
presenca na esfera da visibilidade publicalhe €, portanto, fundamental”. A visibilidade
neste aspecto € indispensavel para a sobrevivéncia do ator politico na contemporaneidade.
Com a midiatizagdo das campanhas e sua profissionalizacdo crescente a disputa que o0s
candidatos travam pela visibilidade é a cada eleicdo maior. Segundo Rubim (2003, p.58),
durante as eleigbes, momento politico singular, a disputa pela imagem publica entre os
agentes envolvidos no jogo politico se intensifica. Para o autor a disputa entre imagens
publicas, € um “movimento imprescindivel hoje naluta eleitoral midiética’. De acordo com
Weber(2004, p.270), “o modo de producéo de imagens politicas modificou o modo de fazer
politica’.

Conforme pontua Charaudeau (2006a, p.287), “os politicos sempre tiveram
necessidade de visibilidade (devem ter acesso a cena publica), de imagem (devem seduzir)
e de legibilidade de seu projeto politico (devem ser compreendidos)”. Ele destaca que desde
a época dos antigos retéricos, que podem ser apontados como 0s primeiros orientadores em
comunicacdo da Antiguidade, eram enfatizadas questdes relacionadas ao comportamento
diante do publico. A novidade estd no advento da comunicacdo de massa e a visibilidade
crescente que vem ocorrendo com a exposi¢cao do ator politico na midia atualmente.

Importante instrumento para a divulgagdo de projetos, idéias, propostas e projecéo
daimagem publica, atelevisdo é a cada el eicdo mais val orizada pel os pretendentes a cargos
publicos. Com pouco mais de meio século a televisdo, hoje, € o principa veiculo de
comunicacdo de massa e permite que a mensagem emitida pelos agentes politicos chegue
mais rapido aos eleitores. No Brasil, atelevisdo chegou em 1950. De |a para ca ampliou seu
alcance e mais de 90% das residéncias no pais tem aparelhos de TV*. A televisio é o
principal veiculo de informac&o para a maioria da populacdo. De acordo com Lima (2006,
p. 61-2) uma pesquisa realizada pelo Instituto Vox Populi para revista Carta Capital, em
junho de 2006, constata que 58% dos entrevistados usam a TV como fonte principal de

informagdo politica.
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A televisdo ocupa um papel de protagonista durante as eleicdes no Brasil. Desde
1989, essa ligagdo entre televisio e eleigdes tem sido foco de muitos estudos, dentre eles,
Albuquergue (1999), Fausto Neto (1990) e (1995), Almeida (2002) e Lima (2001) onde é
feita uma andlise da eleicdo presidencial de 1989 e da influéncia da midia neste pleito.
Conforme Weber (2000, p.49) “qualquer que seja 0 angulo, a visbilidade exigida pela
politica nomeou a televisdo como mediagcdo principal, parte integrante que elege e
empossa’.

E destague nas abordagens® sobre um envolvimento da midia em resultados das
eleicOes a edicdo do debate entre Collor e Lula realizado pela Rede Globo, em 1989, mas
convém também recordar resumidamente os pleitos que se seguiram, pois reforcam a
hipétese de influéncia da midia no processo eeitoral. Em 1994, o apoio da grande midia ao
Plano Real, em 1998, o enggjamento a reeleicdo de Fernando Henrique Cardoso com o
silenciamento quase total da cobertura sobre a disputa. Em 2002, uma nova configuracdo se
apresenta com a significativa cobertura das eleicdes® realizada pela midia, especialmente
pela Rede Globo. Nas duas Ultimas elei¢des presidenciais, os principais candidatos a
presidéncia com os indices mais atos nas pesquisas de sondagens, foram entrevistados,
participaram de debates e tiveram suas agendas acompanhadas diariamente e divulgadas

nostelgornais.
LulaeAlckmin: o primeiro encontro

Os debates ocupam destague no processo eleitoral e séo promovidos pelas emissoras
de TV com interesses especificos e definidos em comum acordo com as assessorias dos
candidatos. Importantes para a disputa eleitoral, os debates despertam a atencdo de
analistas, colunistas, eleitores, repercutem em outros espacos da midia, aparecem na
propaganda dos candidatos e também geram audiéncia, o que financeiramente € bom para
as emissoras.

O debate € um espago em gue 0s adversarios estdo cara a cara e todos 0s seus

movimentos sdo observados atentamente pelos eleitores. Nos confrontos, onde tudo

® Abordam o tema, entre outros: Lima (2001), Rubim (1999) e Machado (1991).
® Para um aprofundamento sobre a atuac&o da midia nas eleigdes até 2006 ver as anélises desenvolvidas por Rubim (2004) e Fausto Neto
e Verdn (2003) referenciadas na bibliografia..



acontece ao vivo, € mais dificil esconder tracos da personalidade que sdo disfarcados ou
omitidos em outras situacbes como nos programas eleitorais e em algumas entrevistas. Para
Charaudeau (20063, p.291), os politicos “sdo a0 mesmo tempo atraidos por essa forma
moderna da dramaturgia politica que ocupa o0 lugar das representactes teatrais ou das
cerimoénias religiosas de antanho: a dramaturgia € tdo Util para a educacéo dos povos de
hoje quanto a tragédiagrega o era para os atenienses’.

Os candidatos Lula e Alckmin chegam ao segundo turno para se enfrentarem em
quatro debates. O debate na Band é o primeiro evento da nova etapa da campanha, ja que o
Horério Gratuito de Propaganda Eleitora (HGPE) s6 tem inicio quatro dias depois do
encontro, e apresenta Alckmin confiante por ter chegado ao segundo turno e Lula abatido
com a idéia de ter que enfrentar uma segunda fase. Lula apds ter se furtado, em alguns
momentos, “das interagdes mididticas propostas e inteiramente regidas por suas légicas’
Fausto Neto (2006, p. 17), se “rende’ a essa realidade e decide comparecer a todos o0s
debates organizados no segundo turno. O candidato-presidente em seu primeiro programa
do segundo turno na TV’, & tarde, admitiu ter se equivocado ao faltar aos debates do
primeiro turno. Segundo ele araz&o da ausénciafoi a"baixarid’, “ quero antes de tudo fazer
uma campanha de paz, sem baixaria. Foi por isso que cheguei a evitar comparecer a alguns
debates no primeiro turno. Hoje, admito que me equivoquei, porque a minha posicéo foi
mal interpretada e ndo freou a baixaria dos meus adversarios'. Porém, néo era a
opinido de Lula antes do resultado da e eicdo no primeiro turno. No dia 30 de setembro de
2006, véspera da eleicdo, uma reportagem da Folha de SAo Paulo® destaca “o presidente
Luiz Inécio Lula da Silva disse ontem estar certo de que tomou a decisdo correta em faltar
ao debate promovido anteontem pela Rede Globo”.

O primeiro debate do segundo turno foi realizado dia 8 de outubro de 2006,
domingo, & 20h30min, ao vivo, nos estudios da Rede Bandeirantes em S&o Paulo e
transmitido simultaneamente pela Band News TV?® e as radios Bandeirantes e Band News
FM. O debate entre Lula e Alckmin foi mediado pelo jornalista Ricardo Boechat,

” Primeiro programa do Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) exibido no dia 12 de outubro de 2006 natelevisio.

8 Jornal folha de Séo Pavilo edicdo de 30 de setembro de 2006, pag. A8.

® O debate esta disponivel nos seguintes links:
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apresentador do Jorna da Band e durou aproximadamente 2h10min. Foi dividido em cinco
blocos e os temas foram de livre escolha dos candidatos.

No primeiro confronto uma surpresa, Alckmin aparece agressivo, bem diferente do
comportamento adotado até entdo na campanha. O adversdrio de Lula aparentava mais
tranquiilidade, olhava para a cdBmera, se dirigindo ao telespectador, por vezes se apoiava na
tribuna com uma ou as duas méos e gesticulava de forma leve. Permaneceu o tempo todo
incisivo e agressivo em suas intervencdes. Ja Lula transparecia agitacdo, abatimento,
impaciéncia e nervosismo, algumas vezes juntava as maos a frente do corpo e em outras as
postava atras, falava olhando para Alckmin, sem se dirigir diretamente ao telespectador, na
maior parte do tempo. Destacamos a guns trechos do debate que demonstram as principais
estratégias discursivas adotadas pel os candidatos.

Os temas abordados no primeiro bloco foram: Previdéncia Social, corte de gastos,
aumento de imposto, dossié Vedoin, corrupcao e escandalos; no segundo bloco: dossié
Vedoin, comparacdo de governos, corrupcgdo, realizacbes de governo, privatizacgao,
Febem e salide; no terceiro bloco: seguranca publica, Petrobras, politica externa, energia
elétrica; no quarto bloco escandalos, seguranca publica e maioridade penal e no quinto e
altimo bloco dossié Vedoin, privatizacdo, educacdo e apresentadas as consideracoes
finais.

Alckmin abriu o embate, iniciou sua participacdo salientando que foi a todos os
debates, saudando os candidatos e senadores Heloisa Helena e Cristovan, “Nao fugiram do
debate, ndo vieram ao debate por medo de perder a eleicdo, mas vieram por respeito a
VOCE para prestar contas para esclarecer e para informar.

Lula: “A impressao que eu tenho € que o meu adversario utiliza o habito daqueles
gue decoram alguns chavdes para participar de debate”. Alckmin toca no tema que elegeu
para ser a uma das suas principais estratégias de argumentacdo no debate, o dinheiro
encontrado com petistas para comprar o “ dossié Vedoin” . Alckmin pergunta de “ onde veio
o dinheiro sujo, R$ 1, 75 milhdo em dinheiro vivo reais e dolar para comprar o dossié
fajuto?” Lula responde “eu quero mais, quero saber quem arquitetou esse plano

maquiavélico; eu quero saber o contelido do dossié, quero saber de onde veio o dinheiro,




guem fez essa negociata porque o Unico ganhador desse trambique todo foi a candidatura
do meu adversario” .

Alckmin enumera os envolvidos, ligados a Lula, com o caso do dossié, “ Olhe nos
olhos do povo brasileiro candidato Lula e responda de onde veio o dinheiro?”. Lula
refere-se ao envolvimento de Alckmin com o impedimento de CPIs que investigariam seu
governo em S&o Paulo, “ 69 pedidos de CPI foram engavetadas, a que prego eu néo sei, eu
sel que a maioria do governo ndo permitiu nenhuma, ao contrario do meu governo que nao
movimentel um dedo para impedir nenhuma CPI, e se quiserem fazer mais podem fazer,
porque eu sou de uma formacdo pobre mas de uma formagdo de quem nédo deve ndo
teme”.

Sabe-se que ndo foi o que aconteceu, mas Lula tenta reforcar sua origem humilde
com “guem ndo deve ndo teme” e com isso reafirmar que tem credibilidade para criticar
Alckmin. Conforme aponta Charaudeau (2006a, p.101)" o desafio agui ndo € o da verdade,
mas o0 da veracidade: ndo o que é verdade, mas 0 que eu creio ser verdadeiro e que vocé
deve crer verdadeiro”.

Muitas vezes Alckmin acusa Lula de mentir e em nenhuma intervencéo se dirigiu
a Lula como presidente. “ quanta mentira, quanta mentira, como o Lula mudou” . Ele
acusa Lula de estar mentindo quando diz que ndo fez nada para impedir CPIs criadas no
congresso nacional parainvestigar agdes do Governo Federa e que as CPIs “ sb sairam por
gue o Roberto Jeferson falou pro Brasil, contou a verdade para o Brasil” .

Lula pergunta por que nenhuma das “ 69 CPI s foi implantada?” . Alckmin resgata
a questéo do dinheiro do dossié, “é so perguntar para o PT [...], claro que eles sabem é s
chamar os seus amigos, amigos de 30 anos’ . Lulareage “ o estranho, o estranho nao é ter
ministro envolvido o estranho é ter um governo gque pune 0s ministros que cometem erro
[...] sevocé sabe antes ndo convoca, é vocé na hora que sabe cortar na carne mesmo que
sgja um companheiro seu e isso nao aconteceu no Governo do PSDB pra néo discutir a
questdo das privatizagdes que até hoje nao sabemos onde foi o dinheiro tanto dinheiro das
privatizagoes ...”

Alckmin: N&o respondeu, ndo disse se sabia ou ndo sabia, e ndo fala a verdade os
ministros ndo foram demitidos, pediram demissdo coisa total...(sic) alias foram derrubados

por que os fatos eram téo graves, mas tdo graves que tiveramque sair do governo...”



Lula: “ esse governo tem uma qualidade governador, que vocés nao porque a de
VOCés é privatizar, privatizar e privatizar a nossa € investir no social, no social e no social
e a economia brasileira nunca cresceu tanto como agora, obviamente que eu quero que
cresga mais, mas compare” .

Lula “ N&o sgja leviano, ndo sgja leviano, e vou dizer ndo sgja leviano” . Alckmin:
“respeito, respeito” . Lula prossegue “ ndo segja leviano, a Unica coisa boa que o Fernando
Henrique Cardoso criou no governo dele foi exatamente esse cartdo corporativo”
Alckmin: “ Olha por trés desse palavrorio todo existe hd um presidente fraco” Alckmin:“o
Lula arrogante esse tempo todo [ ...] “ vocé que esta em casa e acompanhou este debate viu
gue durante este tempo todo o candidato Lula foi arrogante, irénico, desrespeitoso,
inclusive, e ndo respondeu aquilo que é essencial, de onde veio o dinheiro, [...] como o
dossié ndo deu certo agora comegou a boataria, boatos mentirosos [ ...] fico triste de ver o
presidente do meu pais mentir” . Lula ressalta que ndo esta respondendo para Alckmin e
sim para o povo brasileiro que esta assistindo ao debate. “ Como vocés ja privatizaram tudo
[...] alguém pode ser condenado por ter davida do que vocés vao fazer? porque a Unica
coisa que vocés souberam fazer no governo foi gastar em demasia e vender as empresas
estatais para pagar parte deste gasto” .

Alckmin: “ Nao minta Lula, ndo foi o PFL ou o PSDB que no seu programa teria
alguma coisa de privatizacdo foi vocé que falou [...] outro boato que eu vou acabar com o
Bolsa Familia, mentira, mentira deslavada o Bolsa Familia que nasceu conosco vou
manter e aumentar” .

Lula “ O governador ha de convir que ele ndo pode ficar nervoso, bravo e dizer
mentira € preciso que a gente por mais bronca que o governador esteja de mim ele sabe
gue |4 no sofa tem uma pessoa sentada vendo esse programa e todo mundo sabe que foi 0
PSDB e o PFL que privatizaram o pais, ndo precisa esconder isso de ninguém, ndo precisa
esconder, a Vale do Rio Doce foi vendida e tantas outras empresas foram vendidas [ ...] se
nao vai fazer diga que nao vai fazer, mas acabou de privatizar a dltima linha de
transmissdo aqui em S&o Paulo por um bilh&o e pouco, ou sga, quando néo tiver mais o
gue vender o que vai fazer? vender a Amazonia?

PoOs debate

a) entrevista



Os candidatos concedem entrevista ao vivo ainda no local onde ocorreu o debate.
Lula: “Eu s6 lamento que se tenha discutido menos programa do que leviandade, mas isso
é préprio de candidato a oposi¢éo que disputa cargos importantes pela primeira vez [ ...]
eu acho que nois temos que debater todos os assuntos que 0 povo brasileiro entenda que
tenha que deva ser debatido, eu ndo sei quantos debates nos vamos ter ainda, eu sei que
tem mais um marcado, ndo Sei se 0S outros canais vao marcar, mas € importante que assim
0 povo vai votar com muito mais sabedoria” .

Alckmin “Olha gostel muito de debate, infelizmente o candidato Lula fugiu de
todos os outros debates, o debate ndo é pro candidato o debate é pro eleitor [...] o Lula
ficou duas horas aqui e ndo respondeu de onde veio o dinheiro.

As declaragdes de Alckmin e Lula permitem se observar que 0 primeiro saiu
satisfeito e acreditando ter atingido seus objetivos, ja o segundo, transparece insatisfacdo
com o desenvolvimento do encontro. Alckmin apostou na estratégia do ataque parainiciar o
segundo turno. Mas o resultado de suas investidas foram negativas para o proprio Alckmin,
segundo a sondagem do Datafolha, publicada dia 10 de outubro™, apés o primeiro
confronto a diferenca entre os dois apontava 12 pontos, 56% para Lula e 44% para
Alckmin. No levantamento do mesmo instituto publicado cinco dias antes™, Lula aparece
sete pontos percentuais a frente Alckmin. Segundo o Datafolha, Lula tinha 50% da
preferénciado eleitorado, contra 43% de Alckmin.

Alckmin utilizou durante todo o debate “os argumentos pela desqualificacdo do
adversario”. Lula se valeu “dos argumentos por analogia’ e buscou “colar” no adversario a
imagem da privatizacdo, sdientando o tempo todo que Alckmin representava a
continuidade da politica do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso, também do PSDB.
Sobre as condigdes de argumentacdo Charaudeau (2006a, p.101) diz que estas podem ser
observadas “ em sua perspectiva persuasiva, isto €, ndo se trata tanto do desenvolvimento de
um raciocinio [6gico com abordagem explicativa ou demonstrativa, que tende a elucidar ou
afazer existir umaverdade, mas de mostrar aforca daraz&o”. Os argumentos utilizados por

Lulae Alckmin estdo entre os mais recorrentes, segundo o autor.

10 pesquisa publicada na revista Epoca edicéio 439 e acessivel no enderego revistagpoca.globo.com/revista/epoca
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Repercussdo do primeiro debate na midia

O primeiro encontro entre Lula e Alckmin foi manchete nos principais jornais do
pais e dos estados e continuou gerando comentérios e matérias nos dias posteriores ao
debate. O confronto também obteve repercussdo em blogs e sites jorndisticos e
especializados em politica. Destacaremos a seguir algumas abordagens encontradas na
midia sobre o primeiro debate.

Motta (2006), em comentario no site Midia & Politica, ja referenciado no texto,
sobre o primeiro confronto entre Lula e Alckmin, observa gue somente no debate Alckmin
revelou a “verdadeira personalidade, até entdo desconhecida do eleitor e da prépria midia
A agressividade e a contundéncia do candidato estavam escondidas pela producdo dos
programas’. O autor ressalta a diferenca entre os programas dos candidatos e os debates.
Nos primeiros “quem faz a denlincia contra a ética e a corrupgdo € sempre um locutor,
nunca o candidato, que se preserva. No debate o candidato esta frente a frente com o
adversario, “revela-se ou deixa passar a oportunidade”.

No Jornal do Brasil do dia 9 de outubro a principal manchete era:- Debate agressivo
esguenta a campanha. A matéria do jorna deu destaque a0 tom agressivo e ao tema da
corrupcao conforme se pode observar no trecho, “N&o faltou agressividade no debate de
ontem na TV Bandeirantes entre os candidatos a Presidéncia. Lula e Alckmin foram duros
um contra o outro, nas perguntas e nas respostas’.

Também no Correio Brasiliense a manchete destacou a disputa acirrada entre os
candidatos: Lula e Alckmin trocam acusagdes em debate. O jornal chama a atencéo para a
primeira oportunidade de encontro entre os dois ja que Lula ndo compareceu aos debates do
primeiro turno. “Enfim, eles se enfrentaram. Pela primeira vez nesta campanha, Luiz Inécio
Lula da Silva e Geraldo Alckmin se confrontaram na tevé. Mais que um debate, foi um
auténtico combate: durante 2h10, os dois trocaram muni¢do pesada. Logo no inicio, o
tucano foi a0 ataque, ao lembrar casos de corrupcdo no governo petista. Disse que 0
presidente ‘fala mentiras’ e o chamou de ‘arrogante’ e ‘omisso’. Lula retrucou, acusando o
adversario de ‘leviano’, e tentou vincular a imagem do adversario ao governo FHC. As
acusac0es permearam até mesmo 0S raros momentos em que os candidatos tentaram

apresentar propostas de governo”.

u Disponivel em: http://www.abril.com.br/el eicoes2006/pesguisas/arquivo_agosto.shtml, acesso em 20/10/2006.
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Na Folha de Sdo Paulo do dia 9 de outubro a manchete foi:- Lula e Alckmin partem
para o atague no primeiro debate. O jorna paulista salienta, assim como 0s demais, 0
aspecto de duro combate do encontro entre os adversarios, como pode-se observar na
chamada da coluna do jornalista Clévis Rossi'® “Alckmin ataca e Lula reage em debate
inflamado na TV”. Em matéria do mesmo dia do jornalista Rodrigo Rétzsch o titulo &
“Questdes polémicas ficam sem resposta’, o subtitulo traz; “Desafiado por Alckmin a
explicar gastos com cartdes corporativos, Lula responde com ironia sobre auséncia de FHC
na platéia. Petista acusa tucano de ndo esclarecer porgue barrou CPIsem SP e diz que ele é
"um bom falador de causas estranhas as perguntas’. O Colunista Marcelo Coelho destacou:
“Candidatos pareciam casa em crise. Alckmin e Lula entraram dispostos a "dizer
verdades' um ao outro; resultado acaba sendo empate . No dia 10 de outubro o debate
continuou sendo destagque no jornal, com a manchete: “ agressividade de Alckmin no debate
surpreendeu Lula’. Nesse dia o jornal dedicou um dos editoriais a0 confronto e trés
colunistas também se ocuparam do tema, Clovis Rossi, Carlos Heitor Cony e Eliane
Cantanhéde. A Folha de Sao Paulo manteve o debate da Band em pauta por pelo menos trés
dias consecutivos.

O Estado de S50 Paulo do dia 9 de outubro trouxe a manchete: “Lula e Alckmin se
acusam e perguntas ficam sem resposta’. O subtitulo destaca que os programas de governo
ficaram em segundo plano no debate. O jornal dedicou uma pagina inteira ao confronto,
observando detalhes do debate, como os bastidores e reacdo da platéia formada por
apoiadores dos dois candidatos.

Para O Globo 0 mais importante no dia posterior ao encontro foi: “Atagues de
Alckmin a Lula, e de Lula a FH, marcam debate, Tucano cobra origem do dinheiro do
dossié; petista diz que fez mais que governo passado”’. Além de uma matéria de capa o
jornal destinou duas paginas ao debate, trazendo frases dos candidatos e fotos que
demonstravam as expressdes dos adversarios no momento em gue eram pronunciadas.

Assim como em outros estados, no Rio Grande do Sul os jornais deram destaque ao
debate. No dia 9 o Correio do Povo, por exemplo, também dedicou a sua manchete ao

confronto: “Lula e Alckmin s trocam acusagtes’. As manchetes relacionadas demonstram

2 A colunaesta disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc0910200623.htm acesso em 22/10/06.
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a relevancia do debate, ja que os principais jornais do pais optaram em destacar o
acontecimento como o mais importante no dia posterior ao confronto de Lula e Akckmin.

O jorndista Luiz Weis, em coment&rio no site do Observatério da Imprensa®,
destacou a surpresa ocasionada pela mudanca de comportamento apresentada por Alckmin
ele salienta “as repetidas comparacdes entre 0 evento e uma luta de boxe”. Para Weis “a
anaogia talvez mais apropriada seria com uma situagdo marcadamente teatral em que o
desempenho dos atores é o0 que conta: aimpressao que fica ndo dos fatos e nimeros citados
por um e outro, mas da atitude de cada qual diante do outro”. O jornalista Alberto Dines,
também no Observatdrio da Imprensa da mesma data, observa que “Foi um debate animado
sob o ponto de vista do espetaculo, mas ndo foi um debate proveitoso sob o ponto de vista
do eleitor”. Paraele o formato do debate “tornou-o muito fragmentado”. Ele destaca que de
acordo com um “diretor da Band, ouvido no fim do evento, os participantes fizeram cerca
de 70 intervencles’.

O jornalista retoma o tema no dia 10, dois dias depois do debate, para salientar o
gue estava sendo comentado na midia sobre o encontro entre Lula e Alckmin. “Quem
ganhou o debate? Essa é a pergunta que esta na midia desde o domingo a noite. Mas debate
politico é para ganhar, como uma partida de futebol, ou € uma oportunidade para convencer
os eleitores? N&o seria mais apropriado perguntar se aquele tipo de debate, naquel e formato
e naquele clima belicoso pode gudar o cidaddo na hora do voto?’. Para ele ndo faz parte
dos planos dos marqueteiros e dos assessores dos candidatos a intengdo de “esclarecer o
eleitor, estdo preocupados em ganhar o debate, mesmo que o candidato que ganhe o debate
venha a perder na urna dias depois. As emissoras anfitrids, por sua vez, estdo preocupadas
com o espetaculo, querem indices de audiéncia. Quanto melhor for o Ibope do debate, mais
recompensados ficardo os anunciantes gque patrocinaram o show”. Estas colocacdes de
Dines denotam os interesses que permeiam arealizacdo de um debate.

Também nas revistas o debate ganhou espaco. A revista Epoca™, em sua edicdo 439

de 16 de outubro de 2006, publicou matéria destacando a importancia do confronto entre

8 A vidraga e o estilingue, Postado por Luiz Weis em 9/10/2006 &s 8:16:28 AM e Debate na Band: espetaculo em formato de tiroteio. Por
Alberto Dines em 9/10/2006. http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/blogs. Acesso em 10/10/2006.

14 . . :
A GuerranaTV. Revista Epoca. http://revistaepoca.globo.com/Revista/Epocal/0,, ED G75520-6009-439-4,00.html
acesso em 18/10/06
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Lula e Alckmin. Com o titulo: O que esperar das €eleigdes presidenciais dagui para frente,
osjornaistas Jodo Gabriel de Lima e Walter Nunes enfatizam no lide que:

A matéria destaca o atague de Alckmin a Lula. “sem nem mesmo recorrer ao cargo
‘presidente’ ou utilizar pronome de tratamento. A nova postura de Alckmin — *afirmativa,
de acordo com seus correligionarios, ‘autoritéria’, no dizer dos lulistas, ou ‘agressiva, para
ficar em um termo intermediério - encheu os tucanos de esperangas’. A matéria é extensa e
apresenta além de opinides de andistas politicos comparagdes dos nimeros e aces
elencadas pel os candidatos durante o debate.

Outra demonstracéo do interesse que os debates provocam no publico € o relato do
jornalista Ricardo Noblat™®, em seu blog no dia 10 de outubro de 2006. Ele conta que “a
maior audiéncia foi em agosto do ano passado em plena crise do escandalo do mensal&o -
1.907.372 1Ps ou visitantes unicos. Noblat destaca o recorde de acessos do blog a uma nota
postada no dia 8 de outubro “um recorde foi registrado anteontem: o da nota que atraiu o
maior nimero de comentarios até hoje - 1.114. Sob o titulo ‘ Se arrependimento matasse’, a
nota postada as 23h54 dizia: ‘Lula saiu irritado, irritadissmo do debate na Band com
Alckmin. Ele ndo se preparou tdo bem como deveria. Achou que levaria Alckmin no bico.
Ou entdo se preparou, mas ndo deu conta do recado’”.

Durante o dia 9 Noblat dedicou o espaco de seu blog para notas sobre o debate do
dia anterior, a maioria dos comentarios de cada nota passaram de 200. Ele também
disponibilizou a reproducdo do debate aos internautas interessados em ver ou rever o

encontro.

Consideracdesfinais

Buscamos destacar, nesse artigo, as principais estratégias discursivas apresentadas
pelo candidatos Lula e Alckmin e a repercussdo do primeiro debate entre os dois para
salientar a importancia que este género televisivo adquire na campanha eleitoral para as
candidaturas, midia e eleitores. Pode-se observar, inicidmente, que o debate na Band
apresenta algumas especificidades, foi o primeiro debate em que um presidente em
exercicio no Brasil compareceu, o formato permitiu aos candidatos definirem o assunto a

ser debatido, sem o habitual sorteio de temas realizado pelo mediador. Isto possibilitou que

*Disponivel em, http://oglobo.globo.com/pais/noblat/default.asp?a=111& cod_blog=129& palavra=& pagAtual=34%208& periodo=200610
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houvesse reincidéncia de temas que acabaram predominando no encontro. O
guestionamento de Alckmin sobre a origem do dinheiro que seria usado por petistas para a
compra do dossié Vedoin foi o principal tema do debate. Reflexo direto do debate que
estavanamidia.

E possivel identificar que os debates entre candidatos & presidéncia da republica,
geram noticias e alguns tornam-se o fato mais importante de divulgacio para a midia. E
inegavel arelevancia do tema para os eleitores, ja que o debate configura-se em confronto
de idéias entre os pretendentes ap cargo maior do pais e oportunidade para se conhecer
mais um pouco cada um dos candidatos. Mas porgque tamanha repercussdo? Um outro
aspecto interessante de ser avaliado, é o tipo de enquadramento dado a noticia sobre 0
acontecimento. No caso do primeiro debate entre Lula e Alckmin todos os veiculos em que
encontramos a cobertura do evento optaram pelo destague dos temas agressividade, “dossié
Vedoin” e ataques entre os candidatos onde o principal argumento foi a corrupgéo.

Pode-se destacar, de acordo com a classificagdo de Porto et. a. (2004, p.70), que o
tipo de enquadramento realizado sobre o primeiro debate configurase como
“enquadramento noticioso”. Para os autores este tipo € “um nivel mais geral de
enquadramento que se refere aos padrdes de apresentacao, selecéo e énfase utilizados por
jornalistas para organizar seus relatos’. Ainda segundo €eles, “no jarg&o dos jornalistas, este
seria 0 ‘angulo da noticia o ponto de vista adotado pelo texto noticioso que destaca certos
elementos de uma realidade em detrimento de outros”.

Dentro da classificacdo de enquadramento, proposta pelos autores, a cobertura
realizada pela midia do primeiro encontro entre Lula e Alckmin pode ser identificada como
enguadramento episodico. Esse tipo de cobertura Porto et. a. (2004, p.71), esta centrado
“nas noticias episodicas, jornalistas basicamente se restringem a relatar os Ultimos
acontecimentos sem a utilizacdo dos enfoques que caracterizam os demais tipos de
enguadramento noticioso. Trata-se das noticias centradas em eventos que relatam ‘fatos' ou
declaracdo de atores, adotando portanto um tipo mais descritivo de cobertura’.

As matérias salientam praticamente os mesmos trechos do debate que durou mais de
duas horas. N&o seria possivel destacar-se outros assuntos abordados pelos candidatos? Néo
se observa uma abordagem diferenciada em cada veiculo. Pode-se verificar que mesmo as

manchetes sdo semelhantes. O que provocaria iss0? Seriam as rotinas produtivas e a
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objetividade responsaveis pela abordagem similar realizada pelos jornais? Para Rovai, a
cobertura do debate da Band simboliza como “o jornalismo politico chegou a um nivel téo
extremo de editorializacdo que cada vez estd mais dificil para o leitor identificar o que &
informacdo e 0 que é torcida do veiculo e do jornaista envolvidos na reportagem”.
Segundo ele, “a reacdo generalizada da grande imprensa foi unénime: o oposicionista
Gerado Alckmin vencera o debate. As manchetes dos jornais Folha de Sdo Paulo, O
Estado de SGo Paulo e O Globo eram praticamente iguais, tratavam da ‘surpresa’ do
presidente como desafiante” (2007, p.127). Acreditamos que sdo questOes interessantes

para outras reflexdes.
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