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O artigo analisa o cenario das elei¢cdes gerais de 2009, em Mog¢ambigue, com énfase na propaganda
eleitoral de televisdo. Com base no método de analise do discurso e no arcabougo tedrico de
Norman Fairclough (2001) e Ernesto Laclau (1985) o estudo busca compreender em que tipo de
estratégias discursivas os enunciadores dos programas do Horério Gratuito da Propaganda Eleitoral
(HGPE) investiram para estabelecer contratos comunicacionais com os enunciatérios de forma a
conquistar a adesdo do eleitor ao voto. O corpus é composto por programas dos candidatos a
presidéncia da Republica e respectivos partidos politicos: Armando Guebuza, da FRELIMO (Frente
de Libertacdo de Mocambique); Afonso Dhlakama, da RENAMO (Resisténcia Nacional de
Mogambique) e Daviz Simango do MDM (Movimento Democratico de Mogambique. Tais programas
foram transmitidos na Televisdo de Mocambique (TVM), emissora publica, durante a campanha
eleitoral obrigatoria.
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1. Introducéo

A televisdo exerce um papel fundamental em qualquer tipo de campanha politica ou
outros eventos que tenham objetivos de alcancar uma dimensao maior em seus propositos de
convencimento dos telespectadores. E com esse reconhecimento que, desde as primeiras
eleicbes democraticas de 1994, os atores politicos mogambicanos tém utilizado todos os

meios de comunicacgdo disponiveis, sobretudo a televisdo, em suas campanhas eleitorais no
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intuito de convocar os eleitores ao voto. Dessa época até agora percebemos a crescente
preocupacédo dos candidatos com a sua exposi¢do nos meios de comunicagdo de massa.

O presente artigo tem por finalidade compreender o cenario da campanha eleitoral de
televisdo em Mocambique, com foco nas eleicdes para presidente, realizadas em 2009. O
objetivo fundamental é analisar, de uma forma preliminar, as estratégias discursivas dos
programas eleitorais que incluem o Horério Gratuito da Propaganda Eleitoral (HGPE),
transmitido na Televisdo de Mocambique (TVM), emissora publica. Trata-se de um espaco
estipulado pela legislacdo eleitoral, que concede oportunidade aos partidos politicos de se
fazerem conhecer aos telespectadores/eleitores e apresentarem as suas propostas politicas.

A escolha desse objeto se deve pela necessidade de se iniciar um estudo sobre as
relacBes entre Comunicacdo e Politica na atualidade. Por um lado, interessa-nos também
conhecer de que forma os politicos se apropriam dos meios de comunicacdo de massa, neste
caso da televisdo, como um dispositivo importante para construgdo e consolidagdo da
democracia. Por outro, percebemos ser fundamental verificar como os programas eleitorais
estdo estruturados, e se 0s mesmos ajudam os telespectadores a compreenderem as elei¢bes
como momento ideal de reflexdo sobre as suas escolhas que devem ser feitas com maior
responsabilidade se se pretende construir uma democracia mais participativa.

Para isso, partimos da premissa de que o HGPE contribui na formacdo da opinido
publica politica capaz de ajudar os telespectadores/eleitores na decisdo do voto, embora o
horéario em que 0 mesmo ¢é transmitido, portanto no horario nobre, ndo seja ideal e estratégico
uma vez que concorre de forma desleal com novelas e/ ou outros programas de emissoras
privadas da rede aberta. A nosso ver, 0 HGPE deveria ser transmitido, com obrigatoriedade,
em todos 0s canais abertos sejam publicos ou privados.

Outra hipbtese é de que o HGPE ndo é eficaz pelo fato de ndo esclarecer
suficientemente aos cidad&os sobre a necessidade de participar do processo eleitoral, uma vez
que os programas sdo elaborados com base na légica de programas informativos de televisdo:
varios recortes muito breves, que buscam retratar a realidade social mogambicana que é
complexa se considerarmos a sua caracterizacdo socio-politica, historica, cultural e

econdmica.
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2. Contexto da campanha eleitoral e atores politicos

Mocambique tem conhecido uma continuidade politica desde a assinatura dos
Acordos Gerais de Paz que permitiram o fim da guerra civil em 1992. Desde entdo, quatro
eleigBes presidenciais e legislativas foram realizadas nos anos 1994, 1999, 2004 e 2009, as
quais tém levado as forcas politicas e a sociedade em geral, a vivenciar, e ainda que, de forma
lenta, um sistema politico multipartidario. O ambiente politico tem sido marcado por uma
bipolarizagéo entre os partidos FRELIMO, no poder desde a independéncia, e RENAMO, o
primeiro e maior partido da oposicéo na historia do pais. Essa bipolariza¢do persistiu nos trés
processos eleitorais, de 1994, 1999 e 2004. A ruptura dessa “tradi¢do” ocorreu nas elei¢des
de outubro de 2009, com o surgimento de um novo partido, 0 Movimento Democratico de
Mogambique (MDM), em consequéncia da expulsdo de um dos lideres da Renamo, Daviz
Simango. Este politico ganhou popularidade e aceitacdo entre os moradores do Municipio da
Beira, onde foi qualificado de competente em sua atuacdo como Presidente do Municipio. Por
um lado, o novo partido apresentou como foco principal de trabalho desenvolver politicas
publicas que favorecam a todos 0s mogambicanos, porque, na opinido do MDM, a FRELIMO
tem privilegiado as elites do pais; por outro, a imagem da RENAMO foi-se enfraquecendo
cada vez mais pelo fato de em todos os processos eleitorais nunca ter aceitado os resultados
dos pleitos, e ainda pelo fato deste partido ter expulsado alguns de seus membros,
principalmente os intelectuais considerados mais criticos em relagdo ao comportamento do
presidente do partido.

A popularidade de Simango e a formacdo do MDM, que se apresentava como
alternativa forte de governacgdo abalou, de certa forma, o lugar privilegiado que ocupavam a
FRELIMO e a RENAMO, que se viram obrigados a repensar as suas estratégias de fazer
politica, particularmente na campanha eleitoral de 2009 para garantir a vitoria nas urnas.

Outro problema recorrente em todos os processos eleitorais tem sido o elevado indice
de abstencéo dos eleitores. Dados indicam que nas elei¢Ges de 1994, 1999, 2004 e 2009 os
indices foram de 12%, 32%, 64% e 56%, respectivamente. Justifica-se esse comportamento
como sendo em razao do voto ndo ser obrigatorio, por dificuldades dos eleitores em chegar as
assembléias de voto e ainda a falta de confianca dos eleitores em relacdo aos governantes,

uma vez que, ao longo desse tempo, ndo se verificam muitas mudancas, apesar de tantas
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promessas que a populacdo recebe durante as campanhas eleitorais. A verdade é que a
FRELIMO continua no poder desde a independéncia do pais em junho de 1975 e a oposi¢do
tem se mostrado fragil ao ndo conseguir alcancar resultados positivos e também pelo fato de
em seus manifestos eleitorais ndo apresentar alternativas fortes de governacao.

Nesse cenario de uma democracia fréagil, percebermos que Comunicagdo e Politica
sdo duas areas que passam por transformacdes na atualidade. Por um lado, os atores politicos
perceberam que o seu desempenho e sua visibilidade depende dos meios de comunicacao de
massa e, sobretudo da televisdo, nosso objeto de estudo e, para isso, estdo adaptando seus
discursos as linhas editoriais e ao perfil desses veiculos. Por outro, a cobertura dos processos
eleitorais é, para as midias, uma oportunidade de estabelecerem contratos comunicacionais
com 0s seus publicos para garantir credibilidade e maior audiéncia.

Essa relacdo de interdependéncia torna-se cada vez mais complexa nos processos
eleitorais e exige de cada area construir estratégias capazes de atrair a adesdo do publico-
alvo. Nessa linha de idéia é fundamental questionar: de que forma os programas eleitorais
disputam a interpretacdo da realidade socialmente construida sobre o pais no seu passado,
presente e perspectivando o futuro? Que regimes de visibilidade orientam a constituicao e a
presenca dos atores politicos em disputa eleitoral? Que tipo de figuratividades sdo
construidas em torno das imagens publicas dos candidatos a presidéncia da Republica? Que
mapas cognitivos os programas oferecem aos eleitores em torno do cenario historico,
politico, social e econdmico do pais?

E na tentativa de busca de respostas a esses e outros questionamentos que estamos
desenvolvendo a pesquisa sobre os programas eleitorais de trés candidatos a presidente da
republica, que foram transmitidos na Televisdo de Mogambique (TVM), emissora publica,
além de analisar também a cobertura da campanha eleitoral pela televisdo publica.

Salientamos o fato da elei¢do a presidente ser direta e ja as elei¢Oes legislativas o voto
é indireto, ou seja, o eleitor vota no partido e este é que indica 0s seus representantes tanto
para Assembléia da Republica que tem um total de 250 assentos, desde 1994, quanto para as
Assembléias Provinciais que nestas elei¢des decorreu pela primeira vez na histéria do pais.

Em Mocambique, pouco se tem escrito sobre a relacdo entre Comunicacgéo e Politica

porque a comunicagdo enquanto area cientifica ainda esta a se constituir, e 0s cursos de
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comunicagdo estdo na fase inicial, por isso, os estudos sobre a interface comunicacdo e
politica ainda sdo incipientes. O que acontece é que desde as elei¢ces de 1994 ao fim de cada
processo eleitoral tém sido divulgados relatérios produzidos pelos organismos internacionais
de observadores e também por algumas instituicdes da sociedade civil mogambicana como o
Media Institute of Southern Africa (MISA), uma organizacdo ndo governamental que trabalha
para o desenvolvimento do setor de comunicagio na regido austral de Africa; o Instituto de
Estudos Sociais e Econdmicos (IESE); o Centro de Integridade Puablica (CIP) e o
Observatorio Eleitoral mogambicano (OE). Muitas vezes esses relatérios tém apontado e
denunciado irregularidades como fraudes e viciacdo dos resultados em favor do partido e
candidatos do governo que desde a independéncia do pais assumem o poder.

Duas obras sdo referéncia na analise dos processos eleitorais mogambicanos sob a
Otica das ciéncias sociais. Trata-se dos livros: o Eleitorado incapturavel, de Carlos Serra e
Voto e Urna de costas voltadas: abstencdo eleitoral 2004 langados em 2006, de Brazéo
Mazula. Os estudos sdo resultado do inicio das pesquisas sobre a temaética eleicdo, pois
reuniram artigos de diferentes pesquisadores preocupados em compreender as dindmicas dos
processos eleitorais em Mogambique e na regido da Africa Austral.

Mesmo com falta de material especifico sobre esta tematica nos propomos analisar o
cenario mogambicano com base nas experiéncias do Brasil, por existirem estudos e autores
bem qualificados que discutem sobre a inter-relacdo entre comunicagdo e politica com o
mesmo foco na propaganda politica eleitoral.

Com 35 anos de independéncia do pais e 30 anos de funcionamento da televiséo
publica em Mocambique, este meio de comunicacdo ja se consolida e ganha importancia
significativa nos processos eleitorais, sobretudo desde a promulgagdo da nova Constituicdo
da Republica em 1990 em que o pais aderiu ao sistema multipartidario de governanca. Em
1991 foi aprovada uma nova lei de imprensa decorrente da nova constituicdo, que abriu
espaco para a entrada de veiculos de comunicacdo privados. Este cenario deu lugar a
multiplicidade da oferta no setor, que possibilitou o alargamento dos espagos para ampliagcéo

de visibilidade dos candidatos e seus partidos politicos.
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A disputa pelo poder deixou de acontecer apenas nos espacos habituais (ruas,
residéncias, pracas, mercados e em locais de aglomerados de pessoas)® e passou a ser feita
também nos meios de comunicacdo de massa. Estas transformacfes tém possibilitado a
populacdo mocambicana ter mais consciéncia sobre os seus direitos politicos e civis e,
sobretudo tem tido a oportunidade de votar livremente nos candidatos e partidos de sua
preferéncia sem sofrer repressdo, pelo menos de forma explicita.

Desde 1994 as eleicBes decorrem em um clima de muita mobilizacdo dos atores
sociais envolvidos. Por um lado, hd uma excessiva valorizacdo do contato interpessoal
(candidato-eleitor). Por outro, busca-se, a todo custo, uma superexposi¢cdo da imagem dos
candidatos na midia.

Nesse sentido, é pertinente a idéia de que,

“na contemporaneidade, a politica, para ter existéncia social e atender 0s
tramites dessa atual sociabilidade, necessita compreender a publicizacdo
como algo ndo exterior (algo que se soma ou se agrega) ao fato politico
dado, mas parte constitutiva deste fato, momento de sua existéncia
efetivamente social e politica” [RUBIM, 1994:48].

Percebemos que, no canario mogambicano, a evolucdo das dindmicas da campanha
eleitoral progride em simultdneo com a prépria televisdo, uma vez que esta tem melhorado,
ao longo desses anos, as condicbes de transmissdo ampliando o raio do alcance do sinal, além
de investir tanto na formacdo dos profissionais da comunicacdo quanto na reformulacéo e
ampliacdo da grade de programacéo diaria.” Tudo isso, sem duvida, melhora a qualidade das

transmissfes e aumenta tambem o numero de telespectadores.

® Desde a independéncia até a década de 80, antes do pais optar pelo sistema multipartidario, os debates
politicos decorriam nos espagos do partido Gnico (FRELIMO). Os comicios eram realizados em pragas publicas
durante horas a fio e havia a obrigatoriedade da populacéo participar. Com as mudangas ocorridas a partir da
Nova Constituicdo da Republica de 1990 este cenario passou por transformacbes uma vez que a imprensa
iniciou a promocdo de debates sobre 0s rumos que o pais seguia com a abertura & economia de mercado e &
pressao estrangeira. Nessa mesma direcdo ampliava-se o debate sobre os problemas diretamente ligados ao
desenvolvimento, a forma de governar e de exercer a politica em face a formacg&o e a presenca de varios partidos
politicos da oposicdo. De salientar que a incorporagdo de novos aparatos técnicos de fazer politica ndo leva ao
abandono das formas tradicionais como a campanha porta-porta que privilegia a visita domiciliar para uma
“conversa” face-a-face com as familias; os comicios em locais publicos, as carreatas, entre outras.

* Atualmente o pafs conta com sete emissoras de transmissdo aberta: TVM, STV, TIM, Record Mogambique,
RTP Africa, TV Mana e KTV.
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Em si tratando do periodo de campanha eleitoral, o desafio maior recai para a
Televisdo de Mocambique (TVM), e para os idealizadores dos programas do horario gratuito
obrigatério uma vez que estes sdo transmitidos apenas nesta emissora, concorrendo com
emissoras privadas que, no mesmo horéario, transmitem programas de entretenimento, que
sem duvida, atraem maior atencao dos telespectadores.

Diante desses desafios percebemos ser fundamental compreendermos que tipo de
contratos comunicacionais 0s enunciadores desses programas constroem, levando em
consideracdo que nos processos eleitorais os politicos buscam, através de uma linguagem
persuasiva, convencer os eleitores a votarem neles. Concordamos com o argumento de que
“para promover o querer/dever ser ou fazer do eleitor, o candidato usa de habilidade para
organizar os valores “desejaveis” pelo proprio eleitorado, enquanto obediéncia a uma
opinido, invocada como figura capaz de motivar a vocagdo dos governantes.” [RAMALDES,
1997:24 in LANDOWSKI, 1992:27].

Nesta perspectiva Patrick Charaudeau ressalta a persuasdo como um dos recursos
mais eficazes de convencimento e conquista de eleitores. Para o autor, “a politica ¢ um
dominio da pratica social em que se enfrentam relacGes de forcas simbolicas para a conquista
e a gestao de um poder” [CHARAUDEAU, 2006:79].

A seguir, buscamos analisar as dinamicas do HGPE e compreender os elementos
fundamentais que caracterizam os programas eleitorais, os principios basicos que orientam a
articulacdo discursiva, além de investigarmos sobre 0 modo como esses elementos se
articulam com o contexto histdrico, socio-politico, econdmico e cultural do pais no momento

da campanha eleitoral.

3. Potencialidades e perspectivas do HGPE no cenario mogambicano

A cada cinco anos, em periodo de campanha eleitoral, hd& uma pequena mudanca na
programacdo normal da televisdo puablica. Durante quarenta e cinco dias de campanha,
previstos na lei eleitoral do pais, os telespectadores/eleitores convivem com discursos,
imagens de politicos e seus aliados em comicios, showmicios e, algumas vezes, em

confrontos devido a sua rivalidade politica. Muitos jornalistas se deslocam dos seus postos



COMPOLITICA
ASSOCIACAQ BRASILEIRA
DE PESQUISADORES EM
COMUNICACAD E POLITICA

IV Encontro da Compolitica, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, 13 a 15 de abril de 2011

habituais de trabalho (centros urbanos e vilas) e, temporariamente, transmitem suas
reportagens desde os mais reconditos espacos geogréficos de Mogambique.

A transmissdo dos programas eleitorais obrigatorios no HGPE é feita apenas nos
veiculos publicos, ou seja, na Televisdo de Mocambique (TVM) e na Radio Mocambique
(RM). Mas essa obrigatoriedade ndo impede os partidos politicos de veicularem outro tipo de
propaganda paga em emissoras da rede privada.

Este cenario confirma o que alguns pesquisadores defendem de que politica e
televisdo sdo duas areas cujos discursos sdo marcados pela passionalidade da argumentacao e
da persuasdo, através do carater ilocutorio da comunicacdo politica exigindo do receptor
apoio, compreensdo, voto, e da ubiquidade solidaria da televisdo ratificando, através da
programacao, seu apoio incondicional ao sistema vigente, as fugas e fantasias individuais.

O Horario Gratuito da Propaganda Eleitoral é fundamental para o processo
democratico, pois se espera que melhore o ambiente democratico com o passar dos anos. Se
for bem construido, no sentido de trazer a tona valores e idearios dos proponentes politicos,
0 HGPE possibilita aos eleitores conhecerem melhor os candidatos a cargos publicos e seus
respectivos partidos; permite a aquisicao de informac6es sobre 0s seus programas de governo
e também oferece a possibilidade dos eleitores conhecerem melhor as semelhancas e
diferencas entre os programas concorrentes. E, a partir dessas caracteristicas, os eleitores
podem estabelecer, sem maiores duvidas, os parametros de escolha, de acordo com 0s seus
anseios de realizacdo como cidaddos. A nosso ver, esses programas podem incentivar as
pessoas a votarem e assim diminuiriam os indices de abstencdo que se verificam em cada
processo eleitoral.

Através das transmissdes diarias, no periodo da campanha politica, 0 HGPE divulga
manifestos, mensagens dos candidatos e seus partidos além da agenda diaria dos concorrentes
a cargos politicos em disputa. Além de projetar a imagem dos candidatos, 0 HGPE também
contribui para formacéo da opinido publica politica da populacdo em geral que elabora suas
avaliagdes, percepcdes em relacdo ao cenario politico que acompanham néo so pela televisao
como também pelos jornais, radios, internet e lideres de opinido com que convivem no seu

cotidiano e que seu ponto de vista os influencia na hora de decisao do voto.
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Os meios de comunicacdo de massa, em particular a televisdo, devido o seu grande
alcance sobre o telespectador, oferecem uma vasta quantidade de assuntos politicos sobre 0s
quais as pessoas se informam, e a0 mesmo tempo, esses assuntos tornam-se temas em suas
conversas em seus circulos de convivéncia com outros telespectadores. Esse fenémeno de
agendar os temas da sociedade midiatizada é explicado pela hipétese do agenda-setting. Esta
sustenta que os assuntos abordados diariamente pela midia sdo responsaveis pelo
estabelecimento da ordem do dia dos assuntos a serem discutidos pela audiéncia.

Apesar das fragilidades que ainda apresenta, sobretudo em termos de sua construcao,
devido a falta de meios financeiros e técnicos para a sua producdo, o HGPE possui a
potencialidade de agendar os eleitores sobre os temas principais que cada candidato e seu
partido propdem para o pais caso ganhem as eleicGes.

Para compreendermos como se da esse agendamento dos eleitores através dos
dispositivos midiaticos recorremos ao modelo de andlise dos programas eleitorais,
denominado “a gramética do HGPE” proposto por Albuquerque (1999). O autor analisa as

técnicas de adaptacdo do discurso politico a gramatica da midia em trés segmentos:

a) segmentos de campanha: referem-se aos conteldos dos programas, ou seja, as
propostas de governo; a construcdo da imagem dos candidatos; a construcdo da
imagem do pais, além dos ataques aos adversarios;

b) segmentos de metacampanha: situam o leitor sobre o andamento da campanha; dao
informacdes sobre pesquisas de opinido publica; disponibilizam a agenda dos
candidatos, depoimentos de apoio, entre outros aspectos;

) os segmentos auxiliares: referem-se a vinhetas e jingles que servem para criar uma

identidade para o candidato e seu partido.

Baseados nesse modelo, apresentamos, a seguir, uma analise preliminar dos
programas dos trés candidatos a presidente da republica. A partir desse exercicio foi possivel
identificamos o perfil de cada programa, suas caracteristicas marcantes, além das

semelhancas e diferencas entre 0s mesmos.
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Quanto a estrutura, em geral, os programas dos trés candidatos e seus respectivos
partidos politicos tém se mostrado muito semelhantes. Na elei¢cbes de 2009, os partidos
apresentaram 0s seus programas de governo e coincidiram em alguns temas tais como o
combate a pobreza absoluta, 0 acesso a agua potavel, o acesso aos servigcos de saude e
educacéo, a reabilitacdo e/ou construcdo de infra-estrutura, a melhoria da rede de transporte,
entre outros recursos mais deficitarios.

Apesar dessas semelhancas programaticas, a materializacdo da campanha, o
comportamento dos candidatos frente aos eleitores e adversarios diretos e seu desempenho
em termos de retorica é muito diferente.

Uma vez que o candidato do partido Frelimo, Armando Guebuza, estava concorrendo

a reeleicao, o seu discurso de campanha teve como foco o balango dos resultados do mandato
anterior. O candidato e seus apoiantes apareciam na televisdo citando as realizacGes deste
governante em todos os setores-chave da vida social e na relagdo de Mogcambique com outros
paises. Todo o esforco empreendido era na tentativa de convencer o eleitorado de que s6 a
Frelimo tem capacidades e competéncias para governar o pais-.
Em seus discursos, o candidato Armando Guebuza frisava que seu programa de governo seria
0 de dar continuidade em “fazer de Mogambique um pais prospero prosseguindo no combate
a pobreza, impondo a paz e a justica social, além de transformar o distrito em pdélo de
desenvolvimento™® .

Por seu turno, a Renamo, mantendo-se no lugar de maior partido da oposi¢éo, em sua
campanha eleitoral ndo deixou de tecer criticas a Frelimo apontando erros e pontos fracos que
considera recorrentes na governacdo deste partido no poder desde 1975. Repudiou 0s
exageros dos governantes no uso do dinheiro publico assim como denunciou a existéncia de
corrupgédo na maioria das instituicdes do Aparelho do Estado.

O programa eleitoral do MDM e seu candidato defendiam basicamente a idéia de
igualdade de direitos e de oportunidade num sistema democratico que deve ser levado a sério.

> Esse discurso tem sido recorrente alegando falta de competéncia e experiéncia dos partidos da oposicéo. A
verdade é que desde 1975 até agora a Frelimo continua no poder e ndo tem havido nem alternancia governativa
e nem partilha do poder com outros partidos mesmo com 0s que uma vez e outra se tenham apresentado como
aliados simpatizantes politicos momentaneos, particularmente, em campanhas eleitorais.

® Trecho dos discursos do candidato da Frelimo, Armando Guebuza, em campanha eleitoral.
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Para este candidato, a construgdo de um projeto politico alternativo para Mogambique e para
todos os mogambicanos exige de cada um empenho e responsabilizacédo individual e coletiva.

Na visdo deste politico, para consolidar a democracia, “ha necessidade de conceber e
construir instituicdes politicas e econdémicas mais justas, adequadas e eficazes, para uma
maior estabilidade e sustentabilidade do desenvolvimento do pais” ’. Tanto no programa
politico quanto nas campanhas eleitorais, o discurso de Daviz Simango e seus apoiantes
sustentou uma postura clara de que séo “contra qualquer tipo de exclusdo, descrimina¢do com
base na etnia, raca, religido, opcao politico/partidaria ou regido geogréafica e que Mocambique
pode ser lugar melhor para todos os que nele nascem e vivem”. E essa dimensédo vai aparecer
também em seu slogan “Mogambique para todos”, como analisaremos mais adiante.

A arquitetura dos programas dos trés candidatos se parece muito. E construida sobre
propostas politicas, quadros de reconhecimento das competéncias pessoais do candidato e da
sua trajetdria politica. Somam-se a esses aspectos 0s depoimentos dos aliados, dos
simpatizantes, as vinhetas, os jingles, além de quadros identitarios personalizados criando
simulacros® de candidato. A finalidade do uso de todas essas estratégias é criar uma imagem
publica mais proxima do eleitor com a qual este se possa identificar e ter maior empatia que
se traduza no voto do eleitor a favor do candidato.

Em relacdo a esse quesito, Lavareda (2009:177) refere que a preocupagdo com 0S
aspectos ndo verbais dos comerciais politicos faz todo sentido. Imagens ganham das palavras
em termos de riqueza de informacdo e lembranca, além de serem universais. Para o autor,
“imagens podem, a um sé tempo, transmitir informacdes e despertar emogfes. Mesmo
isoladas, elas tém um impacto poderoso, capaz de alterar a resposta a uma mensagem
politica. Aquelas conhecidas, mais ainda. (idem)

Para isso, ha necessidade de um grande investimento em todos os sentidos tanto

material quanto técnico/tatico confirmando a constatagdo de que “a disputa eleitoral pelo voto

" Trecho do Manifesto Eleitoral do MDM para as eleicdes de 2009.

& Conceito tecido e amplamente discutido por Jean Baudrillard em sua obra Simulacros e Simulagdes. Neste
debate tomamos como significado de representacdo do real, que ndo corresponde ao real propriamente dito.
Cria-se uma imagem do candidato, ou seja, “formata-se” uma figura de candidato que seja apreciavel, simpatica,
que seja facilmente aceite pelo eleitor e pelo publico em geral. O ideal é que ndo seja contestada, por forma a
facilitar a aproximacdo dessa figura publica com os potenciais eleitores.
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obriga a um descomunal esforco de persuasdo e conquista do eleitor”. [LAVAREDA,
2009:14].

Né&o faltam criticas em relacdo as disparidades de capacidade financeira e de infra-
estrutura entre os partidos politicos mocambicanos. Pela lei eleitoral todos tém direito a
receber verbas para esse fim que sdo distribuidas de acordo com as regras pré-definidas. Mas,
a Frelimo leva vantagem, pois em cada campanha eleitoral tem se mostrado com maior
capacidade financeira assim como técnica para realizar as suas campanhas devido a sua
experiéncia organizativa e também pelo fato de alguns elementos do partido fazerem uso de
infra-estruturas do Estado embora seja proibido pela lei.

A projecdo da imagem publica politica dos candidatos na geografia politica
mocambicana depende também da forma como a identidade dos mesmos € esculpida pelos
idealizadores da campanha (enunciadores). Para que o seu efeito seja eficaz precisa estar
associada a uma matriz discursiva inovadora de forma a criar expectativas e interesse nos
potenciais eleitores (enunciatarios). Portanto, esta claro que em campanhas eleitorais, estéo
presentes duas dimensoes: inteligivel e passional, ou seja, os modos de interacdo entre as
enunciadores e enunciatarios envolvem nao sé a razdo, mas também paixdes, emocoes,
desejos e percepgoes.

Na ocasido da campanha eleitoral constroem-se simulacros tanto do candidato quanto
do eleitor levando em consideracdo o contexto histérico, sécio-cultural, politico e econémico
em que ambas as figuras estdo inseridas e sem deixar de lado a presenca de candidatos
concorrentes com 0s quais se constroi uma rivalidade politica. Sem duvida, nessa relacao
entram em jogo 0S mecanismos enunciativos capazes de persuadir os eleitores a crerem nos
discursos eleitorais como promessas alcangéveis e a se verem como 0s beneficiarios das
mesmas.

O contrato de comunicagéo torna-se efetivo a partir da articulacdo do discurso cuja

finalidade € informar, convencer, mas a0 mesmo tempo, precisa captar o interesse e a atencao

® Essa prética é recorrente em periodos de campanha eleitoral. Alguns membros da Frelimo fazem uso de infra-
estruturas e de outros meios do Estado como automoveis, aparelhagem eletrbnica, entre outros, para fazerem
campanha. E, outra pratica tem sido o deslocamento dos membros seniores do governo pelo pais, descurando de
suas responsabilidades durante os 45 dias de campanha, o que prejudica a qualidade dos servigos publicos na
maioria dos ministérios e servicos publicos.
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do leitor, seduzi-lo a acreditar nesse discurso como verdadeiro. A articulagdo se inscreve no
interior do contrato de comunicagéo, levando em consideracdo a instancia de producgéo
(emissor ou enunciador), a instancia de recepcao (receptor ou enunciatario) e o produto final
(o contetido) e ainda, o contexto em que esse discurso emerge. [Fairclough, 2001].

Essa idéia também esté& presente na abordagem de Laclau (1985:107) que afirma que

todo o objeto é constituido como um objeto de discurso, na medida em que nenhum
objeto € dado fora das suas condi¢des de emergéncia; que qualquer distin¢do entre
os usualmente chamados aspectos lingiisticos ou comportamentais da préatica social
é, ou uma distingdo incorreta, ou necessita achar seu lugar como diferenciacdo
dentro da producdo social de sentido, que é estruturada sob a forma de totalidades
discursivas.

Fairclough (2001:92) argumenta que “a constitui¢do discursiva da sociedade ndo
emana de um livre jogo de idéias nas cabecas das pessoas, mas de uma pratica social que esta
firmemente enraizada em estruturas sociais materiais, concretas, orientando-se para elas”.

O agente do discurso (emissor e receptor / enunciador e enunciatario) é histérico e
social e o discurso pressupde a presenca e a participacdo efetiva desses agentes que ocupam
suas posicdes e compartilham enunciados que podem contribuir para a constru¢do ou
desconstrucdo de uma determinada realidade posta ou que se presentifica no contexto social.

Laclau (1985:107) esclarece: “os discursos lutam por estabelecer verdades e por
excluirem do campo da significagdo outros significados”. Mas a eficicia desses discursos
depende da forma como todos os recursos sdo usados pelos atores envolvidos no processo.
Por isso, é valida a idéia de que todo discurso que se pretenda eficaz é desenvolvido a partir
de uma matriz discursiva inovadora e passivel de argumentacdo seja em relacdo a pessoas,
acontecimentos, tempo, causa ou idéia.

E com base nessa légica de pensamento que o discurso politico é apresentado como
centrado em valores pessoais dos candidatos e seus partidos que € associado a trajetoria
histdrica e politica do pais. Com essa estratégia, a intencdo dos atores politicos é buscar
investir na interacdo com os eleitores no intuito de convencé-los de que s6 0 seu programa €
excelente e confiavel e, por isso, as pessoas devem votar neles.

Durante a campanha eleitoral, a identidade dos candidatos e seus partidos é construida

também através de associacdo de varios outros elementos visuais importantes na
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comunicacdo tais como slogans, vinhetas, jingles e simbolos, mas, vai além disso, quando se
busca reforgar com outros aspectos como a imagem publica de simpatia, de humildade e de
proximidade com os eleitores tanto em carreatas, comicios quanto em lugares onde o cidaddo
comum fregiienta no seu cotidiano.

Assim, através da identidade e do comportamento do candidato é possivel
desenvolver sentimentos de pertenca, de identificagdo dos eleitores com o candidato e seu
partido e isso leva os proponentes a ocuparem o lugar favorito na mente dos eleitores que
pode ajuda-los a confirmar o seu voto a fator, contra, em branco ou nulo.

Outro elemento que contém valores identitarios em campanhas eleitorais sdo 0s
slogans. Estes revelam o foco da mensagem que cada candidato e seu partido pretendem
transmitir para o eleitor. Normalmente, funcionam como palavras de ordem, cujo objetivo é
provocar emocdes positivas nos potenciais eleitores, além de conter um forte sentido de apelo
a mobilizacdo do grupo de apoiantes a se integrarem no projeto politico apresentado pelo
candidato e seu partido.

Para Lasswell (1979:22), o slogan “¢ o grito de guerra” em prol de uma causa, e como
tal, deve apelar as emocdes e levar a coesdo e a unidade do grupo que aspira pelos mesmos
ideais. Em termos estéticos e técnicos, os slogans sdo frases breves, simples, de facil
memorizacdo e de uma musicalidade agradavel. Geralmente sdo acompanhados de simbolos
dos partidos a que representam. Em suma, os slogans fazem parte da marca/identidade que
podem ser usados para representar idéias tanto de produtos quanto de individuos ou grupos
que se orientam pelos mesmos valores ou ideais.

Nesse sentido valemo-nos da perspectiva do Marketing da marca, de Andrea Semprini
(1995) que defende que a marca projeta valores (simbdlico, utilitario, identitario e
diferencial) que contribuem para a satisfacdo do consumidor. Assim compreendemos que
também na politica, a identidade, que constitui imagem-marca dos candidatos também projeta
determinados valores, pois no exercicio do voto, o eleitor leva em consideracdo o
desempenho passado dos candidatos e tem expectativas sobre o desempenho futuro dos
mesmos de acordo com a proposta do manifesto eleitoral do partido, além do seu

comportamento durante a campanha.
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Com o slogan: “a Frelimo ¢ que fez, a Frelimo ¢ que faz, a Frelimo quando promete
cumpre” este partido buscou se autolegitimar e apostou a sua campanha no capital simbolico
e no significado historico dos seus militantes que deram a vida pela libertacdo nacional e que
ainda tém contribuido, na atualidade, para a democratizacdo do pais. Isso tem sido enfatizado
na propaganda eleitoral da Frelimo como um valor fundamental que nenhum outro partido
pOSssuli.

Na visdo de Thompson (1995:83), “as tradigdes sdo, muitas vezes, inventadas a fim de
criar um sentido de pertenca a uma comunidade e a uma historia que transcende a experiéncia
de conflito, da diferenca ¢ da divisao”.

A campanha da Frelimo focou atencéo no balanco positivo dos programas do governo
e na apresentacdo de propostas que sdo uma continuidade dos que foram desenvolvidos no
mandato anterior pelo mesmo candidato que vencera as elei¢cdes de 2004.

A Renamo tinha como slogan “o melhor de Mogambique sdo os mogambicanos” e
com isso procurou reafirmar o sentido da identidade nacional, pois na sua ldgica,
independentemente da regido de origem de cada um e da sua filiacdo politica todo cidaddo
mocambicano deve ser valorizado. Esse slogan remete ao fato de, ao longo da histéria do
pais, somente cidaddos do sul assumirem a presidéncia da Republica e outros cargos
majoritariamente de nivel nacional em relacdo a pessoas de outras regides.

O MDM apresentou em sua campanha o slogan “Mogambique para todos” como
forma de criticar as desigualdades sociais e regionais que persistem desde a independéncia
em 1975 e em seu manifesto o partido avanga com a proposta de uma governacao alternativa
mais participativa, em que todos os mog¢ambicanos usufruam de seus direitos. Esse slogan
enfatiza a idéia de que os governantes devem servir 0 povo e ndo se servirem do povo para

atender as aspiracOes pessoais.

4. Consideracdes finais
A disputa eleitoral de 2009 é um objeto rico para se analisar a interface entre as areas

de Comunicacéo e Politica no cenario mogambicano porque, na atualidade, € nos meios de
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comunicacdo de massa, sobretudo na televisdo, que os candidatos e seus partidos politicos
estdo realizando as maiores disputas em busca do voto.

Com base na analise dos programas eleitorais divulgados no horario gratuito de
propaganda politica na televisdo esta pesquisa ajudou-nos a perceber que a estratégia
principal dos candidatos concorrentes a presidéncia da republica funda-se na producdo e
difusdo de um discurso persuasivo e argumentativo convincente e, a0 mesmo tempo, capaz de
convocar a adesdo da maioria dos mogambicanos a participar do processo de votacao.

De forma geral, os programas do HGPE sdo construidos a partir de imagens,
sobretudo as que concedem um tom espetacular, além de palavras de ordem, metaforas,
conceitos fundamentais, simbolos, comicios, showmicios, entre outros recursos enunciativos.
Esses elementos ajudam o eleitor a reconhecer as semelhancas e diferencas entre as propostas
politicas dos candidatos concorrentes.

Nessa linha de idéia vale ressaltar a tese de Bourdieu (1997) de que a midia tem o
poder de formar opinides e atitudes em massa, tornando-se perita ou guardid de valores
coletivos. Trata-se de uma forma de incentivar a participacdo nos debates sobre as tematicas
discutidas num determinado momento social que é essencial para a construcdo da
democracia.

Considerando o quadro histérico ao qual este objeto de pesquisa esta inscrito,
Mocambique, o0 HGPE é um espaco em que candidatos e partidos politicos tém a
oportunidade e autonomia de construir estratégias de visibilidade de suas propostas e divulga-
las, ao nivel nacional, através da televiséo tornando-se um momento fundamental de debates
que permita maior interacdo entre cidadaos e governantes, em um contexto de consolidacao

da cidadania e de aprendizado democratico, em curso no pais.
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