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A musica na politica eleitoral: um pouco da historia jingle
politico no Brasil*

Luiz Claudio Lourenco 2

Resumo: Os jingles politicos-eleitorais grudam em nossos ouvidos durante
as campanhas e entram facilmente em nossa memoria. Resgatamos aqui
parte da historia desta peca em nosso pais. As relagcdes entre musica e
politica no Brasil sdo mais antigas que a prépria repUblica e se ja aparecem
na composicdo de nosso primeiro hino nacional, hoje Hino da
Independéncia, na pareceria Evaristo da Veiga e D. Pedro |. Esta relacéo
também se d& com as cancdes de escérnio e parddia politica, raizes dos
jingles politicos-eleitorais. Tratamos de rever este trajeto e analisar uma
amostra de 26 jingles histéricos, datados entre 1950 e 1962.
Metodologicamente nos baseamos nos estudos sobre campanhas eleitorais
com um modelo de andlise de conteldo, mapeando e discutindo suas
principais caracteristicas. Com a pesquisa, vimos que desde o inicio estas
composicdes se preocuparam em ser populares e chamativas aos ouvidos
dos eleitores. Podemos compreender que em qualquer tempo, jingles séo
sinteses das campanhas e das preocupac¢des persuasivas dos candidatos,
sendo também uma expressdo da cultura musical vigente no pais e das
suas diferentes regides.

Palavras-Chave: campanhas eleitorais 1. jingle 2. elei¢cbes 3.

1. O jingle e o jingle politico-eleitoral
Podemos definir jingle como sendo “(...) uma pequena peca musical cuja funcdo ¢ a de
facilitar e estimular a retengdo da mensagem pelo ouvinte. O jingle é geralmente curto e sua

melodia ¢ a0 mesmo tempo simples e de facil compreensao...” (SIEGEL 1992). Este formato
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de peca publicitaria aparece no radio nos anos 30, nos Estados Unidos e partir de entdo se
populariza. O tempo de duracdo de um jingle comercial costuma variar na maioria das vezes
de 15 segundos a um minuto. Outra caracteristica tipica do bom jingle prescrito nos manuais
de publicidade séo sua melodia e letras faceis, que por isso conseguem rapida aceitacdo por
parte do publico (MAKOVICS 2003). Mas dizer isso, ndo é falar tudo. O jingle tem uma
capacidade comunicativa e uma agilidade que outros formatos publicitarios ndo tém. A unido
entre melodia, harmonia, ritmo para despertar a atencdo e até mesmo a emoc¢édo do publico
talvez s seja possivel com este elemento sui generis que é também uma expressdo musical
importante desde que surgiu.

O poder de persuasdo dos jingles na publicidade em geral é algo controverso, mas ha
autores que chegam a afirmar que certos jingles conteriam elementos subliminares
importantes (CALAZANS 1999). Mas a despeito desta controvérsia, podemos afirmar que os
jingles de uma forma geral embora sejam feitos na publicidade com um ideal de reforcar
preferéncia e promover produtos, também podem muitas vezes retratar contextos sociais
importantes e revelar muito da sociedade na qual esta inscrito. Um exemplo disso ocorreu nos
anos 70 quando a agéncia de J. W. Thompson fez um jingle para as calgas jeans da USTOP
chamado: Liberdade ¢ uma calca velha, azul e desbotada. Isso ocorreu hum momento
politico em que viviamos cerceados pelo regime militar. O contexto socio-histérico da peca
ha fez tomar uma dimensdo maior que a de promover uma marca de jeans (GAIARSA 2004).

As estratégias publicitarias usadas numa campanha eleitoral nunca deixaram de lado
os jingles. O surgimento e popularizagdo do radio favoreceu a presenca ostensiva deste

formato sonoro em campanhas eleitorais tanto nos Estados Unidos, onde surgiu o jingle
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comercial, quanto aqui no Brasil. Mas antes mesmo do surgimento do jingle, a musica ja se
mostrava importante na publicidade, e na comunicacdo politica. O uso politico da musica
como condutor das emocBes do publico foi muito eficaz em 1789 durante a Revolugédo
Francesa quando o canto da Marseillese serviu como grito de guerra para a tomada da
Bastilha. O movimento nazista assim como os aliados também fizeram um uso muito bem
calculado da musica em sua maquina de propaganda. Podemos reafirmar exagerar nas tintas
que os bons “jingles sdo pequenas joias de criatividade e capacidade de emocionar
(NERLING 2001)”.

Podemos definir o jingle politico como sendo qualquer can¢do com um propdésito
politico e publicitario. Este objetivo pode ser tanto conseguir apoio e votos a um politico
(partido, frente ou causa) quanto para criticar e diminuir apoio e votos a outro politico
(partido, frente ou causa) adversario. Portanto estdo aqui compreendidos as pecas musicais
com propositos politicos e eleitorais. A duracdo temporal dos jingles politicos variou
significativamente desde seu inicio até os dias de hoje. No inicio era usual terem uma
duracdo entre 30 e 60 segundos, hoje os jingles politicos ttm em média 2 minutos, mas essa
duracdo pode variar de 9 segundos até 8,5 minutos®. 1sso mostra que ndo podemos usar a
duracdo temporal para definir o jingle politico.

O jingle politico pode ser entendido como um elemento que reforga as virtudes e as
principais diretrizes politicas dos candidatos. Nunes (2004) ao estudar a linguagem sonora no
meio radiofénico em campanhas eleitorais desenvolve uma caracterizagdo composta por:

emocionalidade, fala reiterativa, conversa fixadora e imagem marca. Muitas, se ndo todas,

® De acordo com o que observamos nos 211 caso estudados em jingles de 2000, 2002 e 2004.
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estas caracteristicas se apresentam claramente no jingle politico. O jingle em muitas
campanhas é usado como elemento de sintese tanto da imagem do candidato, de suas virtudes
e pontos fortes assim como de suas propostas; isso justamente usando uma linguagem
francamente emotiva, que reforce estes pontos, tentando fixar no eleitor uma ideia-chave, um

conceito, sobre a candidatura.
2. Musica e politica no Brasil

No Brasil a relacdo entre musica e politica comeca antes mesmo da republica, na composicédo
de nosso primeiro Hino Nacional, hoje nosso Hino de Independéncia, composto com a
melodia de D. Pedro | e letra de Evaristo da Veiga. A histdria do jingle politico no Brasil é
quase tdo antiga quanto a prépria historia do jingle na publicidade em geral ou a histéria do
voto no pais, mas sobretudo esta ligada nos elos entre a expressdo mais espontanea da musica
popular brasileira e a politica.

Antes mesmo do surgimento do jingle houve uma vasta producdo de mausicas que
versavam sobre a politica nacional. Um dos maiores sucessos musicais do fim do século XI1X
no pais foi “As laranjas de Sabina” de Aluizio Azevedo®. Esta mUsica era um tango brasileiro
que foi regravado por vérios interpretes da época e fazia referéncia a uma manifestacdo
ocorrida em 25 de julho de 1889. Nesta ocasido, estudantes sairam as ruas para manifestar
indignacdo a proibicdo de uma vendedora de laranjas exercer sua ocupacdo na frente da
Escola de Medicina no Rio de Janeiro. Com o seu desenrolar a manifestacdo, que de inicio

comegou como brincadeira, foi tomando ares republicanos gracas a uma coroa de bananas e

4 Letra e informacdes advindas do site do jornalista Franklin Martins

http://www.franklinmartins.com.br/som_na_caixa_gravacao.php?titulo=as-laranjas-da-sabina acesso em 20 de
janeiro de 2008. Muitas das informacdes aqui tratadas foram obtidas gracas ao esforco de pesquisa e compilagéo
deste jornalista. Fica aqui registrado nossos agradecimentos e a valorizagéo de tdo importante trabalho.
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chuchus com uma faixa escrito: “Ao eliminador de laranjas” que satirazava atidude das
autoridades do Império. A letra era a seguinte:

Sou a Sabina

Sou encontrada

Todos os dias

L& na carcada

L& na carcada da academia
Da academia de Medicina

Os rapazes arranjaram

Uma grande passeata

Deste modo provaram
Quanto gostam da mulata, ai

Sem banana macaco se arranja

E bem passa monarca sem canja
Mas estudante de medicina

Nunca pode passar sem as laranjas
As laranjas, as laranjas da Sabina

O senhor subdelegado
Homem muito restingueiro
“Amandou” por dois sordados
Retira meu tabuleiro, ai.
(Arthur de Azevedo)

Outra musica bem popular e que fez parte das primeiras gravaces do pais foi
“Camaledo”. Ela tratava dos vicios da atividade politica, comparando a atividade politica a
dissimulacdo do camale&o®.

Eu conhego muita gente,
Igual a um camaledo,
Com a cabeca diz que sim,

Com o rabinho diz que néo.

Segura, meu bem, agarra,

s Letra e informacdes advindas do site do jornalista Franklin Martins

http://www.franklinmartins.com.br/som_na_caixa_gravacao.php?titulo=camaleao# acesso em 20 de janeiro de
2008
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Amarra o camaledo. (bis)
As virtudes deste bicho
Sé&o de grande estimacao
Ele é filho do patronato

E sobrinho da elei¢édo
Segura, meu bem, agarra etc
Se ele é verde ou amarelo
Responda algum sabich&o
Tem as cores do estadista
Que pra si serve a Nacéo
(Xisto Bahia)

Tinhordo (1978) separa dois tipos de manifestacbes musicais: 1 — folcloricas e 2 —
populares. As primeiras nao tém uma autoria definida e sdo transmitidas oralmente entre
geracOes. Ja as musicas populares sdo compostas por autores conhecidos e divulgadas por
diversas midias. Contudo, estes dois universos estdo ligados. Este elo se vé claramente nas
musicas descritas acima que surgem primeiro como manifestacdes folcloricas e depois se
popularizam com os discos. Percebe-se também que a musica folclorica e popular do final do
século XI1X e inicio do século XX tinha na politica um de seus temas frequentes.

Como foi observado, a existéncia de musicas de cunho politico é bem antiga. Nos
anos vinte do século passado eram comuns as parodias musicais com teor politico que muitas
vezes satirizavam candidatos e politicos, inclusive o entdo presidente Washington Luis.
‘Paulista de Macaé’, toada de 1927, de Pedro de Sa Pereira, direcionada ao presidente
Washington Luis mostra bem como eram as satiras de ento:

Paulista de Macae,
O homem de fato é.

E no Palécio das Aguias, olé
Com o povo ele pds o pé. (bis)
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(Pedro de Sa Pereira)

A tendéncia a explorar a tematica politica na musica no Brasil tornava-se crescente e
recorrente. O ritmo escolhido pelos compositores para estas parodias e canconetas eram
sempre 0s mais populares da época, sobretudo toadas, marchas e sambas. Nem sempre estas
masicas serviam para satirizar e criticar os politicos. Muitas delas também exaltavam figuras
politicas. Estas musicas se encaixariam perfeitamente na definicdo do que viria a ser
posteriormente chamado de jingle politico. Um bom exemplo disto ¢ a marcha ‘Seu Julinho
vem’ que além de exaltar Julio Prestes acabou sendo um grande sucesso no carnaval de
1929°:

Seu Julinho vem, seu Julinho vem,
Se 0 mineiro |4 de cima descuidar.
Seu Julinho vem, seu Julinho vem,

Vem mas, puxa, muita gente ha de chorar.
(Freire Jr. 1929)

Interessante perceber que estas musicas surgem no pais antes mesmo do jingle
comercial ser criado nos Estados Unidos.

No inicio dos anos 30, do século XX, campanhas eleitorais famosas como as de
Getulio Vargas, por exemplo, passam a fazer um amplo uso do jingle politico como tatica de
angariar simpatia e voto dos brasileiros. Outros politicos importantes também fizeram dos
jingles sua marca registrada, como Janio Quadros na década de 60, com a célebre marcha
‘Varre, varre vassourinha’. A letra apelava para uma maior moralidade na politica

representada por Janio Quadros e seu simbolo de campanha, a vassoura, 0 acompanhou em

® informacdes obtidas no site do jornalista Frankin Martins <www.franklinmartins.com.br>
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varias campanhas até mesmo cinco décadas mais tarde quando venceu em 1985 a prefeitura
de S&o Paulo’. A letra era assim:
Varre, varre, vassourinha
Varre, varre a bandalheira
Que o povo esta cansado
De sofrer dessa maneira
Janio Quadros € a esperanca desse povo abandonado
Janio Quadros ¢ a certeza de um Brasil moralizado
Janio Quadros € a certeza
De um Brasil moralizado
Alerta, meu irmao

Vassoura, conterraneo
Vamos vencer com Janio

Hinos, marchas, sambas e musicas carnavalescas predominaram entre oS géneros
musicais mais utilizados pelos jingles politicos das décadas de 30 a 60. Estes géneros
musicais também eram usuais e populares na época (TINHORAO 1978), o que expressa
desde cedo a relacdo estreita entre jingles politicos e musica popular. O uso de interpretes e
compositores famosos na elaboracdo de jingles politicos também foi corriqueiro neste
periodo, alguns deles faziam suas obras declaradamente outros utilizavam de artificios como

pseuddnimos.

3. Os jingles entre 1950 e 1962

Ao analisar mais profundamente os jingles das décadas passadas, antes do periodo de
ditadura (1964-1989), encontramos um pouco mais do que estas pegas expressaram no campo
politico e cultural de nossa sociedade. Diversas arquivos e acervos foram explorados para

formar uma amostra de cerca de 26 jingles compostos entre 1950 e 1962. Esta amostra pode

" A letra do jingle era: “ varre, varre, varre, varre vassourinha / varre, varre a bandalheira / que o povo ja 'ta cansado / de
sofrer dessa maneira / Janio Quadros é a esperanga desse povo abandonado!(...)”
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fornecer informag6es importantes sobre como eram os jingles do periodo. Abaixo, vemos a
distribuicdo de nossa amostra segundo os cargos em disputa, a maior parte do material trata

de disputas majoritarias, sobretudo a presidéncia da republica, 53,8%.

Tabela 1 - Distribuicao dos jingles por cargos em disputa (1950-1962)

Frequéncia %

deputado federal 1 3,8
presidente 14 53,8
governador 8 30,8
senador e governador 1 3,8
vice presidente 2 7,7
Total 26 100,0

Estas pecas duravam entre 1 e 5 minutos (em média 2 minutos e 58 segundos) e 0s

estilos mais adotados eram a marcha (40%) e o samba (24%).

Tabela 2 - Estilos musicais dos jingles historicos (1950-1962)

Frequéncia %
marcha 10 40,0
samba 6 24,0
mistura 1 4,0
samba-cancéo 2 8,0
hino 4 16,0
samba-de-breque 2 8,0
Total 25 100,0
(indefinido) 1
26

O samba e a marcha como estilos musicais consagrados marcaram profundamente a
producdo dos jingles em campanhas. A palavra samba € de origem africana e quer dizer:

“SAM: que quer dizer PAGUE. BA: que quer dizer RECEBA.” Segundo Vagalume
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(GUIMARAES 1933), (...) “Os bahianos (sic), com justo orgulho, chamam a si a paternidade
do samba, que data dos fins do primeiro Império.” O caminho do samba foi da Bahia “para
Sergipe e depois para o Rio, onde tomou vulto e progrediu, acompanhando a evolucao até
constituir um REINADO (sic).” Nas palavras do autor, 0 samba pode exprimir uma ampla
gama de coisas ‘“uma magua, um queixume, uma prece, uma invocac¢do, uma expressao de
ternura, uma verdadeira cangdo de amor, uma satyra, uma perfidia, um desafio, um desabafo,
ou mesmo um hymno (sic)!”

Ja Orestes Barbosa (1933), em seu livro ‘Samba sua histéria, seus poetas, seus

musicos e seus cantores’, ¢ categorico:

O samba é carioca. Cada povo tem sua alma, produto de suas origens
étnicas, do seu meio, das suas histérias, das suas paisagens, dos seus
climas, das suas paixdes.(...) A alma carioca, laboratério de emocdes,
creou a sua alma, e com ela o seu ritmo musical.

O samba seria a masica do Rio, aquela que une a esséncia da expressao de sentido
musical da cidade. A despeito das polémicas entre o lugar de origem, se no Rio de janeiro ou
na Bahia, segundo Tinhordo (1978) e Napolitiano e Wasserman (2000), podemos dizer que a
marcha e o samba sdo ritmos que se consagraram no Rio de Janeiro e que floresceram entre
os moradores nordestinos® que moravam na cidade, sobretudo nos morros e favelas. Muitos
de seus compositores formaram a primeira geracdo de compositores do radio brasileiro.
Desde seu inicio eles ttm uma capacidade de agrupar sonoridades e pessoas, Sse

caracterizando como uma mdasica de forte raiz popular.

8 Esta ligagdo do samba com o Nordeste do pafs surge ja nas duas cancdes consideradas as fundadoras do samba segundo
Almirante citado por NAPOLITANO ¢ WASSERMAN (2000) “ o primeiro samba, Pelo Telefone, de Donga, derivou de
uma peca de costumes sertanejos denominada O Marroeiro, de Catulo da Paixdo Cearense e Ignacio Rapdso. Por outro lado,
na famosa “casa da Tia Ciata”, os co-autores que freqiientavam o lugar, vindos do nordeste, acabaram por contribuir

com temas regionais nessa composicdo coletiva.

10
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A marcha tem ainda uma raiz marcial mais antiga, das bandas militares, marcada
fortemente pelo som de tilintar da caixa e o compasso binario. Se popularizou a partir da
entrada do ritmo nos carnavais cariocas no inicio do século XX. A primeira marcha
carnavalesca que se tem registro é de Chiquinha Gonzaga, “O, abre alas”, em 1899
(FERREIRA 1999). O andamento tornou-se mais acelerado a partir da influéncia das big
band de jazz na metade do século XX (ESSSINGER 2007). As marchas podem ser definidas
pela suas:

(...) melodias simples e alegres (para grudar nos ouvidos com
facilidade) e letras com boa dose de picardia (ndo raro valendo-se do
duplo sentido), as marchinhas guardam um espirito tipicamente

carioca, tendo funcionado muitas vezes como uma crénica musical da
cidade. (ESSINGER 2007)

Esta definicdo se confunde com a prdpria definigcdo de jingle pois, nota-se que estes
elementos em boa parte também fazem parte de bons e eficientes jingles, o que torna
compreensivel que a a maioria das pecas aqui analisadas tenham adotado este género
musical. Entre a década de 1930 e 1950, as marchinhas de carnaval eram vertente muito
popular da musica brasileira nos radios (NAPOLITANO e WASSERMAN 2000). Esta forte
presenca fez com esse estilo musical também fosse predominante nos jingles politicos da
época. Uma das marchas mais famosas usadas em campanha foi feita por Francisco Alves a
reeleicdo de Getdlio Vargas em 1950 e tinha como mote justamente a possibilidade de volta
do consagrado caudilho ocupar a presidéncia da republica mais uma vez:

Retrato do Velho

Bota o retrato do velho outra vez
Bota no mesmo lugar
Bota o retrato do velho outra vez
Bota no mesmo lugar

11
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O sorriso do velhinho faz a gente trabalhar (...)
(Francisco Alves 1950)

A época das marchas na musica popular durou até os anos 60. A partir desta época
outro género passou a ser predominante no carnaval, o samba-enredo. Este ritmo, como
veremos a frente, a partir de seu surgimento e popularizacdo também ocupou destague nos
jingles politicos.

Além da marchinha e do samba outro género musical comum nas campanhas das
décadas de 50 e 60 eram o0s hinos. Estas cancGes de forte inspiracdo marcial exaltavam as
candidaturas tal qual a uma instituicdo. Elevavam as caracteristicas do candidato como se ele
fosse a esperanca da nacdo, mesmo que ele estivesse concorrendo ao cargo de governador de
um estado como é o caso do Hino a Prestes Maia, entdo candidato ao governo de S&o Paulo:

E preciso a bandeira

Da honestidade pra relembrar
Prestes Maia para vir salvar
O Estado livre

Essa nacdo

Prestes Maia, Prestes Maia
Candidato trabalhador
Prestes Maia, Prestes Maia
Engenheiro realizador
Prestes Maia, Prestes Maia

S&o Paulo precisa se erguer
(Garotos Vocalistas 1954)

Para uma analise mais minuciosa dos jingles da amostra foi utilizada uma
metodologia propria, porém em boa parte baseada nos procedimentos de anélise descritiva
para propaganda eleitoral desenvolvidos por Figueiredo et al. (1997) e Lourenco (1998 e
2007). Esta metodologia prdpria contou com variaveis para constru¢do do discurso e para

analise de elementos politicos, musicais e retdricos presentes nos jingles.

12
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Os elementos retoricos analisados nesta amostra passam pela divisdo de argumentos
que apelam e oscilam entre o pragmatico e o emocional. Cerca de 42,3% (11 dos 26 jingles)
foram mais emocionais enquanto 57,7% (15 dos 26 jingles) foram mais pragmaticos em seus
apelos. Esta divisdo mostra que havia a preocupacdo de veicular também mensagens
substantivas que remetessem o pablico a ponderar sobre 0 quadro politico, esta tendéncia era
forte e presente através de apelos pragmaticos. Um bom exemplo deste discurso mais
pragmatico é a letra do jingle do candidato a deputado federal pelo estado do Rio de Janeiro,
Mario Tamborindeguy que era parte cantado e parte declamado:

O homem néo para. E preciso mais energia elétrica para o estado do
Rio. E preciso melhorar os servicos da Central e da Leopoldina. E
preciso aprovar no Congresso as grandes reformas de base. Ajude na

luta do povo, vote em Mério Tamborindeguy. (autor desconhecido,
1962)

A despeito do exemplo acima, a retérica mais presente encontrada na amostra foi a
seducdo (53,8%, 14 em 26), marcada por mensagens que valorizavam mais mensagens sem
um conteudo especifico, detalhado e racional, mas mais abrangente, disperso e subjetivo. A
segunda retdrica mais presente foi a de critica (23,1%, 6 em 26). Um bom exemplo de jingle
que aliava um apelo emocional com uma retorica de seducdo ¢ marcha ‘Gegé’, pedindo a
volta de Getulio Vargas no inicio da década de 1950:

Gegé, gegé
Ta todo mundo esperando por vocé (Bis)

Desta vez o Brasil vai triunfar

Se Deus quiser vai ser mesmo de abafar

Vai ter desfile e batalha de confete

Nem que chova canivete

Vai ter outro carnaval

(Claribalte Passos e Antonio Valentim dos Santos)
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Quanto ao posicionamento politico, a maior parte dos jingles ndo adotavam nenhum
posicionamento (50%, 13 em 26), nem a favor (situacdo), nem contra (oposi¢do) ao governo
vigente no pais. Esta estratégia visava ganhar a simpatia e 0s ouvidos tanto de eleitores
apoiadores do governo quanto contra. Outra informacdo que era pouco mencionada nos
jingles era o partido dos candidatos, apenas um jingle em toda amostra mencionava o partido
de seu candidato. Este dado é um bom indicio de como o candidato j& se colocava como
protagonista do processo eleitoral em detrimento das legendas ha vérias décadas em nosso
pais. No que se refere aos atributos dos candidatos aqueles relacionados as qualidades
politicas foram os mais presentes, estando em 73,1% (19 em 26) da amostra.

Um dado interessante nestes jingles é que 92,4% (24 em 26) utilizaram corais em suas
execucdes. Varias vozes entoando a musica do candidato remete ao apoio e a popularidade
que a candidatura tem. Além disso, a maioria dos jingles da amostra analisada foi gravada por
interpretes e compostas por artistas de reconhecida fama na época 65,4% (17 em 26). Dentre
0S homes que emprestaram seu talento aos jingles politicos estdo Francisco Alves, Lamartine
Babo, Nelson Gongalves, entre outros.

Facil notar pelos dados acima que desde seu inicio o jingle politico no Brasil
preocupava-se em ser popular e agradavel aos ouvidos dos eleitores. De 14 para ca o jingle
politico nunca caiu em desuso no decorrer das campanhas eleitorais, ao contrario, podemos
entende-lo hoje como um resumo da campanha, do lema do candidato, de sua principal
bandeira eleitoral. Mesmo com o surgimento e posterior popularizagdo da televiséo o jingle
continuou e vem sendo prestigiado como pega importante de qualquer campanha seja na

forma de videoclipe, ou em alto-falantes de carros de som, carreatas e comicios por todo o
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pais. A missdo desta peca de campanha continua mesma: fixar na cabeca do eleitor um

candidato junto a uma melodia.
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