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1. Introducéo

A relagdo entre midia e politica é tema de trabalhos da Ciéncia Politica e dos estudos de
comunicacdo. Nos Estados Unidos, onde a area de estudos de midia remonta sua origem
a primeira metade do século XX, h&a uma extensa producdo académica sobre o tema. S
para citar alguns autores mais renomados, temos Gaye Tuchman, Robert Hackett, Paul
Weaver, Daniel Hallin e Paolo Mancini. No Brasil o campo estd se consolidando,
particularmente depois da volta do pais ao regime democratico. Ja sdo muitos os
trabalhos sobre midia e politica produzidos em nosso pais, com destaque aos estudos de
eleicdes (ALDE, MENDES, FIGUEIREDO, 2007; MIGUEL, 2002; HEREDIA, 2008;
BEZERRA, 2005).

Nosso trabalho se inscreve nessa tradicdo dos estudos da relacdo entre midia e politica
em contextos eleitorais. Tratamos aqui da cobertura eleitoral de 2010 no jornalismo
impresso. Mais especificamente, focamos a utilizacdo de expressdes e termos
pejorativos na cobertura feita por Folha de Sdo Paulo, O Globo e O Estado de Séo Paulo
durante o periodo eleitoral da elei¢do presidencial de 2010, para designar candidatos,
partidos ou mesmo figuras politicas de destaque. O periodo tratado foi de 03/07 até
31/10, contabilizando 120 dias, nos quais foram analisadas 5580 matérias (1659 no
Estaddo, 1980 na FSP e 1841 em O Globo).

O trabalho se divide em trés partes. Primeiramente, discutiremos a importancia das da
utilizacdo destes termos para a compreensdo dos interesses editoriais na criacdo do
discurso jornalistico. Na segunda parte, discutimos o real alcance dos termos e
expressdes pejorativas, dentro da légica do discurso de imparcialidade proposto pela
midia brasileira durante o periodo eleitoral. Por fim, analisaremos 0 uso dos mesmos

durante a cobertura eleitoral.
2. Noticia: forma + contelddo + interesse

Televisdo, radio, jornal impresso, a midia possui diversos meios para transmitir ao
cidaddo as noticias do dia. Nos grandes meios de comunicacdo a politica aparece nas
capas, editorais, noticias e charges, numa tentativa inegavel de influenciar a opinido do
leitor-cidaddo sobre o que foi veiculado (ALDE, 2004).



Antes de mais nada, é preciso ter em mente de que a noticia € uma narrativa; uma
estoria. Segundo Park, ela reencarna as novelas populares em outra forma literéaria
(PARK, apud. TUCHMAN, 1976). Existem duas importantes caracteristicas a serem
consideradas no tocante a sua producdo: a velocidade em que a histéria precisa ser
escrita para sua publicacdo, e as concepgdes que o editor possui acerca dos fatos que
influenciardo e chamardo mais a atencdo dos leitores. O reporter quando escreve sua
noticia corre contra o tempo para entrega-la, ja que a mesma necessita passar pelo crivo
da redacéo e entrar na edicdo do jornal, para ser veiculada na maioria dos casos no dia

seguinte ao acontecimento narrado.

Além deste obstaculo ainda ha a propria redacdo do jornal. E crucial que o reporter,
antes de entregar a matéria, conjecture acerca das preferéncias do corpo de editores para
evitar apresentar uma proposta que ird contra a linha do jornal, que seria a mesma do
proprietario (TUCHMAN, 1972, pg.77). " O autor também precisa se preocupar com o
que escreve para evitar processos legais por difamacdo e calinia. Neste sentido, a
perspectiva do jornalista é agir cautelosamente com vistas a evitar problemas futuros

com a sua estoria.

Tomada como um todo, contudo, a producdo jornalistica contemporanea também prima
pela defesa de dois valores, a objetividade e a imparcialidade, que sdo instrumentos
explicitos de legitimacdo da prépria atividade jornalistica. Os veiculos midiaticos
muitas vezes se apresentam em sua cobertura como se de fato transmitissem a
imparcialidade, expondo a realidade “tal como ela €”. De cara podemos identificar as
tensOes e paradoxos envolvidos na atividade jornalistica, s6 para ficar nas caracteristicas
elencadas acima, o imperativo da rapidez na producdo da noticia trabalha contra a ideia
de objetividade, e a pressdo para se adequar a linha do jornal ndo combina bem com a

ideia de imparcialidade.

O discurso da imparcialidade tem também outros aspectos importantes a serem
considerados. Ainda que a imparcialidade seja na pratica inatingivel, ela de fato serve a
funcbes ideoldgicas precisas (YOUNG apud MIGUEL e BIROLLI, 2010). Entre elas esta

" Para Tuchman, o corpo de redatores quando apresentam suas preferéncias sobre o que deve estar no
jornal, na realidade est&o representando o desejo de seus superiores e estes dos seus proprios superiores

até alcancarem o topo da hierarquia que é o dono do jornal.
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a naturalizacdo do discurso proposto como unico, ja que objetivo e imparcial, abafando
assim vozes distintas que ndo possuem meios de comunicacdo tradicionais para
transmitir sua visdo. Assim, o carater conflitivo das relacbes sociais e da politica é
ignorado, impedindo a defini¢do racional dos critérios que escolhem quais vozes sdo
relevantes e quais ndo o séo (MIGUEL e BIROLI, 2010).

A parcialidade adotada pelo jornalista no processo de formacdo da noticia se realiza,
segundo Denis McQuail (MCQUAIL apud HACKETT, 1984), de diversas maneiras,
como, por exemplo, 0 uso de argumentacGes especificas, coleta de provas que um ponto
particular, utilizacdo de fatos e comentérios tendenciosos e o uso da prépria linguagem.
O favoritismo, mesmo que ndo reclamado pelo jornal, se explicita nessa transmisséo,
meio velada, meio explicita, de juizos de valor, a qual C. R. Hofstetter chamou de
parcialidade partidaria)®.

Ha diferentes razdes que explicam a parcialidade midiatica. Primeiramente, ha a
desconstrug¢do da concepgao de “parede de separacao” entre as paginas editoriais e a de
noticias, o que altera a forma como a politica é tratada pelos artigos e reportagens "néo-
opinativos" (PEAKE e ESHBAUGH-SOHA, 2008). Jeffrey Peake aponta duas
possiveis explicacbes para essa atitude, uma sociolégica e outro econdmica.
Sociologicamente, é plausivel afirmar que o desenvolvimento de uma cultura politica
organizacional da midia e o ambiente na sala de redacdo impulsionam os jornalistas a
escolher um viés em detrimento de outros, com impactos claros para a cobertura politica
(BARRETT e BARRINGTON, 2005). Economicamente, argumenta Peake, hd a
influéncia da audiéncia, pois dado que o jornal é também um produto mercadolégico, é

imprescindivel criar alguma relacdo com o cliente (PEAKE, 2007).

A questdo da objetividade, segundo Gaye Tuchman (1976), deve ser entendida a partir
do imperativo de o jornalista ser obrigado a tomar decisbes acerca falibilidade,
viabilidade e¢ “verdade” da noticia sem possuir tempo Util para analises reflexivas.

Construir a noticia, neste contexto, deve ocorrer de forma simples e direta, reduzindo

® para Hofstetter (1976) existem dois tipos de parcialidade: a partidéria e a estrutural. Partindo da idéia de
que a parcialidade é a selecdo desigual de noticias, o autor define a parcialidade partidaria aquela que tem
base nas simpatias partidarias e/ou ideoldgicas do jornalista e a parcialidade estrutural que decorrem da
programacdo comercial do proprio jornal (HOFSTETTER, 1976, PG. 44).
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possiveis criticas ao trabalho. Muitas vezes, segundo a autora, 0 modo mais a forma
mais simples de proceder é apresentar os dois lados do fato sem buscar a veracidade dos
mesmos. O contraponto para esta objetividade ndo € a parcialidade, como afirmam Doll
e Bradley (1974), mas a nocao de que qualquer discurso ¢ “situado ¢ marcado por uma
rede complexa de relagdes” (MIGUEL e BIROLI, 2010). As noticias ndo partem de um
Vacuo que permitiria aos meios jornalisticos informar a realidade — a qual, quando no
singular, ignora as diferengas que nos cerca — sem serem influenciados pela mesma.
Para Stuart Hall se consideramos as noticias partindo de um vazio, podemos concluir
também que estas conseguem facilmente reproduzir as intencbes de seus produtores
(HALL, 1982, pg.64).

A parcialidade, segundo Robert Hackett (1984), pode ser percebida na repeticdo de
significantes, como temas e expressoes de valor. Os estudos de Warren Breed (1955)
sobre a redacdo e também o de Noam Chomsky e Edward Herman (1979) sobre a
subordinacdo da imprensa livre ao imperialismo norte-americano nos apresentam
exemplos de praticas de partidarismo midiatico: énfases em alguns fatos, omissdo de
temas embaragosos para partidarios, apresentacdo favoravel de acbes destes partidarios,
uso de rétulos para denominar alguns personagens e até mesmo o uso claro de mentiras.
Nesta mesma perspectiva, Hackett (1984) conclui que a imparcialidade e a neutralidade
atuam escondendo as pressuposicdes ideoldgicas existentes quando o jornal apresenta o
problema de uma maneira especifica definido e motivado como tal por causa daqueles
que formam a noticia. Normalmente burocratas ou politicos do alto escaldo se
outorgaram esta tarefa, ja que como Breed (1955) afirma os jornalistas ndo estdo
dispostos a sofrerem acusac@es de manipulacao direta da noticia politica. Como Hackett
afirma essa adesdo ao discurso da imparcialidade contribui para a eficacia da
dissimulacdo do enquadramento ideoldgico utilizado pelo jornal. Neste sentido, é muito
mais preciso conceitualmente falarmos de uma orientacao estruturada do jornal ao invés

de uma mera parcialidade jornalistica.

A andlise da cobertura jornalistica brasileira se da a partir de diferentes estratégias.
Alessandra Aldé, Gabriel Mendes e Marcus Figueiredo (2007) analisando as coberturas
de 2002 e de 2006, concluem que a parcialidade jornalistica ndo é algo que deva ser
louvado ou execrado, mas respeitado como uma forma democratica e plural de se dispor

as informacdes ao publico. O problema no Brasil, segundo os proprios autores, ocorre



porque este pluralismo se da apenas formalmente (ALDE, MENDES, FIGUEIREDO,
2007, pg.84).°

Fernando Azevedo (2001), por sua vez, aludird a Luhmann (1997) para apresentar a
importancia da midia na politica. Segundo o autor brasileiro aludindo ao teérico alemao,
a midia € a responsavel por colocar temas, pautas e mesmo informacGes a disposi¢do do

cidaddo para a construgdo da opinido publica (AZEVEDO, 2001, pg. 184).

Heloisa Bezerra (2005), por sua vez, em sua tese de doutorado propbe um
enquadramento diferente na andlise da cobertura midiatica das eleicGes majoritarias: o
adversarismo politico. Baseada em diversas leituras, a autora aponta o antagonismo
quanto a relacdo amigo-inimigo- o adversario tolerado pela perspectiva de ser aliado no
futuro — em que os candidatos se combatem na disputa discursiva, em uma clara alusdo

a teoria de Carl Schmitt.

Apos escolher o seu candidato a midia se apropria do jogo discursivo e constroi sua
narrativa sobre a dindmica eleitoral, rompendo com a ideia de adversarismo e
formulando um jogo politico de eliminar da competigdo. “Esta narrativa encobre sua
posicao de sujeito interessado mesmo quando privilegia um competidor em detrimento
de outro(s), pois foi construida a partir da disputa entre os grupos” (BEZERRA, 2005).
A partir da utilizacdo constante de afirmacdes de um candidato contra o outro e, mesmo
ndo publicando a resposta do mesmo, é permitido ao jornal representar a situacdo e

eximir-se do fardo de parcialidade aparente.
3. Os termos pejorativos

Como notam Chomsky e Herman (1979), o partidarismo da midia pode ser detectado no
emprego de repetido de rétulos para designar personagens politicos. No presente
trabalho damos énfase ao uso de um tipo especial de rotulo: as expressdes e termos
pejorativos. O adjetivo pejorativo é entendido aqui a partir de sua origem latina na
palavra, pejorare, isto é, tornar pior; depreciar aquele que ¢ alvo da expressao ou termo.
Mas a etimologia nao resolve tudo, pois resta ainda saber quais atributos da pessoa tais

termos tentam "fazer parecer pior". Em um plano meramente especulativo, ou seja,

® Segundo os autores existem dois tipos de pluralismo da informac#o, o interno e o externo. O interno
ocorre quando o periddico apresenta todas as versdes e interpretacfes de uma mesma noticia; o externo
ocorre quando héa diversos jornais que realizam este mesmo trabalho de forma explicita (ALDE,
MENDES, FIGUEIREDO, 2007)



hipotético, nos parece que tais termos e expressdes tem dois objetos prediletos: o
primeiro seriam competéncias especificas do personagem em questdo, tais como
capacidade cognitiva ou formacgédo para desempenhar essa ou aquela tarefa, o segundo é
a qualidade moral da pessoa em si, ou seja, sua capacidade de agir autonomamente,
segundo suas préprias razdes e sem estar submetido ao arbitrio de outrem -- a ja
conhecida autonomia moral kantiana, que, entre outras coisas, constitui a pedra
fundamental do arcabouco moral e juridico da democracia liberal contemporanea
(KANT, 1964).

Desde ja é possivel notar uma tensdo entre a préatica que pretendemos estudar, os ideais
de objetividade e imparcialidade jornalistica dos quais falavamos ha pouco, pois o
insulto moral explicito dirigido a esse ou aquele personagem ndo parece combinar com
um discurso jornalistico que quer parecer imparcial e objetivo. Como explicar esse
aparente paradoxo? Se a midia impressa brasileira agiu assim, entdo ela teria
abandonado a defesa da objetividade e da imparcialidade? Houve viés nessa pratica?
Em caso afirmativo, quem foram os personagens mais atingidos e quem foi poupado?
Quais foram os insultos mais praticados? Diferentes veiculos tiveram comportamentos
diversos nesse quesito? Essas sdo algumas questfes que o trabalho que segue pretende

iluminar.

A metodologia adotada no presente esforco é de natureza mista, quantitativa e
qualitativa. Estamos interessados tanto em contar as instancias de uso de expressoes e
termos pejorativos, para possibilitar a comparacdo e a avaliacdo da intensidade da
pratica, quanto interpretar o que foi dito. A analise qualitativa ird destacar trechos que
0s jornais apresentam termos que buscam prejudicar as campanhas dos candidatos,
partidos ou pessoas relacionadas as campanhas, permitindo formar um panorama da

orientacdo que os trés jornais buscaram dar a campanha presidencial de 2010.

Ainda a titulo de proviso metodologico € importante dizer que dividimos os textos
jornalisticos em dois tipos: reportagens e textos de opinido. 1sso porque a retdrica de
apresentacdo do jornalismo moderno, com intuito de preservar a aparéncia de
objetividade e imparcialidade, divide o espaco noticioso do jornal entre secbes de
opinido e de reportagem (BIROLI, 2007, p. 133-4).



A tal divisdo justifica-se pois as reportagens seriam supostamente textos menos parciais,
isto é, textos que seguiriam estritamente 0s preceitos que 0s jornais apresentam em seus
cddigos de ética. J& os textos de opinido, por sua vez, apresentariam a opinido da
editoria do jornal ou de algum colunista ou convidado acerca do assunto. Assim, a titulo
de hipdtese secundaria, esperamos que 0s textos opinativos utilizem termos pejorativos

em maior numero e de forma mais clara do que as reportagens.

Por fim, para tornar a andlise mais clara, dividimos os trechos utilizados em dois
grupos: termos pejorativos e expressdes pejorativas. 1sso é necessario pois ainda que o
ato linguistico de denegrir a figura de alguém pode ser efetuado por meio de um amplo
rol de recursos semanticos e estilisticos. Mesmo se nos atemos ao plano semantico, que
é 0 caso aqui, é importante notar que algumas expressoes e frases, a despeito de ndo
conterem um termo explicitamente pejorativo, contém uma carga tdo ou mais forte que

xingamentos e imprecacdes mais sintéticas, como aquelas efetuadas por um s6 termo.
4. Textos de reportagem
4.1 Termos pejorativos comparados

Nessa secdo mostramos 0s resultados da analise para 0 uso de expressdes e termos
pejorativos explicitos. Na secdo seguinte examinaremos passagens de texto com tom
pejorativo mas que ndo usam expressdes explicitas. Essa divisdo do trabalho tem por
objetivo dar mais clareza aos resultados. Ha varias maneiras de se dizer algo, inclusive
algo contundente, cujo intuito é desvalorizar o objeto do comentario. Essas maneiras
vao desde o impropério puro e simples ao uso de expressdes mais alusivas e
metaforicas, a0 emprego de passagens inteiras em que o insulto é construido por meio

de uma retérica mais complexa.

No caso das reportagens, diferentes politicos e partidos foram alvos de termos
depreciativos. Dilma foi o principal alvo de ataques por meio de termos injuriosos nos
textos das reportagens: 225 vezes (60 em O Globo, 68 no Estaddo e 104 na FSP). Ja seu
principal contendor, José Serra foi objeto desse tipo de tratamento aproximadamente
metade das vezes, isto é, em 129 matérias (31 vezes em O Globo, 37 no Estaddo e 61 na
FSP). Em seguida, Lula, recebeu foi alvo em intensidade muito proxima a Serra: 120
vezes (23 em O Globo, 39 na FSP e 58 no Estaddo). Outro politico que recebeu atengédo

midiatica foi indio da Costa, candidato a vice-presidente na chapa de José Serra, por um
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breve periodo apoés criticas contundentes que fez aos adversarios, por isso € foco de 14
matérias (quatro no Estadéo, cinco na FSP, cinco em O Globo).

No tocante aos partidos politicos, uma assimetria ainda mais acentuada se verifica. O
PT e o governo foram alvo de 155 desses comentarios pejorativos (33 em O Globo, 50
no Estaddo e 72 na FSP), enquanto o PSDB foi tratado assim somente 23 vezes (sete em
O Globo, oito no FSP e oito no Estaddo).

Tabela 01
| Estado de S&0 Paulo | Folha de S0 Paulo | O Globo | Total
Candidatos
Dilma Rousseff 68 104 60 232
José Serra 37 61 31 129
indio da Costa 4 5 5 14
Personalidades politicas
Lula y 58 | 39 | 23 | 120
Partidos
PT 50 72 45 167
PSDB 8 8 7 23
Outros
Total 225 | 289 | 171 | 685

Fonte: Elaboracéo prépria.

A andlise mostra que 0s termos pejorativos surgem em maior quantidade na forma de
declaracbes de partidarios nas reportagens, isto é, de pessoas envolvidas nas na
competicdo eleitoral — independente se participam diretamente, como é o caso de
senadores e deputados do PT e PSDB, ou ndo. Isto é, o reporter ndo "vocaliza"
diretamente o insulto, mas abre o texto para uma citacdo direta de alguma fonte que o
faz. Chamamos isso de "voz direta”. A tabela seguinte mostra a quantidade de vozes

diretas com termos pejorativos encontradas em reportagens, segundo o objeto.

Tabela 02

Estado de Sao Paulo Folha de Sdo Paulo | O Globo | Total
Dilma Rousseff | 46 80 25 151
José Serra 31 50 20 101
indio da Costa | 4 5 3 12
Lula 35 24 8 67
PT 34 63 21 118
PSDB 8 6 7 21
Governo 0 0 9 9
Total 158 228 93 479




Fonte: Elaboracéo propria.

Mas os ataques & Dilma ndo se restringiram a instancias de voz direta. Os préprios
reporteres por vezes ndo se furtaram fazer comentarios dessa natureza. A suposta
inexperiéncia da candidata foi a teméatica mais recorrente. Os reporteres a acusaram de
se “esconder” (Luiza Damé, O Globo, 05/07) atras de Lula por causa de sua
“inexperiéncia” (Gerson Camarotti, O Globo, 06/07). Essas supostas caracteristicas
foram tdo reforcadas que apds sua chegada ao Planalto, Dilma deveria provar que se

conseguiria governar sem Lula que a “inventou como candidata” (Gustavo Alves, O

Globo, 03/10).

Muitas vezes os “criticos", a quem é dada a voz direta, sdo figuras importantes na
propria disputa. Serra é o principal critico com afirmagdes sobre a candidata estar “perto
da inexisténcia politica” (Italo Nogueira, FSP, 11/09), que ¢ “cachorrinho” (Estadao,
08/07) ou que faz “jogo sujo” (Silvia Amorim, O Globo, 26/10) com aparelhamento do
Estado para ganhar eleigdes.

indio da Costa também foi muito "ouvido", e afirmou, segundo o texto jornalistico, que
Dilma ¢ “esfinge do pau oco” (O Globo, 22/07) e “ateia” (Plinio Fraga, FSP, 02/10). Ja
0 presidente do PSDB, Sérgio Guerra, a acusou de “usurpar” (Leila Suwwan, O Globo,
20/08) as conquistas do governo de Lula, declarando em outro texto que, ja que Dilma
“nao tem biografia, tem de se apoiar no padrinho” (Ana Paula Scinocca, Estadao,
18/10). Até mesmo a esposa de José Serra, Monica Serra, teve destaque nos atagques ao

afirmar, em relagdo a questdo do aborto, que Dilma “¢ a favor da morte de criancinhas”

(FSP, 11/10)

A candidata também ¢ alvo de criticas por sua personalidade e pelo “temperamento até
bem pouco tempo atras explosivo” (O Globo, 04/08). Repetidas vezes dizem que “reage
com ironia” (Flavio Freire, O Globo, 05/08) ou “irritada” (Chico Otavio, O Globo,
08/08) a perguntas realizadas por repérteres. Também declaram que tais caracteristicas
deram lugar a uma aparente personalidade mais branda do que seu comportamento
frente a Casa Civil, em uma alusdo clara a suposta manipulacdo da imagem da candidata

com fins eleitoreiros.

Outro personagem fundamental dessa elei¢ao foi Lula, 0s comentarios depreciativos dos

jornalistas concentraram-se na sua atuacdo na campanha. Ele foi acusado de estar
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“desafiando” (Luiza Damé, O Globo, 14/07) e “desrespeitando” (Sérgio Roxo, O Globo,
27/07) a Justica Eleitoral por “abusar do poder” (FSP, 15/07). Também foi dito que o
seu “discurso” era “politico agressivo” (O Globo, 31/07), j4 que usou “tom duro”

(Cristiane Jungblut, O Globo, 08/09) contra o0s adversarios.

Como no caso de Dilma, grande parte dos termos pejorativos provém da boca de
membros da oposicdo. A partir do o escandalo na Receita Federal, em setembro, Guerra
declara que “Lula tem discurso mentiroso” (O Globo, 09/09) e FHC afirma que era
“lider de faccao” (Breno Costa, FSP, 15/09). Serra compara como os dois lidam com a
oposi¢do, ao afirmar que ndo os trata como “inimigo a ser destruido” (Hélio Araujo,

FSP, 24/10).

Serra ¢ tratado pejorativamente principalmente pela forma de lidar com os outros,
usualmente s@o utilizados adjetivos para caracterizar tal comportamento, como por
exemplo, a forma “rispida” (Ilimar Franco, O Globo, 15/07) que critica sua propria
equipe, ou “irritado” (Breno Costa, FSP, 16/09) por noticias nos jornais criticando o seu
segundo programa de governo. Sua relagdo com os reporteres sdo tema de matérias que
retratam o “dialogo rispido” (O Globo, 16/09) que o candidato teve por causa de

perguntas que nao o satisfizeram.

As criticas a Serra sdo principalmente provenientes de adversarios politicos, como
ocorreu com Dilma e Lula. Como o fato de que o peessedebista “mente” (O Globo,
21/07) sobre suas realizagbes como ministro no governo de Fernando Henrique
Cardoso. A questdo de seu temperamento reapareceu também nas criticas de petistas,
que o classificam como “troglodita” (Catia Seabra, FSP, 30/07), “presungoso” (Estadao,
08/07) ou “destemperado” (Nelson Vasconcelos, O Globo, 24/07). Lula e Dilma
também o criticaram diretamente por representar a “direita mais raivosa” (FSP, 29/09) e
usar “caliinias e leviandades” (Bernardo Franco, FSP, 02/09) para influenciar no rumo

da disputa eleitoral.

O candidato a vice-presidente indio da Costa recebeu destaque por declaracdes e
acusacOes contra o PT e Dilma. Nos jornais, foi criticado pelo seu “destempero” (Elio
Gaspari, O Globo, 25/07) por suas afirmacdes de que o PT tinha ligacGes com as FARC

e que Dilma era “esfinge do pau oco” (Bernardo Franco, FSP, 18/07) como mencionado
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anteriormente. Os jornais também realizam diversos trocadilhos com seu nome, como
“aborigene de Serra” (O Globo, 21/08).

O presidente do PT, José Eduardo Dutra, foi o principal defensor de seu partido
classificando Indio de “candidato improvisado” e “despreparado” (Cristiane Jungblut, O
Globo, 19/07), ja Paulo Bernardo, entdo ministro do Planejamento, o chamou de
“idiota” (FSP, 20/07).

Ao PSDB o0 espago reservado a comentérios pejorativos contém exclusivamente
declaracdes de adversarios e nenhum comentério de repérter. Marina da Silva criticou o
partido conjuntamente ao PT ao considerar que o que estdo realizando ¢ “um plebiscito
da baixaria” (Sérgio Roxo, O Globo, 29/07). Ja Chico Alencar, do PSOL, também
aparece criticando os dois partidos ao afirmar que “¢ o roto falando do esfarrapado”
(Himar Franco, O Globo, 02/09).

As criticas contra o PSDB focaram em sua atuagéo na campanha, como quando Dilma
comparou 0S anos na oposi¢cdo com a postura agora adotada e declarou que o partido
“quer ser lobo em pele de cordeiro” (Maria Lima, O Globo, 29/07). Lula foi um dos
maiores criticos acusando a oposi¢cdo de realizar “baixarias” (Gerson Camarotti, O

Globo, 09/09) e de ser uma "elite rabugenta™ (Ledncio Nossa, Estad&o, 17/09).

A tematica mais recorrente foi que a possibilidade de continuidade do governo petista
representava um risco a democracia, ja que o partido tem um “projeto antidemocratico
de poder” (O Globo, 09/07) que leva a uma “escalada autoritaria” (O Globo, 11/07),
essa visdo dos jornalistas € apoiado pelo candidado a vice-presidente indio ao afirmar

gue 0 governo continuaria nas “garras do PT” (FSP, 22/07).

Com a discussédo sobre o aborto, alguns bispos distribuiram panfletos declarando que as
politicas do partido sdo “decretos preparatorios para um regime ditatorial” (Maria Lima,
O Globo, 08/10) e que a forma de fazer politica petista baseia-se na “demagogia para
ganhar voto, [pois] ja ¢ a ditadura que esta no horizonte” (Adriana Vasconcelos, O

Globo, 08/10), e que “o PT ¢ o partido da morte” (Andréa Michael, FSP, 24/10).

Como ocorreu nos casos anteriores, 0s termos pejorativos apareceram principalmente
através de declaracbes dos opositores do Partido dos Trabalhadores. Serra criticou

recorrentemente o partido, seja acusando-o de atentar contra a liberdade de expresséo,
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“vivem querendo coagir a liberdade de imprensa no Brasil” (Cristiane Hungblut, O
Globo, 26/08) ou dizendo que seu governo, “tem caracteristicas de ocupacdo militar”
(Fébio Vasconcellos, O Globo, 28/08). Ja o presidente do partido, Sérgio Guerra,
afirmou que o PT faz “guerrilha da mentira” (Julia Duailibi, Estaddo, 28/07) e o
deputado Jutahy Junior afirma que o partido pratica "coronelismo eletronico
messianico." (Luciana Leal, Estaddo, 19/08),

O governo é alvo principalmente de criticas sobre o seu desempenho, considerado
“pifio” (Cristiane Jungblut, O Globo, 14/08) em certas areas e “incompetente” (O
Globo, 13/08), e sobretudo por ser supostamente aparelhado pelo PT. Peessedebistas
criticaram em diferentes momentos, principalmente por causa do ‘Fiscogate’ (como foi
denominado pelos jornais), ap6s a quebra de sigilo a pessoas ligadas ao partido. As
criticas principais foram de que a Receita Federal ndo agiu com rapidez suficiente e de
que a “leveza da punigdo sdo perturbadoras” (Miriam Leitdo, O Globo, 10/07). Esse
caso também levou a criticas sobre o governo “recorrer a factoides” (Silvia Amorim, O

Globo, 11/08) para justificar os acontecimentos.
2. Expressdes pejorativas em geral

Essa secdo tem o objetivo de analisar as passagens nas quais os candidatos e partidos
sdo atacados através de frases e paragrafos que ndo utilizam palavras depreciativas
como as examinadas acima, mas que tém um efeito em tudo similar: o rebaixamento
moral do objeto de ataque. Tratam de temas proximos aos discutidos anteriormente,
porém com maior sofisticacdo retorica. Dilma aparece em 141 reportagens (22 vezes em
O Globo, 25 na FSP e 94 no Estaddo), enquanto Serra aparece 63 vezes (7 vezes em O
Globo, 13 na FSP e 43 no Estaddo). Ou seja, nesse quesito as referéncias negativas a
Serra sequer perfazem metade das de Dilma. Ja Lula ultrapassa Serra, sendo foco de
passagens pejorativas em 71 matérias (12 vezes na FSP, 13 em O Globo e 46 no
Estaddo). O PT foi objeto de 76 matérias de contetdo depreciativo (9 vezes em O

Globo, 13 na FSP e 54 no Estadao), enquanto nao hd nenhuma critica ao PSDB.

Tabela 03

Estado de Sédo Paulo | Folha de Sado Paulo | O Globo Total
Dilma Rousseff 94 25 22 141
José Serra 43 13 7 63
Lula 46 12 13 71
PT 54 13 9 76
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| Total 237 | 63 |51 | 351

Fonte: Elaboracéo propria.

Como foi percebido no caso dos termos, nas expressdes também ocorre o maior uso de

vozes diretas.

Tabela 04

Estado de Sdo Paulo | Folha de Sdo Paulo | O Globo | Total
Dilma Rousseff 53 21 10 84
José Serra 33 6 4 43
Lula 21 0 4 25
PT 31 0 8 39
Total 138 27 26 191

Fonte: Elaboracéo propria.

Como no caso anterior das expressdes, a inexperiéncia foi um tema recorrente
novamente. Por exemplo, se firma que a “novata em elei¢do, deve seu sucesso a fatores
externos a ela: o presidente Lula, 0 momento econémico e a eficiéncia dos seus
marqueteiros” (O Globo, 31/08), logo em seguida relembra que essa € a primeira eleicédo
de Dilma. Assim, ndo so faz pouco das qualidades da candidata, como questiona sua

autonomia moral e, claro, sua experiéncia.

Serra e os aliados defendem que “a candidata petista foi forjada pelo presidente Luiz
Indcio Lula da Silva e ndo tem experiéncia nem capacidade para enfrentar o confronto
aberto de ideias e programas” (Gerson Camarotti, O Globo, 03/07). Uma acusacgao
constantemente utilizada é de que Dilma ndo tem pensamentos préprios, como quando
Serra alega que “Nao saio de manhad e o marqueteiro me diz ‘hoje vocé fala mal do
MST, hoje vocé fala bem do MST’. Ou entdo: ‘hoje vocé defende juros siderais,
amanhd vocé defende redugdo de juros™ (Mauricio Simionato, FSP, 08/07). indio

reforca essa ideia (Estaddo, 11/07):

“Se ¢ experiente, porque ela ndo abre a boca, entdo? Porque ndo debate, ndo
participa? A Dilma é um boneco. E uma candidata que vai ficar calada até o
final. Ela ndo estd com coragem de participar de nenhum debate porque néo
tem consisténcia. Até hoje ela ndo apareceu em nenhum debate com Serra e,

pelo que estdo dizendo na campanha do PT, ndo aparecerad.”
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Serra recebe um nimero menor de referéncias pejorativas, como indicado acima, e a
maioria sdo declaragdes de petistas. Excecdo feita a critica recebida do jornalista Jorge
Bastos Moreno (O Globo, 405) por fazer alianga com o DEM e ao mesmo tempo ter

relagdes conflitosas com o presidente do partido:

“E totalmente esquisito um candidato & Presidéncia da Republica ter uma
alianga com um partido e ser rompido com o presidente desse partido. Em se
tratando de Serra, isso é possivel porque isso é Serra. ‘Nada que vem de Serra é

esquisito, além dele mesmo’, costumava brincar o ex-presidente FH. ”

Lula, como no caso dos termos, € criticado pelos opositores e pelos repdrteres,
principalmente por causa de sua atuacdo na campanha. Outra tematica que aparece € sua
relagdo com a midia e com adversarios. O senador Tasso Jereissati, por exemplo,
comparou a forma de Lula atuar a forma de lideres histéricos totalitarios: “O problema é
que quando se joga essa popularidade num regime fascista, e a favor de extirpar
qualquer tipo de oposicdo... Ai temos a republica sindicalista chavista-lulista no Brasil”
(Isabela Martin, O Globo, 16/09).

Uma critica recorrente na cobertura é a de que Lula ndo agiu como presidente, mas sim
como cabo eleitoral: “N&o temeu alguma reprimenda do TSE, pois sabe com quem esta
lidando. Abandonou a rotina administrativa e concentrou-se na campanha. Desferiu
ataques aos adversarios como se fosse um lider partidario e ndo um chefe de Estado.”
(FSP, 13/10).

Os tucanos sdo os principais criticos do PT com voz direta nas paginas dos jornais.Ao
comentar escandalos como o Eunicegate e o Fiscogate, termos em si criados pela midia,
Serra afirmou que: “PT é responsavel pela corrupcao e ineficiéncia dentro de estatais e
agéncias reguladoras” (Flavio Freire, O Globo, 24/07). O aliado Jutahy Junior (DEM-
BA) critica 0 suposto uso da maquina estatal para favorecer a Dilma: “Estamos
enfrentando a maior orgia publicitaria, em que o governo usa sua estrutura, o dinheiro
do contribuinte e dos acionistas das estatais, para fazer campanha para o PT” (Estadao,

03/07).

A associacdo entre o PT e o governo totalitdrio é constante, como no caso do
comentério feito por Serra quando foi atingindo por uma bolinha de papel, evento que

ndo mereceu um rotulo pejorativo na grande midia: “Isso é organizado por profissionais
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da mentira e da violéncia. Eles fazem isso no piloto automatico. E uma tropa de choque
que lembra as tropas de assalto dos nazistas. Um comportamento muito tipico de
movimentos fascistas.” (Fabio Brisolla, O Globo, 21/10). Também em outro momento,

Serra (Estadao, 07/09) afirma:

“Com isso pode fazer ladroagem, violéncia, afrontar direitos individuais,
porque a moral que vale é a do partido - a esséncia do bolchevismo e do
fascismo. O bolchevismo pelo menos tinha a utopia da igualdade. (...) o estilo e
as caracteristicas de atuacdo do PT convivem com a democracia, mas nao
convivem bem, convivem com desconforto. Porque, no fundo da alma e as vezes

)

até na superficie, os petistas ndo sdo democratas.’
5. Textos opinativos
5.1 ExpressOes pejorativas comparadas

No caso dos artigos de opinido, termos diferentes sdo utilizados de formas diferenciadas
para candidatos, partidos ou mesmo agregados distintos. Os focos principais nos textos
opinativos foram Dilma e Lula. Dilma é citada de maneira pejorativa em vinte e trés
matérias (cinco vezes em O Globo, seis no Estaddo e doze na Folha de S&o Paulo). Ja
Lula é tratado dessa forma onze vezes (duas na FSP, trés em O Globo, e seis no

Estaddo). E, por fim, José Serra que € tratado de tal forma duas vezes na FSP.

Tabela 05

Estado de Sdo Paulo | Folha de Sao Paulo | O Globo | Total
Dilma Rousseff | 6 12 5 23
José Serra 0 2 0 2
Lula 6 2 3 11
Total 12 16 8 36

Fonte: Elaboragéo propria.

Os dois Unicos trechos em que Serra € tratado pejorativamente ocorrem em matérias
opinativas no jornal FSP. Ainda assim, nesses mesmos textos Dilma também € criticada.
Primeiro, a aparéncia do candidato € criticada juntamente a de Dilma e a de Chavez. O
texto propde uma enquete nos seguintes termos: “qual o monstrengo mais feio e nocivo”

(13/07). E no final da campanha, ap@s criticar as promessas de campanha de Serra e
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seus ataques contra a petista, o jornalista Fernando de Barros Silva (27/09) afirma que
ele € 0 avesso da Dilma, pois ambos usam uma mascara, mas nao se sabe qual o rosto

anterior dela, enquanto o dele é conhecido.

Os termos negativos contra Dilma ainda seriam utilizados dezesseis vezes na cobertura
desses trés jornais. O foco principal recai sobre sua suposta inexperiéncia, o que a faria
ser controlada pelo PT e, principalmente, por Lula. Por isso taxam-na de personagem de
“ficgdo” (Fernando de Barros e Silva, FSP, 27/09), “fantoche” (Gaudéncio Torquato,
Estaddo, 18/07), “fantasia” (Dora Kramer, Estaddo, 25/08), “manequim” (Fernando
Henrique Cardoso, Estaddo, 01/08), poste” (Ancelmo Gois, O Globo, 07/08),
“inventada” (Rolf Kuntz, Estaddo, 08/07) e outros adjetivos. Desses 0s que foram
utilizados mais de uma vez foram “’poste” e “fantoche”, expressdes com alto teor
pejorativo que denotam falta de projeto préprio ou falta de autonomia moral
propriamente dita.

Além de insistir na influéncia de Lula sobre a candidata, a cobertura sugere que um
eventual governo Dilma seria como o terceiro mandato dele. E recorrente a ideia de que
a campanha dela foi um ‘capricho’, ja que ela ¢ uma candidata "tirada da cartola”
(Merval Pereira, O Globo, 22/10). Ela é apresentada como a alternativa de Lula frente a
impossibilidade de conseguir a mudanca constitucional para mais um mandato. Dilma
seria entdo seu “pseudonimo eleitoral” (Demétrio Magnoli, Estadao, 02/09) ou uma
‘candidata postica’. A suposta falta de personalidade de Dilma é afirmada téo
repetidamente que a jornalista Eliane Cantanhéde (FSP, 10/09) se permite escrever

”Lula, ops!, Dilma” ao discutir politica externa.

Dilma ndo é sO considerada inexperiente e controlada por outrem, como também
despreparada para ocupar o cargo, por que ndo tem habilidade para ser politica. Assim é
chamada de “rob6” (Fernando de Barros e Silva, FSP, 02/10), e de ser “absolutamente
desprovida de magnetismo e propensdo ao didlogo” (Guilherme Fiuza, O Globo, 04/09).
Jornais como a Folha (17/10) e O Globo (31/10) utilizam o termo ‘neo6fita’ para

descrevé-la, enquanto relembram que ela nunca ‘pediu por um voto’.

Importante realcar como Lula tem tanto espa¢o nos artigos opinativos quanto a
candidata de seu partido. O motivo principal é por sua atuacdo durante a campanha,

sobre a qual ele “pairava” (O Globo, 13/08) com sua influéncia. As criticas o
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consideravam um “ativo e poderoso cabo eleitoral” (FSP, 16/07) e “boneco de corda,
repetindo: Dilma, Dilma, Dilma” (FSP, 22/07). Se a visao sobre sua atuacdo é negativa,
ndo € surpresa que os jornalistas considerem a definicdo de Dilma como candidata um
simples “dedazo” (Roberto Freire, FSP, 25/08), o qual foi aceito ap6s “um ato de
vontade imperial” (Estaddo, 15/07) de Lula para viabilizar sua ’sexta campanha” (Pedro

Malan, Estad&o, 12/09).

Em trés diferentes matérias no Estaddo, a articulista Dora Kramer trata do ent&o
presidente. A atitude de Lula foi definida como “ausente de escrupulos” (11/07) e
marcada por uma “obsessdo por unanimidade” (15/09). Ele foi acusado de “distorcer a
realidade” e de planejar “atuar como presidente” (08/09). Um dos motivos
constantemente citados para justificar tal leitura seria o fato de ele estar “inebriado” (O
Globo, 21/09) com sua popularidade, supondo assim que a maioria 0 apoiaria. Marco
Antonio Villa (O Globo, 13/07) declara ser irdnico que o entdo presidente tivesse 0
apoio dos intelectuais, ja que ele sempre “desdenhou do conhecimento, da leitura e

reflexao”.
5.2 Termos pejorativos em geral

Estes termos tratam, em sua totalidade, de temas préximos aos discutidos anteriormente,
porem com maior sofisticacdo retdrica. Sobre Dilma had vinte e cinco matérias
opinativas dessa natureza (cinco em O Globo, oito no Estaddo e doze na FSP), ja Lula é
foco de criticas em oito matérias (trés no FSP e cinco no Estaddo). O PT foi objeto de
seis matérias opinativas de conteudo depreciativo (uma vez em O Globo, uma da FSP e

quatro do Estadao).

Tabela 06

Estado de Sao Paulo | Folha de Sao Paulo | O Globo | Total
Dilma Rousseff | 8 12 5 25
Lula 5 3 0 8
PT 4 1 1 6
Total 17 16 6 39

Fonte: Elaboragao propria.

As mudancas de aparéncia de Dilma foram tratadas novamente com ironia. Textos do
Estaddo e da FSP perguntam quem ela realmente é. Nas matérias se afirma que

’rejuvenesceu, coloriu os cabelos, maquiou o rosto, trocou o guarda-roupa” (Eliane
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Cantanhéde, FSP, 20/08) ou “maquiada, penteada e produzida pelo comando de sua
campanha, ainda ndo mostrou a verdadeira face” (Carlos Alberto Di Franco, Estadao,
26/07). A passagens denotam falta de autenticidade da candidata e/ou a impropriedade
moral da producdo visual do candidato em suas apari¢fes publicas. Tais comparacfes

nao sdo realizadas com os outros candidatos, José Serra e Marina Silva.

No primeiro dia da campanha eleitoral, o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso da

0 tom em artigo publicado em 04/07:

“A encenagdo para a elei¢do de outubro ja estd pronta. Como numa fabula, a
candidata do governo, bem penteada e rosada, quase uma princesinha nordica,
dira tudo o que se espera que diga, especialmente 0 que o "mercado" e 0s

1

parceiros internacionais querem ouvir.’

Em suma, a cobertura dos trés jornais se esforca por relacionar as mudancas fisicas da

candidata a sua personalidade, sempre de forma negativa.

O tom das passagens as vezes foi bem mais abertamente pejorativo, como em artigo de
Fernando de Barros e Silva para a FSP (11/09):

”A pequena Dilma esta sentada na sua cadeirinha, os pezinhos soltos no ar, no
banco traseiro do carrdo de Lula. Supomos que o carréo seja de Lula (sé pode
ser), uma vez que no banco da frente tudo o que conseguimos divisar sdo dois

vultos engravatados, atras do vidro escurecido pelo insufilm”.

No trecho acima ressoam 0s argumentos de inexperiéncia relacionada ao suposto
controle de Lula e do PT. A imagem da crianca sendo guiada da o fecho na imagem de
incapacidade moral imputada a candidata — criancas, ndo sdo maduras para fazer
escolhas e se responsabilizarem por elas, assim, precisam ser tutoradas. Demétrio
Magnoli (Estaddo, 08/07) chega a criar uma estOria para explicar o processo da escolha
de Dilma, de modo francamente depreciativo: "Vai ficar um vazio nessa cédula e, para
que esse vazio seja preenchido, eu mudei de nome e vou colocar Dilma 14 na cédula”,
explicou Lula, cuja estratégia ndo é definida por marqueteiros. Segundo FHC (01/08) a
vitdria de Dilma se deveria totalmente a Lula, ja que ela ndo teria 0 que € necessario,

como afirmado anteriormente, afinal
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‘falta historia nacional, falta clareza nas posi¢oes; da a impressdo de que a
palavra saiu de um manequim que nao tem opinides fortes sobre os temas e diz,

meio desajeitadamente, o que os auditorios querem ouvir.’

No préprio Estadao, Carlos Alberto Di Franco (26/07) afirma que ela € “sem o carisma,

sem a habilidade, sem o dominio das bases e sem a ginga do criador”.

Atribuindo a imagem de falsidade a candidata petista, Guilherme Fiuza (O Globo,
07/08) afirma que Dilma se utiliza do fato de que é mulher e teve cancer como
estratégia para conseguir votos. Segundo esse articulista:

“Melhor que isso, s6 se Dilma fosse negra, pobre e analfabeta. Ai seria
realmente imbativel na sucessdo do operario nordestino mutilado, que instituiu
0 mito dos coitados no poder. Ela ainda néo foi vista chorando a quatro olhos

com Lula, mas isso é questdo de tempo”

Alem do tom que mistura 0dio e crueldade, Fiuza ao mesmo tempo desmerece a
motivacdo do eleitorado e a historia pessoal de Lula e Dilma. Kramer afirma igualmente
que que Dilma “anda pelas pernas e fala pela voz de Lula” (Dora Kramer, Estaddo,
09/07), que como ja vimos é a repeticdo de um borddo da cobertura eleitoral dos

grandes jornais em 2010.

Dilma € tratada de varias maneiras depreciativas, mas a principal expressa a ideia de
que Lula é seu criador e ela a criatura. Dezesseis textos opinativos publicados no
periodo da campanha utilizam essa imagem, sendo trés no Estaddo, quatro no O Globo e
dez na FSP. Podemos ler em um texto sobre o horério eleitoral a seguinte passagem:
”’Nem sobrevoos do territorio nacional, no estilo super-herdis, para unir o criador Lula e
sua criatura Dilma, filmados nos dois extremos do pais” (O Globo, 19/08). Ademais, tal
imagem aparece de maneira quase gratuita, pois o foco do texto ndo era sobre a relacédo

entre o entdo presidente e a candidata.

Lula é objeto de oito passagens pejorativas. Seu governo € rotulado pela expressdo
“lulismo”. Enquanto o termo era discutido por especialistas para os jornais seu
significado ja estava decidido. Ele corresponde a "’maria-mole moral’ em que o Pais

atolou” e “mina os fundamentos das instituigdes democraticas” (Estadao, 07/09). O
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termo foi utilizado em seis matérias, todas com a mesma visdo negativa e pejorativa do

“lulismo”.

E isso supostamente se deve a personalidade de Lula que, “inebriado pelo sucesso,
deixa a mostra sua grande fera: a obsessao pela unanimidade que se traduz em vocacgao
para o totalitarismo” (Dora Kramer, Estaddo, 15/09). Também o chamam de “Sua
Exceléncia” e complementam o impropério dizendo que “se imagina pairando acima do
bem e do mal, sem a menor preocupacdo de manter um minimo de coeréncia com sua
prépria historia politica e um minimo de respeito pelo decoro exigido pelo cargo para o
qual foi eleito” (Estadao, 14/09).

r

Lula também ¢ acusado nos textos opinativos de “tripudiar os adversarios” (Eliane
Cantanhéde, FSP, 08/10) e destruir a ”individualidade e a criatividade de seus
companheiros de partido” (FSP, 10/09). Dora Kramer da o tom ao apresentar uma lista

de vicios de Lula nas paginas do Estaddo (21/09):

‘Falar todos os dias para registro dos meios de comunica¢do; dizer 0 que cada
publico gosta de ouvir sem compromisso com a coeréncia ou realidade; nao
enfrentar contenciosos; agradar malfeitores que poderiam ameaca-lo; distribuir
benesses sem pensar nas consequéncias; passar por cima de tudo, inclusive da
lei; aniquilar o que ou quem lhe possa fazer sombra, nunca valorizar atributos

que ndo sejam os proprios e jamais firmar pacto eterno com a verdade.’

Tal trecho agrega as opinides negativas expressas nos trés grandes jornais acerca de
Luiz Indcio Lula da Silva. Acusam-no de falastrdo, falso e dissimulado, covarde,

pusilanime, irresponsavel, velhaco, invejoso, vaidoso e mentiroso.

O Partido dos Trabalhadores, por seu turno, é questionado recorrentemente sobre a sua
ética e estrutura partidaria. Dizem que ele é imbuido da “ética da luta sindical: contra
eles, ndo pode, ¢ escandalo; contra os outros, sempre pode tudo” (Eliane Cantanhéde,
FSP, 13/08). Sobre o governo petista, um texto afirma que ¢ “uma organizacdo
criptostanilista nos modos e na estrutura” (Fernando Rodrigues, FSP, 08/09) que

“solapa as instituicdes do pais” (Merval Pereira, O Globo, 15/09).

Em artigo para o Estaddo, FHC (04/07) se utiliza do caso historico do PRI no México

para exemplificar o que estaria ocorrendo nas eleigcdes com a liderancga petista:
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“No Meéxico do PRI, cujo dominio durou décadas, o presidente apontava
sozinho o candidato a suceder-lhe, num processo vedado ao olhar e as
influéncias da opinido publica. No entanto, quando a escolha era revelada ao
publico - "el destape del tapado” -, o escolhido via-se obrigado a dizer o que
pensava. Aqui, o "dedazo" de Lula apontou a candidata. S6 que ela ndo pode
dizer o que pensa para ndo pdr em risco a eleicdo. Estamos diante de uma
personagem a ser moldada pelos marqueteiros. Antigamente, no linguajar que
ja foi da candidata, se chamava isso de "alienacgéo".

Outra referéncia ao caso mexicano é feita por Demétrio Magnoli (Estaddo, 16/09),
emprestando a terminologia de FHC:

‘No Brasil do lulismo, ao contrdrio, o centro de poder corporifica-se na figura
carismatica de Lula - que, com o dedazo, pretende perpetuar essa sua condi¢ao
[...] O registro da "mexicanizacao™ permite, ao menos, identificar as perguntas

certas. E tudo o que se quer de um paralelo’.

Em outro artigo opinativo do Estaddo (24/08) que trata da possibilidade de um PRI

brasileiro:

“Desenha-se, enfim, um cenario sombrio em que a politica se limitaria aos
jogos de poder, com os sordidos lances habituais, dentro da coalizéo
hegemonica. Estardo criadas as condigdes para o surgimento de uma versao
brasileira - com duas faces, a do PT e a do PMDB - da "ditadura perfeita”
vivida pelo México décadas a fio sob o controle do PRI, o Partido

Revolucionario Institucional.”
6. Comparando os tipos de texto

Partindo das caracteristicas diferenciais entre reportagens e artigos de opinides
apontadas anteriormente, € preciso compreender como o discurso de cada uma das

secdes é construido.

A comparacdo entre os resultados evidenciados nas tabelas 01, 03, 05 e 06, tanto no
caso de expressdes, quanto no caso de termos, mostra que as classificacdes pejorativas
tiveram os petistas como alvo prioritario. Em termos de proporcdes, no caso das

reportagens, 75.76% das expressdes pejorativas foram destinadas ao PT e partidarios, ja
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em termos pejorativos esta porcentagem foi ainda mais alta, 82.05%. Nos textos
opinativos, Lula e Dilma séo objeto de 94,4% das expressdes pejorativas, ao passo que

0 PT angariou 100% de referéncias dessa natureza no quesito partido politico.

Nos dois casos, hd uma formula de construcao do fato noticiado, diferenciada, entre eles
pelo viés utilizado. No caso das reportagens, é perceptivel a utilizacdo das vozes diretas
em 69.9% das vezes nas quais aparecem palavras e termos pejorativos, o que reforca a
ideia de que a cobertura é imparcial, j& que utilizam frases da oposic¢ao para prejudicar a
candidatura de Dilma, permitindo que a participacdo do interlocutor acabe dizendo
aquilo que o repdrter pensa sem prejudicar a ideia de transmissdo de objetividade por
parte da noticia e consequentemente do jornal (TUCHMAN, 1971). Esta tatica jornalista
justifica a necessidade de observar-se quantitativamente como 0 espaco nos jornais €
distribuido entre os dois lados, pois dessa maneira conseguimos revelar viés contra

algum candidato, partido ou posicao politica.

Percebemos na anélise dos artigos opinativos, por sua vez, que 0 uso da voz direta de
terceiros ndo € a ferramenta principal utilizada, visto que esse espaco € considerado
livie para os jornalistas e contribuidores darem suas opinibes explicitamente. E
importante ressaltar que os jornais escolhnem personalidades politicas como Fernando
Henrique Cardoso, 0s quais tém visfes proximas das pregadas pelo PSDB, enquanto

esse espaco nao é destinado a pessoas ideologicamente proximas do PT.

7. Comparando os jornais

A cobertura jornalistica dos trés jornais analisados tem caracteristicas proximas quando
se tratam da utilizacdo dos termos pejorativos: 0s mesmos alvos e a mesma intensa

utilizacdo da voz direta.

No caso das expressbes, Dilma e o seu partido representam 78.2% das matérias no
Estaddo, 74.4% na FSP e 74.8% em O Globo - nimeros impressionantemente proximos.

Isso demonstra que grande maioria das noticias é centrada em criticas a campanha
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petista. Entre essas matérias ha maior diversificacao, ja que Dilma é o centro em 38.6%
no Estaddo, 48.3% na FSP e 46.8% em O Globo, ja José Serra representa 75.5% no
Estaddo, 82.4% e 72.1% em O Globo referentes as noticias envolvendo o PSDB. Como
pode ser visto, ha diferentes acusacdes contra pessoas ligadas ao PT, principalmente
contra o entdo presidente Lula, enquanto no PSDB a Unica pessoa que sofreu retaliacbes
pontuais foi Indio da Costa por suas declaracdes polémicas contra o adversario. No caso
dos termos, é possivel perceber a mesma tendéncia. O foco foram os petistas, 81.85%
no Estaddo, 79.3% na FSP e 86.2% em O Globo. Quando se trata do foco das matérias,
somente Serra é tratado nesta secdo no caso das matérias relativas ao seu partido, ja
Dilma é central 48.4% no Estaddo e 50% na FSP e em O Globo referente as matéria

sobre o partido petista..

A maioria desses ataques foi através de declaracbes de outros, principalmente de
adversarios politicos. Como dito anteriormente, representam 69.9% do total de casos
onde houve expressdes ou termos pejorativos. No caso das expressdes, 0s ataques
direcionados a Dilma e seus partidarios foram 72.8% no Estaddo, 73.2% na Folha e
67.7% em O Globo. Ja nos termos se tem 76.1% no Estad&o, 77.7% na FSP e 84.6%.

Esses nimeros demonstram como a voz direta foi usada em grande quantidade.
8. Concluséao

A utilizacdo de termos pejorativos funcionou como um instrumento de intervengédo
politica dos grandes jornais nas eleicdes presidenciais de 2010. Os textos contém
criticas aos dois principais candidatos, mas na comparacdo numérica os ataques a Dilma
sdo em media o dobro daqueles desfechados contra Serra. Lula recebeu tantos ataques
pejorativos como o préprio Serra e o PT foi alvo Unico de numerosos comentarios
aleivosos durante a campanha, enquanto o PSDB foi quase que inteiramente poupado de
tais ataques. Para bem avaliar essa diferenca, devemos levar em conta de que o governo
do Estado de S&o Paulo, ocupado ha vinte anos pelo PSDB, também estava sendo
disputado na eleicdo, de que José Serra tinha sido governador do Estado e de que dois
dos grandes jornais, Folha e Estaddo, sdo de S&o Paulo. Ou seja, a falta de disposicéao
para criticar o partido no poder do estado ndo se refletiu no plano nacional, o que denota

um viés politico forte da cobertura.
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Os ataques & Dilma, Lula e ao PT também foram comparativamente mais ferinos.
Enquanto o temperamento do candidato do PSDB foi o principal objeto de critica,
Dilma foi atacada em sua capacidade moral, além de receber insultos referentes a sua
personalidade. Dilma é diversas vezes chamada de inexperiente, manipulével e corrupta.
Lula, por seu turno, é considerado totalitario, intransigente, corrupto e incompetente, o
que reforca a visdo negativa da presidéncia de Lula na campanha eleitoral que Kjeld
Jakobsen havia analisado em 2006 (JAKOBSEN, 2007, pg.63). Por fim, o PT € acusado
de ser um partido stalinista, autoritério e totalitario, que pretende se perpetuar no poder.

Dado que o pluripartidarismo brasileiro ndo foi ameagado em momento algum desde a
redemocratizacdo, que as eleicdes vencidas pelo PT tiveram todas segundos turnos, e
que pelo menos um partido, o PSDB, sempre apresentou candidatos vidveis e
competitivos nas eleicdes presidenciais desde as duas vitérias de FHC, tal afirmacdo
constitui uma ilacdo infundada com grave teor acusatorio. Iguala o PT a um partido que
monopolizou o sistema politico mexicano constituindo uma ditadura de partido Unico

por 71 anos, sem competicdo eleitoral e possibilidade de contestagéo legitima.

Os ataques assimetricamente direcionados contra 0s petistas se repetem em reportagens
e textos opinativos, ainda que nas reportagens grande parte deles venham camuflados

sob o véu do “sdo outros quem dizem, nds apenas noticiamos”.
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