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1. Introducao

A situacdo atual das sociedades ocidentais, dentre elas o Brasil, evidencia a
acomodacéo dos valores liberais, como a universalidade, a desigualdades sociais. O que
& uma primeira vista poderia parecer uma contradi¢do, sob um olhar mais atencioso se
mostra como uma das principais caracteristicas e base de sustentacdo dos sistemas
politicos. Tal acomodacdo permite que mesmo sob o discurso de inclusdo, alguns
grupos especificos, se encontrem em posi¢des periféricas (ou mesmo sejam excluidos)
na politica. O cotidiano das sociedades contemporaneas é marcado pela reproducdo da
exclusdo destes grupos por meio da convivéncia entre uma igualdade formal e
desigualdades efetivas, que por meio do ideal liberal se torna ndo s6 aceitavel, como
legitima (Miguel e Biroli, 2011, p.52).

Dentre estes grupos “excluidos” do espago politico encontram-se as mulheres.
Embora tenham conquistado o direito politico a participacdo, a inclusdo das mulheres
no campo politico encontra véarios obstaculos que impedem a transposicdo de
hierarquias baseadas ndo somente, mas também, pelo género, construidas
historicamente - e cotidianamente reproduzidas. Embora exista a crenca disseminada no
campo politico e no imaginario tanto social quanto cientifico de que os atores em meio
ao jogo politico lancam méao de estratégias que sdo escolhidas dentre um leque de
possibilidades, a analise da situacdo das mulheres dentro deste campo no leva a alguns
guestionamentos e conclus@es sobre esta crenca: 1) os atores ndo sdo iguais, nem em
suas demandas e perspectivas, muito menos no poder politico que possuem; 2) o leque
de possiveis escolhas e estratégias depende de que tipo de ator esta se falando e 3) a
possibilidade de escolha ndo se configura em um processo simples de decisdo entre
varios caminhos, mas passa por relagdes complexas em que a propria palavra “escolha”

ndo pode ser livremente usada.

Em relacdo a estes obstaculos a uma maior inclusdo das mulheres a critica
feminista trabalha com dois eixos centrais: a exclusdo das mulheres de esferas
formalmente inclusivas e a contraposicao entre publico e privado®. Tais eixos podem ser
mobilizados para a discussdo do cenario politico brasileiro atual. Ao observarmos o

quadro politico brasileiro vemos que ndo s6 poucas mulheres participam da politica,
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... vinculada a compreensdes especificas do que é publico e do que é relevante o suficiente para

tornar-se publico” (Maia e Mota, 2010, p.54).



mas que as que participam geralmente se encontram atreladas a temas e posicdes de nao
muito prestigio e poder. Ou seja, quando as mulheres conseguem transpor os primeiro
obstaculos a uma maior participacdo sua na vida politica, outros obstaculos, também

centrados nas diferencas de género, se manifestam.

A imagem puUblica dos candidatos € um elemento central em seu sucesso
politico, e 0 que se nota é que este elemento recai de diferentes formas para candidatos
de diferentes sexos. Existe uma relacdo entre imagem publica e esteredtipos, enquanto
artificios mobilizados tanto pela midia quanto pelos atores politicos (e mesmo pelos
eleitores), que nos possibilita ver de forma mais clara como determinadas concepcdes
do que é feminino perpassam as esferas e se constituem nos campos midiatico, politico
e social. Os reforcos as posicdes subordinadas e periféricas de mulheres politicas séo
entdo parte de relacbes que sdo estruturadas por formas naturalizadas de opresséo e

dominacao.

Esta pesquisa procura entender como 0s quatro principais candidatos a presidéncia
das eleicdes de 2010 - Dilma Rousseff (PT), José Serra (PSDB), Marina Silva (PV) e
Plinio Arruda (PSOL) - lidam com a tentativa de gerenciamento de sua imagem publica,
se atentando também a forma como esteredtipos vigentes relacionados ao género nao
manipulados. Procura-se mapear como estes esteredtipos sao utilizados nas estratégias
de campanha destes atores tanto na construcdo/manutencdo/modificacdo de sua propria
imagem publica quanto no ataque a imagem publica do oponente. Para tanto, foram
analisados os programas do Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral destes quatro
candidatos.

Os programas foram gravados como parte do Projeto de Pesquisa “Midia, género
e preferéncia politicas nas eleicdes de 2010 no Brasil”, CNPq edital n°02/2010. Este
artigo se pauta em uma analise qualitativa dos videos, apresentando uma observacéo
mais atenta aos discursos dos atores em uma analise mais detalhada dos programas. Pela
limitacdo do tempo de analise e do proprio corpo do texto decidiu-se analisar apenas o
primeiro turno. Os programas analisados sdo para este artigo sdo apenas os que foram

veiculados no periodo noturno.

A analise destes programas parece confirmar duas hipéteses: 1) existe uma
convergéncia entre agenda tematica e construgdo da imagem dos atores; 2) hd um

deslizamento entre os valores de inclusdo “universal” (a igualdade liberal) e a afirmagao



de identidades diferenciadas; e 3) o0s estereotipos de género sdo constantes, mesmo
quando ndo explicito, porém seu uso ndo € linear, mudando ndo sé de ator para ator,

mas dentro do discurso de um Unico candidato.

O artigo se divide em trés partes além desta introdugdo: a primeira parte se dedica a
uma breve discussdo sobre a ideia de campo e sobre a construcdo da imagem publica
dos atores; a segunda trata da questao dos estereotipos, sua relacdo com a midia e com a

dicotomia publico/privado; a quarta parte é destinada a anélise.

2. Campo e a construcdo da imagem publica

Um dos argumentos que fundamentam este artigo é a ideia de que midia e
politica conformam uma complexa relacdo e que cada espaco desta relagdo € um campo,
um distinto do outro, mas a0 mesmo tempo sobreposto a ele, e por ele (Miguel, 2003, p.
119). Este modelo tedrico é o exposto por Pierre Bourdieu (2007c). Campo, no
entendimento do autor, ¢ “um sistema de relagdes sociais que estabelece como legitimo
certos objetivos, que assim se impdem ‘naturalmente’ aos agentes que dele participam.
Esses agentes, por sua vez, interiorizam o préprio campo, incorporando suas regras,
também de maneira ‘natural’, em suas praticas (o que Bourdieu chama de habitus)”
(Miguel, 2003, p. 119). Para o autor, essa imposicdo de certos objetivos, que é
interiorizada como natural, é na verdade o produto de lutas internas ao campo, lutas
entre os agentes que dele participam. Entender como essa lutas se ddo, traz a tona a
percepcao da funcdo ideoldgica que o campo desempenha. Os agentes concorrem néo
somente por posi¢bes dentro do campo, num entendimento isolado do que essas
posicBes significam; eles concorrem pela definicdo do mundo social, conforme seus
interesses (Bourdieu, 2007c, p. 11-12). Essas diferentes formas de categorizacdo da
realidade presentes no campo “representam’ os diversos interesses dos diversos agentes,
ou grupos de agentes, e ao concorrerem entre si concorrem também pela definicdo das

posicdes dentro do campo e, dessa forma, de sua hierarquia.

A funcdo ideoldgica € aqui exposta a partir do momento que somente
determinados formas de percep¢ao da realidade “ganham” essa luta e, portanto, ganham
a legitimidade de se imporem a todos os agentes do campo (Bourdieu, 2007c, p. 11-12).

Isso faz com que as outras formas sejam negligenciadas, ou mesmo abolidas, e 0s



agentes que as defendiam passam a sumir posi¢des periféricas no campo, 0 que se
traduz em diferentes formas de dominagdo. O discurso dominante, que é a0 mesmo
tempo estruturado e estruturante, sdo formas especificas de apreensdo da realidade
social; e ao ganharem legitimidade por meio das lutas internas ao campo se impdem

como “naturais” e sdo, cotidianamente, incorporados pelos individuos.

Apesar de serem campos diferentes, e de terem certo grau de autonomia, o
campo politico produz influéncia sobre o campo midiatico e o contrério também ocorre,
da mesma forma estes se relacionam com o campo social. Também €é necessario ver que
“a influéncia de um sobre o outro nao é absoluta nem livre de resisténcias; na verdade
trata-se de um processo de mao dupla” (Miguel, 2003, p. 119). E o entendimento desta
relagdo como de méo-dupla deve estar sempre em evidéncia. Midia e politica se
constituem enquanto campos distintos, porém sobrepostos, sendo entdo relativamente
independentes (Miguel, 2002, p. 158).

Nos processos que fazem parte da luta politica encontra-se o processo de
producdo imagem publica, ¢ mais precisamente “uma competicdo pela construgdo e
determinacdo da imagem dos individuos, grupos e instituicGes participantes do jogo
politico (Gomes, 2004, p. 239-240). Ao buscar ser visto, 0 agente politico tenta ser visto
de determinada maneira (a que ele acredita ser a mais favoravel a seus interesses);
porém, ele ndo € o unico participante deste processo de producdo, o que faz com que o
produto de sua busca, ou seja, sua imagem, seja algo nem sempre idéntico ao ideal que
tinha em mente. E neste ponto que podemos falar da existéncia real de uma politica de
imagem, uma disputa pela construcdo, controle e imposicdo da imagem (Gomes, 2004,
p. 242).

A imagem de um ator é formada pelos discursos que o mesmo disponibiliza
sobre si, mas também pelos discursos que 0s outros agentes disponibilizam, pelas
representacdes veiculadas pela midia (que podem ou ndo corresponder com seus
discursos proprios) e pela percepcdo que cada individuo tem das significacbes que
recebe (direta ou indiretamente) sobre este ator (e aqui ndo se deve esquecer que a
percepcdo que este individuo tem € estruturada pelos quadros interpretativos que
compdem seus horizontes cognitivos, sendo esses resultados tanto da influéncia da
midia, como de outras institui¢cGes, por exemplo, a propria familia). Aqui, é necessario

também ter nocdo de que a imagem publica ndo se refere a um fato ou algo plastico,



visual - ndo que ndo se possa recorrer a esses recursos em sua construgao —, mas sim um
fato cognitivo®, uma significacdo (ou conjunto de significacdes) sobre determinado
agente. Ou seja, a visibilidade buscada ndo ¢é entendida em termos apenas quantitativos;
busca-se uma visibilidade que se relacione de forma positiva com o capital politico que
se deseja mostrar e fazer-se reconhecer. Podemos até dizer entdo, que nas lutas e
concorréncias pela construgdo da imagem publica busca-se também uma maior
autonomia no gerenciamento desta. Os agentes querem ter maior controle sobre as

significacOes construidas a partir dele, e sobre ele.

A guestdo da imagem publica € tdo importante nos processos politicos e sociais
contemporaneos que em sua andlise sobre o processo de construcdo da mesma, Wilson
Gomes chega a afirmar que “parece até mesmo que todo o complexo jogo de papéis,
status, posicgdes relativas e valores sociais, que constituem qualquer forma de sociedade,
se resolva no mundo contemporaneo em termos do jogo da imagem publica” (Gomes,
2004, p. 243).

A visibilidade nos meios de comunicacdo de massa é (..) um fator
fundamental na producéo de capital politico nas sociedades contemporaneas.
Os meios de comunicagdo sdo fonte e indice de capital politico. A partir de
um conjunto de normas e valores que definem o que é noticiavel e quem
compde, de formas diferenciadas, a noticia, 0s meios de comunicac¢do (no
caso, especificamente o jornalismo) conferem distingdo na medida em que
tornam visiveis determinadas personagens. Ao mesmo tempo, a visibilidade é
a ‘constatacdo’, pelo jornalismo, de distingdes ¢ competéncias definidas a
partir das normas, valores e hierarquias que regem outros campo, como o da

politica, e que os meios de comunicacéo absorvem. (Miguel e Biroli, 2009, p.
63)

Neste sentido, o ator politico sabe da légica do jogo, entende que as formas
assumidas por sua visibilidade sdo importantes, e que possuir determinados atributos
também o ¢€; alids, € essa adesdo ao jogo que é fundamental para a existéncia do mesmo.
Aqui temo o que Bourdieu chama de illusio®, o jogo é jogado por todos os agentes, e
nele se cré, e € o investimento constante e continuo no jogo que possibilita que ele
continue, que se reproduza. E é ao se envolver e continuar neste jogo de lutas
simbdlicas que os agentes politicos perpetuam préticas como a producdo da imagem

publica, no caso, a sua construgdo e veiculacdo com a intervencdo da midia. Assim
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“A imagem publica ndo é um tipo de imagem em sentido préprio, nem guarda qualquer relagdo com a

imagem pldastica ou configuragdo visual exceto por analogia com o fato da representagdo (...), ndo
designa um fato pldstico ou visual, mas um fato cognitivo, conceitual” (Gomes, 2004 p. 247).

* “Nada h que seja exigido de modo mais absoluto pelo jogo politico do que esta adesdo fundamental
ao proprio jogo, illusio, involvement, commitiment, investimento no jogo que é produto do jogo ao
mesmo tempo que é a condi¢do do funcionamento do jogo...” (Bourdieu, 2007c, p. 172).



como capital politico e carreira politica estabelecem uma relacdo dialética — na medida
em que “€ necessdrio capital para avangar na carreira, a0 mesmo tempo em que a
ocupacdo de cargos mais elevados na hierarquia do campo politico representa uma
ampliacdo do capital” (Miguel, 2003, p. 115) — existe uma co-dependéncia entre estes e

a visibilidade midiatica (revestida pela imagem publico do ator em questéo).

3. Pensamento maternal e o agir politico feminino

Ao tratar da continuidade do patriarcalismo em nossas estruturas sociais e
politicas Pateman (1989 e 1993) argumenta gque enquanto essas estruturas patriarcais
ndo forem o alvo das mudancas propostas, 0 contexto de subordinacdo feminina ndo ira
mudar e o patriarcalismo continuara sendo reproduzido de forma mascarada. Para a
autora, enquanto as estruturas patriarcais continuarem conduzindo nossa sociedade, a
inclusdo das mulheres no mundo da politica sempre se dard dentro de um impasse sem
solugéo; um impasse que se traduz em um dilema, o dilema de Wolstonecraft.

(...) de um lado, a demanda de que o ideal liberal seja estendido
as mulheres, com uma agenda “neutra” do ponto de vista do
género; de outro, a defesa de que sejam incorporadas enquanto
mulheres, isto €, que suas especificidades sejam levadas em
conta. Porém, “o entendimento patriarcal da cidadania significa
gue as duas demandas sdo incompativeis, ja que permite apenas
duas alternativas: ou as mulheres se tornam (como) homens, e
assim cidaddos plenos; ou continuam no trabalho de mulheres,

que ndo tem valor para a cidadania” (Miguel e Biroli apud
Pateman, 2011, p. 86).

Podemos dizer que este € um dilema que vem permeando a teoria feminista; uma
pergunta que as teoricas tentam responder, e ndo é uma tarefa facil. Numa sociedade
patriarcal a exaltacdo da diferenca, embora importante sobre alguns aspectos, pode
resvalar em argumentos ligados ao que € natural de cada sexo, ou seja, em uma
reproducdo do que é caracteristico do sistema patriarcal. Ao mesmo tempo, a exaltacao
das mulheres enquanto individuos, que também € necessaria em determinados aspectos,
pode cair na definicdo do individuo enquanto masculino, o individuo patriarcal,
deixando de lado o fato de que em nossas sociedades, 0s corpos sdo sexualmente

diferenciados.

Sendo “uma construgdo social e politica, relacionada a, mas ndo determinada

pela diferenca sexual bioldgica” (Okin, 2008, p. 8), 0 género ndo pode ser tratado como



uma consequéncia do que € natural. Esse € um risco que se corre quando a diferenca é
exaltada de tal forma que foge de um argumento de reivindicacdo e cai em um
essencialismo. Tal essencialismo, acaba por reproduzir modos de visao sobre o que € ser
mulher; modos estes que sdo desenhados por uma estrutura patriarcal e que, por isso,
sdo também responsaveis pela posi¢do subordinada do sexo feminino na sociedade e na

vida politica.

Algumas feministas, no entanto se apoiam na diferenca de género como forma
de pautar a ideia de que as mulheres teriam uma ética diferente na politica; que,
justamente por serem mulheres, trariam para a politica um comportamento mais brando,
menos agressivo, um maior senso de justica e uma maior preocupacao com o cuidado
com 0s outros. Este pensamento faz parte do que chamamos de politica do desvelo ou
pensamento maternal, que aborda as experiéncias especificas das mulheres, como a
maternidade, como base para a valorizacdo de sua entrada no espago publico. Essa
corrente trata essa ética diferenciada, vista como melhor e mais pura, como resultado
das experiéncias especificas de ser mulher e a traz como justificativa para um maior

ingresso das mulheres na vida politica.

Embora essa abordagem tenha em si um forte viés essencialista, essa corrente
tem em sua origem duas principais referéncias que ndo tém um carater essencialista,
pelo contrario, abordam as diferencas da mulher enquanto resultado de uma socializacao
diferenciada. A primeira referéncia é a antropéloga Nancy Chodorow, que em seu livro
The Reproduction of Mothering (1978) faz uma reflex&o sobre as diferencas de género
presentes nos estudos de Freud e em teorias da socializagdo, como a proposta por
Parsons. Confirmando a centralidade da maternidade para a divisdo sexual do trabalho,
e os efeitos profundos que a maternagem traz para a vida das mulheres, para uma
ideologia sobre a feminilidade e a masculinidade e para a reproducédo da desigualdade
sexual, a autora busca entender como ocorre a reproducdo da maternidade, seus modos e

consequéncias, sob um perspectiva socioldgica e psicanalitica.

A autora aborda que diferentes personalidades s&o desenvolvidas em homens e
mulheres desde o inicio de suas vidas, por meio dos primeiros cuidados que recebem e
que as experiéncias vividas nos relacionamentos que ocorrem neste primeiro periodo
sdo de extrema importancia para a formacdo da personalidade. A reproducdo da

maternidade estaria entdo ligada aos primeiros relacionamentos entre mae e filho e aos



primeiros periodos do desenvolvimento infantil (Chodorow, 1978, p. 57). Como mesmo
depois de modificagcfes na estrutura econdmica capitalista e dentro da prépria familia a
mulher/m&e ainda € a principal responsavel pelo cuidado com os filhos as criangas
teriam desde sempre uma presenca feminina muito marcante, envolvida na criacéo e
desenvolvimento dos primeiros lacos afetivos, e uma auséncia masculina explicita. 1sso
recai de formas diferentes sobre criancas de diferentes sexos: o0 menino desenvolve suas
caracteristicas masculinas na forma de regras abstratas, enquanto a menina desenvolve
suas caracteristicas femininas por meio de relagcdes concretas e emocionais (Miguel e
Biroli, 2011, p. 78). Concluindo, as mulheres, sendo mées (e os homens sendo “nio-
maes”), produzem filhos que tem as capacidades e necessidades “cuidadoras” limitadas
e reprimidas, e o0 preparam para assumir mais tarde, uma fungdo menos afetiva em suas
familias e para uma participacdo impessoal no mundo extrafamilial, na vida publica; ao
mesmo tempo, mulheres, como maes, por meio de um relacionamento entre maes e
filhas, produzem filhas ndo s6 com as capacidades para, mas com o desejo de serem
mées (Chodorow, 1978, p. 7). Como resultado, a maternidade se reproduz de forma

ciclica.

A segunda referéncia dessa corrente € a psicologa Carol Gilligan, que em seu
livro In a Different Voice (1982) traz um didlogo direto sobre as reflexbes de
Chodorow, Freud, Piaget, Kohlberg, dentre outros estudiosos do desenvolvimento moral
humano. A autora mostra que as diferengas entre homens e mulheres tém sido tratadas
pela literatura psicoldgica enquanto um problema do desenvolvimento moral feminino -
as mulheres teriam uma falha em alcancar os modelos de desenvolvimento humano
propostos. De acordo com Gilligan, isso ¢ na verdade um “problema de representacao,
uma limitacdo na concepgdo da condicdo humana, uma omissdo de certas verdades
sobre a vida” (Gilligan, 1982, p. 2). Gilligan critica o fato dos modelos de
desenvolvimento humano, como o proposto por Freud, serem desenvolvidos tendo por

base o desenvolvimento masculino, adotando este como a norma.

O que a autora tenta mostrar é que esta suposta falha na verdade evidencia a
existéncia de outro desenvolvimento moral, diferente do masculino, mas ndo menos
relevante ou legitimo. Esta outra moral é resultado de diferentes processos de
socializacdo também, e principalmente pelas diferentes experiéncias vividas desde a

infancia (como as diferencas em relacdo ao cuidado maternal/paternal discutidas por



Chodorow). Dessa forma, teriamos uma moral mais ligada a uma ética do cuidado do

que & justica (como costumamos trata-1a).

As discussdes propostas por Chodorow e Gilligan foram apropriadas por tedricas
feministas como Sara Ruddick e Jean Elshtain, que reivindicaram em suas teorias uma
maior valorizacdo das praticas e experiéncias da vida de uma mulher, mais
especificamente da maternidade. Ruddick em Maternal Thinking: Toward a politics of
Peace (1989) faz uma critica sobre a forma como a razdo vem sendo tratada nas teorias
- ligada a préaticas masculinas e, portanto ao homem. Sendo vista dessa forma, a razdo,
que presume dentre outras coisas a impessoalidade, ndo se adaptaria as mulheres
(maes), que necessitam de paixdo, cuidado e responsabilidade para o amor. Ou de forma
mais correta, a maternidade ndo se adaptaria &, ou faria parte da, razdo. Indo contra esta
visdo, Ruddick propde a existéncia de uma razdo que deriva do trabalho e experiéncia
feminina, de uma préatica que faz parte desse trabalho e experiéncia, a maternidade.
Sendo central a vida de muitas mulheres (mesmo que de forma indireta), a maternidade
faz ascender o que a autora chama de pensamento maternal (Ruddick, 1989, p. 9-10).
De acordo com a autora, existem trés demandas que s&o impostas ao trabalho maternal:
preservacdo (as maes tém como objetivo central da maternidade preservar a vida de suas
criancgas); crescimento (embora outras pessoas também estejam envolvidas nessa tarefa,
sd0 as maes as principais responsaveis por nutrir o crescimento emocional e intelectual
de seus filhos*) e aceitacdo social (diz mais respeito ao grupo social a que a mae
pertence e se refere ao fato desse grupo requerer que a mae crie/treine seus filhos para
que tenham um crescimento considerado “aceitavel” por este grupo”) (Ruddick, 1989, p.
17-22). A exigéncia dessas trés demandas na vida cotidiana das maes faz com que elas
tenham que pensar para tentar resolver as varias duvidas que surgem e desenvolver
estratégias para cumprir tais exigéncias. Cotidianamente entdo as maes estdo refletindo

sobre sua pratica, estdo exercendo sua razao.

E importante notar que para a autora, isso ndo significa que as maes sejam boas
ou tenham uma sensibilidade especial, “identificar virtudes com o pensamento maternal

nao deve ser confundido com avaliar a virtude do pensamento maternal em si mesmo”

* Interessante notar que para a autora, a demanda por crescimento € histdrica e cultural, ao passo que a
demanda por preservagao nao (Ruddick, 1989, p. 18 e 19).

> “O critério de aceitabilidade consiste nos valores do grupo que a mie internalizou (...). Aceitabilidade
ndo é meramente uma demanda imposta a mde pelo grupo. De fato, as proprias mdes, como parte
deste grupo social, formulam estes ideias (...)“. (Ruddick, 1989, p. 21)



(Ruddick, 1989, p. 25). No entanto, a0 mesmo tempo a autora afirma que o pensamento
e a pratica maternal sdo recursos importantes para o desenvolvimento de uma politica de
paz (Ruddick, 1989, p. 12).

Em um sentido semelhante, Elshtain, em Public Man, Private Woman: Women
in Social and Political Thought (1981), prop6e uma valorizacdo da pratica materna,
vivenciada pelas mulheres (e parte de suas experiéncias), por meio de uma valorizacdo
da esfera privada. Elshtain se coloca contra os argumentos que buscam a abolicdo da
esfera privada - da forma como ela se encontra - e se amparando nos argumentos de
Gilligan de que as mulheres possuem uma moral distinta, relacionada ao cuidado,
responsabilidade e obrigacdo, afirma que nds devemos preservar a esfera que torna a
formagc&o dessa moral possivel (Elshtain, 1993, p. 335-336). E na esfera privada que a
familia esta estruturada, e é na familia que as criancas sdo criadas e desenvolvem sua
fundacdo humana e existéncia social, onde formam sua consciéncia e tém seu
desenvolvimento moral. Para a autora, afirmar que a familia € o 16cus da humanizacgéo
ndo é reafirmar as estruturas e a ordem social, mas ao contrario, pressiona-las; “no grau
em que o mundo publico, com toda sua forga politica, burocratica e econdmica, invade e
desgasta a esfera privada, ele, ndo o mundo privado, deveria ser o alvo da insurgéncia

social e critica feminista” (Elshtain, 1993, p. 333).

Dessa forma, a autora busca entdo uma valorizacdo das praticas cotidianas da
vida privada, mais precisamente da mulher e de sua vida — maternidade -, o que ela
chama de “redencao da vida cotidiana” (Elshtain, 1993, p. 335). As mulheres tém sido
vitimas de uma imagem que denigre sua identidade (que é formada em suas praticas),
justamente por conta de uma visao limitada da esfera privada e de sua dignidade. Neste
ponto, a autora se alia aos argumentos de Ruddick e aborda o pensamento maternal
proposto por esta, como um imperativo moral e politico legitimo ao discurso politico
feminista. Vendo a ética politica como algo possivel, Elshtain argumenta que tal
possibilidade estd relacionada a condigdo de existéncia de uma espera privada que
dotada de sua dignidade e propdsito seja protegida do imperativo publico, que por sua
vez tem que ser um mundo que nutra e sustente imperativos éticos, como a defesa de
seres humanos em suas capacidades como pessoas privadas, e que cologque homens e

mulheres em bases semelhantes de participacdo e igualdade (Elshtain, 1993, p. 351).



Um passo importante aqui é perceber que o dilema enunciado por Pateman
ultrapassa 0 campo tedrico e se instala empiricamente na vida cotidiana de toda mulher
que decide ter uma vida profissional, seguir uma carreira, dentre elas a politica. Toda
mulher quando decide participar de forma mais ativa do mundo politico - e
principalmente quando falamos em candidaturas politicas - passa tanto de forma
consciente, como inconscientemente, por tal dilema. E este ndo estd presente somente
no imaginario feminino, por tratar de questdes que abordam as percepgdes sociais sobre
0 que € ser (ou sobre como deve ser) uma mulher, este dilema permeia as representacdes

sociais presentes no cognitivo de todos os individuos.

Temos uma noc¢ao mais concreta disto quanto observamos a divisdo social do
trabalho politico. Da forma como se configura, este trabalho é composto por uma
divisdo social que atribui a hard politics (temas ligados mais diretamente ao controle do
Estado e a economia) e aos atores que dela se ocupam um maior prestigio e poder,
enguanto a soft politics (temas ligados a educacdo, areas social, direitos humanos) deixa
0s espacos e posi¢des periféricos. Mulheres que decidem entrar no mundo da politica,
por opg¢do, ou pela falta dela, se ocupam com mais frequéncia dos temas ligados a soft
politics®, ocupando, portanto, posicdes menos prestigiadas. Mas existe também uma
parcela dessas mulheres que consegue seguir um caminho diferente em sua carreira
politica e se ocupam da hard politics, porém, para tanto, adotam um perfil caracterizado

como masculino em sua atuagdo politica.

O que vemos é uma perpetuacdo do dilema: mulheres que mantém um perfil
feminino, dentro do que é “aceitavel”, tem maior probabilidade de se ligar (e serem
ligadas) a temas com menos prestigio e ocupar posi¢cdes de menor poder; a0 mesmo
tempo, quando deixam de lado esse “perfil feminino”, ao invés de ndo assumirem perfil
nenhum, se aliam a modos, falas e agdes normalmente associados a um “perfil
masculino”, conseguindo assim, em alguns casos, ocupar posi¢oes de maior prestigio,
mas reafirmando a ideia de que a politica é de fato um espaco masculino (feito para
individuos com perfil masculino). Como consequéncia, mas também como fato
importante de perpetuacao da sub-representacéo e subordinagdo feminina, o que temos é

uma divisdo sexual do trabalho politico.

6 s . . ’ see
“(...) as mulheres encontram nesses temas o Unico nicho disponivel para elas no campo politico”.

(Miguel e Biroli apud Delphy, 2011, p. 80).



4. Estereo0tipos e eleicdes

O dilema exposto acima evidéncia constrangimentos simbolicos e materiais aos
quais as mulheres estdo expostas cotidianamente; constrangimentos que atuam, entre
outras coisas, contra uma maior e mais profunda participacdo destas na politica. E
necessario que se perceba que na base desses constrangimentos estdo formas de
classificacdo e distin¢do dos individuos. E do entendimento da forma como homens e
mulheres sdo diferentemente classificados que podemos entender melhor os processos
de distingdo aos quais estdo envolvidos. Um elemento importante desses processos de
classificacdo e distin¢do sdo os estereotipos, que produzidos e reproduzidos na vida
cotidiana, atravessam as diferentes esferas da vida e fazem parte das experiéncias e

praticas de todos os atores.

Entendidos enquanto atalho cognitivo, os esteredtipos seriam uma simplificacéo
das representacdes sociais acerca de individuos e temas. Como as pessoas hdo teriam
todos 0s recursos necessarios para identificar cada outra pessoa e cada novo tema como
unico, os estereodtipos simplificariam suas percepcdes (Kahn, 1996, p. 3). Seriam uma
forma de conhecer e entender o que € novo, mas também de enxergar, da maneira
comum, o que é j& é conhecido. Porém, a palavra simplificacdo ndo deve ser entendida
de forma limitada. Sao simplificacfes na medida em que aceleram o acesso cognitivo as
representacdes sociais correntes que ja estdo incorporadas nos atores e na estrutura
social como um todo. Mas de forma alguma os estere6tipos sdo resultados de processos
simples de massificacdo da consciéncia e do julgamento. Ao contrario, sdo parte de
complexos processos de construgdo e reproducdo estrutural que abarcam as (e sé@o

formado pelas) relacdes de poder.

Nesse sentido, os esteredtipos participam fortemente da naturalizacdo dos
arranjos sociais e hierarquias existentes, atuando na constituicdo das identidades dos
individuos e dos grupos, o que podemos chamar de seu “potencial de interpelagdo”
(Biroli, 2011, p. 75). Enquanto formas de classificagéo estdo inseridos em um contexto
que envolve tanto os valores sociais correntes, como as diferenciacdes existentes e 0s
julgamentos que séo decorrentes destes dois pontos. Uma discusséo interessante para o
entendimento dos estere6tipos nestes termos propostos é a feita por Iris Young (1990).

Podemos entender que quando a autora discute as cinco faces da opressdo —



marginalizacdo, exploracdo, impoténcia, imperialismo cultural e violéncia - os
esteredtipos sdo trazidos, mesmo que nao diretamente, e de diferentes formas, como um
recurso que esta presente nestas cinco formas de opresséo e que atua para a manutengao
destas. Porém, é ao discutir o imperialismo cultural e sua relacdo com a formacao das
identidades que a autora deixa esta relagdo mais visivel e nos traz uma das conclusdes

mais importantes sobre os estereotipos.

Young define imperialismo cultural como a universalizagdo da experiéncia de
um determinado grupo, o dominante, como a norma (Young, 1990, p. 59). Na medida
em que so as experiéncias e modos de vida deste grupo sao tidas como legitimas, e mais
que isso, como universais (como representativas da experiéncia humana), as experiéncia
e modos de vida dos outros grupos presentes na sociedade é relegado o lugar do
“Outro”. E ao dizer experiéncia e modos de vida, também tratamos das interpretagdes e
representacdes sociais, ou seja, ao colocarem suas experiéncias enquanto normas, 0
grupo dominante também expressa suas perspectivas sobre os individuos, eventos e
elementos da sociedade como regra universal. Em consequéncia, os individuos que nao
se adequam a essa norma universal sdo vistos como desviantes, e enquanto desviantes a
eles sdo dispostos maiores constrangimentos simbdlicos e materiais ao seu
desenvolvimento pessoal e profissional, crescimento econémico, participacao politica,

dentre outros.

Os grupos dominantes marcam 0S outros grupos e seus integrantes de forma
marginalizada e estereotipada; dessa forma, ao mesmo tempo em que os silencia 0s
diferencia também (Young, 1990, p. 60 e 123), ndo reconhece a legitimidade de suas
experiéncias, perspectivas e interesses enquanto membros de um grupo especifico e o0s
categoriza como “Outro” por meio de esteredtipos que acentuam suas diferengas
enguanto comportamentos desviantes. Estes grupos dominantes projetam

(...) seus valores, experiéncias e perspectivas como normativas e universais.
(...) Os grupos dominantes ndo precisam aclamar a entidade de seu préprio
grupo; eles ocupam uma posicdo ndo marcada, neutra e aparentemente
universal. Mas as vitimas do imperialismo cultural ndo podem esquecer a

identidade de seu grupo porque o comportamento e as reacfes dos outros 0s
chamam de volta a isso. (Young, 1990, p. 123)

A0 marcarem 0S grupos e seus integrantes os estereotipos atuam diretamente na
cristalizacdo e naturalizacdo de comportamentos especificos, valores, papéis sociais e

expectativas ligados a determinados grupos. Neste sentido, podemos dizer que



estereotipos sdo artefatos morais e ideologicos, pois “atuam simbolicamente e t€m
efeitos concretos, interpelando os individuos ao mesmo tempo em que atualizam

julgamentos” (Biroli, 2011, p. 80).

Pensando especificamente nas mulheres enquanto um grupo social, podemos ver
que a atuacdo dos esteredtipos de fato tolhe seu comportamento e a0 mesmo tempo o
julgamento sobre este. Espera-se que as mulheres sejam compreensivas, amaveis, mais
sensiveis ao cuidado com o préximo, meigas e gentis. Da mesma forma, espera-se que
as mulheres sejam mdes e que a maternidade potencialize essas suas caracteristicas
femininas. Chodorow, ao tratar da reproducdo da maternidade e da forma como a
familia é vista, cita que nos Estados Unidos havia uma ideologia da “moral mother”
(Chodorow, 1978, p. 5) que embora tenha perdido um pouco de sua rigidez ao longo
dos anos, ainda se propaga na sociedade. Esta ideologia diz respeito ao comportamento
que as mulheres deveriam ter. Além de serem responsaveis pelo cuidado com os filhos,
também deveriam assumir o cuidado com seus maridos, e este cuidado iria além do
provimento de comida e casa limpa; as mulheres deveriam ser como “guias morais”
para seus maridos quando eles retornam do imoral e competitivo mundo do trabalho.
Embora a autora tenha trabalhado com este acontecimento nos EUA, podemos dizer que
este comportamento de “moral mother” ¢ esperado das mulheres em varios outros paises
e culturas. E esta espera esta baseada na naturalizacdo da expectativa de que as
mulheres teriam uma moral diferente dos homens e na naturalizagdo do comportamento

diferenciado das mulheres.

Quando ndo se adequam a estes padrdes de comportamento, a agdo das mulheres
¢ vista como desviante, o que lhes confere obstaculos morais e materiais
cotidianamente. E interessante notar o aspecto relacional quando trabalhamos com
esteredtipos: enquanto espera-se dos grupos dominados determinados comportamentos,
ao mesmo tempo define-se também o comportamento dos grupos dominantes. O
comportamento esperado das mulheres é visto e internalizado em relagdo ao
comportamento esperado dos homens: lideres, racionais, individualistas, independentes,
dentre outros. Por meio do entendimento dos esteredtipos vemos que estes atuam em
uma divisdo moral do trabalho entre os géneros (Friedman, 1995, p. 62) — existe uma
diferenca real nas normas morais e valores associados a homens e mulheres -, estes séo

moralizados de formas distintas:



Dizer que o género é moralizado é dizer que ideias morais especificos,
valores, virtudes e praticas sdo culturalmente concebidos como dominio de
géneros especificos. Essas concepcles determinariam quais tipos de
comprometimento e comportamento seriam considerados normais,
apropriados e esperados para cada género, quais seriam considerados
notaveis ou heroicos, e quais seriam considerados desviantes, improprios,
ultrajantes e intoleraveis. (Friedman, 1995, p. 64)

Essa divisdo moral do trabalho entre os géneros esta diretamente ligada a divisao
sexual do trabalho, que por sua vez tem suas bases na dicotomia publico/privado. Os
esteredtipos ligados a mulher, e consequentemente relacionados de forma dual ao sexo
masculino, se inserem nas relacdes de poder que atravessam e marcam as esferas da
vida. De acordo com Young, “quando a cultura dominante define algum grupo como
diferente, como o Outro, os membros desse grupo sdo aprisionados em seus corpos”
(Young, 1990, p. 123). Claramente é isso o que ocorre com as mulheres. S&o
aprisionadas a seus corpos, justamente por serem aprisionadas aos dominios de uma
esfera da vida, o que limita (dentro do que é considerado razoavel) suas acoes,

comportamentos, desenvolvimento pessoal, experiéncias e seu corpos.

Outra questdo importante quando discutimos estere6tipos é o fato de que existem
fissuras no discurso hegemonico. Isso quer dizer que ndo existem apenas o0s estereotipos
ligados as representacfes sociais dos grupos dominantes. Os outros grupos também
produzem formas especificas de entendimento e interacdo com o mundo social. A
diferenca esta nos recursos disponiveis para a propagacdo e reproducdo destas formas.
Os grupos dominados ndo tém 0S mesmos recursos que 0s grupos dominantes para
divulgar positivamente seus valores, ja 0s grupos dominantes possuem estes recursos e
com isso marcam negativamente 0S outros grupos a0 mesmo tempo em que coibem a
propagacdo de seus valores (Biroli, 2011, p. 82). De fato, “os recursos para fazer
circular os discursos e para posiciona-los e atribuir-lhes peso social ndo estdo
igualmente disponiveis a ricos e pobres, homens e mulheres, brancos e negros” (Biroli,
2011, p. 82). Dessa forma, as tipificacGes alternativas acabam ficando presas aos

préprios grupos que as produzem e a circuitos especificos.

Um desses recursos € o acesso a midia além da recepcdo. Nas sociedades
contemporaneas a midia ocupa um lugar central nos processos de representacao social.
Embora ela ndo contemple todos os aspectos da nossa percepcdo de mundo, podemos

dizer que boa parte de nossas referéncias chegam a nos por meio da midia, e por ela



também s&o reforcadas. Temos uma dependéncia cognitiva em relacdo a midia (Biroli,
2011, p. 85), pois é por meio dela que estabelecemos contato e relagcbes com algumas
esferas da vida que ndo fazem parte, pelo menos de forma direta, do nosso cotidiano
presencial. A midia entdo atua como disseminadora dos (e ao mesmo tempo reforca 0s)
estereotipos; o que nao significa que ela necessariamente os crie, podemos dizer que ela

amplia seu alcance e potencial enquanto marca distintiva de grupos.

Ainda abordando as questfes dos estereotipos e trabalhando a diferenciacéo e as
desigualdades entre os grupos Young mostra como a midia de entretenimento atua de
forma que a opressdo de determinados grupos seja perpetuada. A autora questiona como
é possivel uma sociedade proclamar em suas regras formais e instituicdes publicas que
mulheres sdo tdo capazes quanto os homens quando a midia produz e distribui
contetidos que retratam o abuso e a degradacdo das mulheres com imagens sexualmente
estimulantes (Young, 1990, p. 135-136). A preocupacdo da autora € extremamente
pertinente quando observamos a degradacdo da imagem da mulher ligada a estereotipos
referentes a sexualidade, e sensualidade, feminina presente em novelas, filmes,
programas semanais, revistas. Mas dois pontos devem ser acrescentados a essa questéo.
Em primeiro lugar, a imagem da mulher também acaba sendo degradada, mesmo
qguando ndo ha o apelo a sexualidade. A repeticdo da imagem da mulher como
pertencente a esfera privada e, com isso ligada a uma moral diferenciada e a
comportamentos diferenciados, também vai contra a tentativa de colocar homens e
mulheres em posi¢des mais igualitarias. Em segundo lugar, a circulacéo e o reforco dos
esteredtipos atravessa a midia de entretenimento; neste caso, nossas atencdes devem se
voltar também ao jornalismo enquanto forma de media¢do do nosso contato com esferas
e aspectos da vida que deveriam nos ser importantes, (segundo os critérios do préprio

jornalismo).

Existem processos especificos de socializacdo dos jornalistas dentro de seu
espaco de trabalho que interfere em seus processos de escolha durante a producdo da
noticia. Por meio dessa socializagdo o entendimento do que é politica, de quem faz parte
dela e de quem pode falar sobre € internalizado e compartilhado por estes jornalistas e
reproduzido em seu trabalho. Estes entendimentos estdo presentes quando os jornalistas
decidem abordar ou ndo determinados temas e quando decidem a forma como iréo
apresenta-los dos (significados e/ou resignificados). Todas essas questdes devem estar

presentes quando falamos de estereétipos e sua relacdo com as noticias. Tratar



determinados atores ou grupos como pertencentes ao mundo da politica, como atores
legitimos para falar sobre ela, dar espaco para determinados atores e temas nas noticias,
silenciar atores e temas nestas mesmas noticias, tudo isso diz respeito aos estere6tipos
internalizados pelos jornalistas e compartilhados pelos mesmos em suas noticias. Nesse
sentido, podemos dizer que o jornalismo aparece também como um equalizador dos

esteredtipos, principalmente quando tratamos da politica.

O noticiéario é reproduzido dentro dos limites de convengoes (...). Na base
dos procedimentos rotinizados estdo padrdes morais que o jornalismo
contribui para reproduzir. (...) Os enquadramentos que lhes ddo sustentacédo
se exprimem por meio de codigos morais relativamente estaveis. Ao coloca-
los mais uma vez em circulagdo, o jornalismo contribui para esta
estabilidade. (Biroli, 2011, p. 90)

Dessa forma, se pensarmos nas questdes de género, veremos que o jornalismo
também contribui para a propagacdo do entendimento — o entendimento vigente que
privilegia o grupo dominante, os homens - de que a politica € um universo masculino, e
que algumas de suas areas sdo permedveis as mulheres, porém aquelas que se
enquadram nos padrdes dominantes. Reproduzindo as tipificacbes correntes sobre
mulheres, seu comportamento e suas habilidades, os jornalistas também reproduzem em
seu discurso a dicotomia publico/privado e também contribuem para o insulamento das
mulheres na esfera privada (ou em espacos especificos e periféricos na esfera pablica),
se tornando também um obstaculo para aquelas que tentam transpor estas barreiras. “Em
ultima instancia, o problema dos estere6tipos na midia remete ao problema da
pluralidade de enquadramentos e perspectivas que constituem o discurso mididtico”
(Biroli, 2011, p. 95), existem menos negros, mulheres, homossexuais, integrantes de
movimentos sociais (dentre outras minorias) representados na midia, e quando
aparecem sdo abordados sobre a 6tica dominante (que lhes é opressora) tendo raramente

VOZ.

Ao tratar da forma como os estere6tipos de género podem influenciar a conduta
e os resultados de uma campanha politica em The Political Consequences of Being a
Woman (1996), Kim Firdkin Kahn aborda alguns aspectos e chega a algumas
conclusbes que nos sdo importantes no entendimento da relagcdo entre estere6tipos,
género e politica, mesmo além do periodo eleitoral. De acordo com a autora, a adesdo
das mulheres a esteredtipos vigentes pode ter como consequéncia resultados positivos
em uma eleicdo, dependendo do contexto em que esta inserida; isso porque a crenga nos

estereotipos de género podem influenciar ndo s6 o comportamento dos candidatos, mas



também a cobertura da midia e as visGes dos eleitores (Kahn, 1996, p. 1). Kahn
desenvolve um esquema explicativo que mostra que o comportamento dos candidatos, o
tratamento desses candidatos pela midia e a avaliagdo desses candidatos pelos eleitores
sdo influenciados de forma direta pelos esteredtipos; somado a isso, 0s eleitores ainda
sofrem uma influéncia indireta dos estere6tipos por meio da midia e dos candidatos,
quando obtém suas informacdes acerca do contexto eleitoral por meio destes (Kahn, p.
2).

Para termos em mente os esteredtipos correntes de género quando pensamos no
mundo da politica, basta adaptarmos os estereGtipos usuais de género a atividade
politica: se mulheres “sao” amaveis, sensiveis ao cuidado com o proximo, detentoras de
uma moral elevada, sua atuacdo politica se dara em areas suscetiveis a esse tipo de
comportamento, como a saude, a educacdo, combate as drogas, pobreza;, em
contraponto, se 0s homens sdo independentes, objetivos, ambiciosos e agressivos sua
atuacdo politica sera em dareas como economia e politica internacional. Estes
esteredtipos dizem respeito a divisdo sexual do trabalho politico abordada na se¢édo
anterior deste capitulo, que sustenta a ideia de que homens e mulheres tém areas

alternativas de expertise.

Assim, em um contexto eleitoral, estes estere6tipos poderiam influenciar o
comportamento das candidatas, a forma como decidem se apresentar e 0s temas que
tratardo em suas campanhas. Percebendo que estes esteredtipos fazem parte da forma
como o eleitorado percebe o mundo como um todo e 0 mundo da politica, as candidatas
poderiam decidir, por exemplo, enfatizar temas que condizem com a Vvis&o estereotipada
que pessoas tém delas, por achar que assim teriam mais vantagens. Embora entenda que
as escolhas dos candidatos em suas estratégias de campanha podem assumir um carater
menos calculado, a autora acredita que um individuo pode modificar seu
comportamento baseando-se em observacOes das percepcOes estereotipadas que o0s
outros tém dele (Kahn, 1996, p. 7) e entende que 0 mesmo ocorre no caso das
candidatas. Adotando os esteredtipos vigentes, as candidatas tentam influenciar a
cobertura da midia & seu favor (o que influenciaria indiretamente os eleitores) e os

eleitores por meio da propaganda eleitoral.

Os esteredtipos também influenciariam a cobertura da midia. Como discutido,

existe uma relacdo muito estreita entre midia e propagacdo e reafirmacdo dos



estereotipos. Em um contexto eleitoral, essa relagédo é potencializada - principalmente se
pensarmos em uma eleicdo em &mbito nacional, onde o contato direto é raro, e as
informagBes sdo em grande parte conseguidas através da midia. Em um contexto
eleitoral, a forma como os jornalistas tratam candidatos e candidatas pode influenciar a
avaliacdo dos eleitores e, consequentemente o resultados das eleicbes. Ao cobrirem
determinados fatos os jornalistas podem dar prioridade a questées que condizem com 0s
esteredtipos de género correntes, reforgando assim a ideia de um “candidato tipico” e de
uma “candidata tipica” (Kahn, 1996, p. 2). Nestes casos podem, por exemplo, em uma
entrevista fazer perguntas com apelos diferentes aos candidatos e as candidatas,
reforcando as habilidades e fraquezas estipuladas a cada sexo. Dependendo dos cargos
eleitorais em jogo e do contexto eleitora em questdo, tratar as candidatas enquanto
méaes, sensiveis e amaveis, que se preocupam com 0S outros, pode colocar estas
candidatas em uma posicdo de desvantagem em relacdo aos candidatos. Nesta
perspectiva, o contrario também poderia ocorrer; porém devemos levar em conta que,
como visto, da forma como os jornalistas tratam as mulheres no mundo da politica, é
mais comum que estd contribua para uma visdo da mulher enquanto ser excluido deste

mundo.

Por fim, os esteredtipos podem influenciar os eleitores na medida em que estes
podem consideram os géneros dos candidatos, e os esteredtipos ligados a eles, quando
formam suas impressdes. Somado a isto, ainda temos as informagfes que chegam aos
eleitores por meio dos proprios candidatos e da midia, que podem reforcar essa visdo
distintiva dos sexos. Assim, “se os eleitores t€ém diferentes imagens dos candidatos e
candidatas, essas imagens irdo influenciar sua visdo sobre as habilidades desses

candidatos e, em ultima instancia, sua decisdo de voto” (Kahn, 1996, p. 2).

Embora possamos afirmar a dificuldade de uma argumentacdo que isola o
impacto do género nas decisdes de voto dos eleitores (dizer que as mulheres recebem
menos apoio simplesmente pelo fato de serem mulheres), pois seria dificil isolar a
variavel género dentre tantas outras como, classe, experiéncia, apoios, qualificacdo e
partido, podemos dizer consistentemente que o género € uma variavel importante. Se
observarmos que o0s atores politicos pertencentes as maiores classes, com maior
experiéncia, apoio e qualificacdo e integrantes dos maiores partidos sdo em sua maioria

homens, veremos que o género, mesmo ndo tendo um poder de explica¢do tdo alto



quando isolado, esta presente em todas as variaveis explicativas e consequentemente, 0s

esteredtipos de género também.

Como visto, os esteredtipos podem sim ser considerados como estruturas
cognitivas simplificadoras da realidade social. Ao mesmo tempo, sdo estruturas com
impacto direto na reafirmacdo das hierarquias e relacdes de poder existentes. Por meio
dos estereotipos naturalizam-se expectativas de comportamento a respeito de grupos e
seus integrantes, e fundam-se obstaculos aqueles que “fogem” a estes perfis
estabelecidos. Analisando o caso especifico da entrada das mulheres na vida politica,
vemos um paradoxo. Optar por um comportamento tido como desviante Ihes causa dnus
e desvantagens materiais e simbodlicas em sua decisdo de entrada politica, pois 0s
eleitores podem ndo identificar as caracteristicas de um perfil exterior nestas candidatas
e com isso elas podem ndo conseguir 0s votos necessarios. Porém, sua manutencdo em
perfis tipificados, embora possa ajuda-las no primeiro momento, que é o de entrada na
vida politica, as insula em posi¢des periféricas, ligadas a temas que tem menor peso no
debate politico. As duas opcGes parecem reafirmar que a politica € um espago
masculino, e 0 ato de estereotipar encoraja a confirmacdo dos esteredtipos vigentes o

que, por sua vez, contribui para a manutencao do status quo (Kahn, 1996, p. 4).

Ao confirmar as estruturas de poder vigentes os estere6tipos interpelam os
individuos e marcam os julgamentos. Por meio da naturalizacdo que promovem,
reproduzem as formas de distincdo em exercicio e a opressao de determinados grupos e
seus integrantes. Enquanto grupo estereotipado, as mulheres se encontram em um
dilema que é também um paradoxo, se ater ou ndo aos estereotipos, a formas que sdo
atribuidas a sua moral e corpo, ndo difere muito em seu resultado final: as mulheres
continuam sendo um grupo subordinado aos homens. Dai os argumento de feministas
como Pateman (19989 e 1993), Phillips (1997)), Young (1990), Okin (1989 e 2008) e
Fraser (1997, 2001 e 2002) de que enquanto mudancas mais profundas nas estruturas de
poder ndo forem feitas, as relagdes de opressdo, dominacgdo e exploragdo continuaram

caminhando em um sentido que favorece a subordinagéo feminina.

5. Horario Eleitoral Gratuito: o género entra em questao



Existe uma diferenca entre os candidatos que influi muito nas suas
possibilidades de construgdo de imagem: o tempo. A candidata Marina Silva e o
candidato Plinio Arruda tém um tempo muito reduzido, isso acaba fazendo com que
seus programas sejam dedicados quase que exclusivamente a suas propostas. Claro que
entendemos que as propostas e a forma como sdo mostradas também fazem parte da
construcdo de imagem. Porém, por esse pouco tempo, s&o mais visiveis 0s processos de
construgéo da imagem, dos outros dois candidatos com maior tempo, Dilma Rousseff e
José Serra. Estdo listados abaixo os principais caminhos percorridos e as principais

caracteristicas da construcdo da imagem destes candidatos eu seus discursos.

Plinio Arruda

Os programas do candidato Plinio Arruda sdo os programas classicos de um
partido de esquerda. Ele ndo chega a fazer criticas diretas aos adversarios em si, mas aos
partidos e ideologias dos mesmos. Sua biografia é trazida como um ator que tem

experiéncia na luta pela igualdade, e na luta pela reforma agraria.

Em relacdo as tematicas de género tem-se pouco material. Como cada programa
é dedicado a um sO tema, existem apenas trés programas em a questdo de género
aparece. Porém aparece de forma bem marcada, os direitos das mulheres séo trazidos
como tema e proposta de governo; o direito da mulher trabalhadora, direito a satde e o
direito da mulher que sofre violéncia. Ha4 um programa em que o tema € este: violéncia
contra a mulher (09 de setembro). E neste programa que pela primeira vez o partido da
sua opinido sobre a situacdo da mulher no Brasil; apesar de comecarem falando em
termos “técnicos”, mostrando dados, em uma parte uma representante da secretaria de

mulheres do PSOL chega a dizer que a sociedade brasileira é machista’.

O programa sempre trabalha com as seguintes frases: “Vocé tem opg¢éo, vocé tem

0 PSOL” e “Opcao pela igualdade”; e neste dia em que o programa é dedicado ao tema

7 Luka (Secretaria de mulheres do PSOL): “A violéncia contra a mulher é resultado de uma sociedade
machista. O Estado ndo tem cumprido seu papel em garantir a nds mulheres a decisdo sobre a nossa
propria vida. A luta contra o machismo é a nossa op¢do”. (09 de setembro)



da violéncia contra a mulher o partido se coloca com o compromisso pela igualdade da

mulher, sendo a opg¢éo certa para isto.

Marina Silva

As proprias cores e imagens que aparecem ja deixam claro que a imagem
anterior da candidata - tida como ator politico predominantemente ligado aos temas do
meio ambiente - ndo mudou. Mesmo que alguns temas centrais acabem mudando de
programa para programa, o tema do meio ambiente sempre esta presente, seja no
comeco das falas ou ao final. Assim como Lula, por um tempo, teve a sua volta
intelectuais e artistas nas campanhas eleitorais, Marina agora parece assumir este papel.
A cada programa um artista diferente aparece falando que Marina é mudanca, € 0 novo
jeito de fazer politica®. A biografia da candidata, como alguém que sempre lutou pelo
meio ambiente e como a senadora mais jovem da Republica, sempre é ressaltada. E
interessante ver que ja no primeiro més de Horario Eleitoral, tanto Marina, quanto os
artistas, personalidades, que aparecem, ja comecam a colocéa-la como candidata para o

segundo turno.

Assim como ocorre no programa de Plinio, Marina ndo faz criticas diretas aos
candidatos. Mas por duas vezes aparece uma fala sua que nos é interessante: “Fazem
uma campanha de chantagem emocional como se o povo fosse um menino pronto para
ser enganado (...). Acabam criando duas novelas. Numa o Brasil e todo azul, no outro,
cor de rosa (...). Eu confio em vocé pra gente decidir essa eleicdo no segundo turno”.

Outro ponto interessante ¢ o nome do site da campanha: “minhamarina”. Varias
vezes este mesmo nome é usado numa forma de mostrar carinho pela candidata,

proximidade do eleitor com a mesma.

Em relacdo aos temas especificos de género, a imagem anterior da candidata de
fragil, sensivel (como foi mostrado por pesquisa anterior: “Género e Politica na Midia
Brasileira”) nao foi utilizada como recurso. Tem-se logo no comego da campanha um

diferencial: Marina é a primeira a usar o termo “presidenta do Brasil”. Porém, apés

® Exemplo: “Marina é isso, é novidade mesmo! Vamos votar na novidade, Marina Silva.” (Gilberto Gil
falando - 04 de setembro)



iSSO, a sua imagem passa mesmo a ser construida como candidata ao segundo turno,
abandonando o recurso de aproximacao aos esteredtipos de género antes vinculados a

ela.

José Serra

Os programas do candidato José Serra tratam de varios temas, gerais e/ou
especificos, mas assim como Marina Silva esta ligada, e se liga, diretamente ao meio
ambiente, Serra esta ligado, e se liga, ao tema da saude. Embora sempre haja mencéo (e
muita men¢ao) aos outros cargos que Serra ocupou, o de ministro da satde é sempre 0
mais lembrado e exaltado. E interessante notar que para o programa de Serra a Unica
adverséria existente é Dilma, € como se 0s outros candidatos ndo existissem. Todo o seu
programa parece ser construido como uma resposta ao programa de Dilma; e isso tanto
em relacdo a temas (se no programa de Dilma aparece o tema da industria Naval, logo
no de Serra também ir4 aparecer — e este € um bom exemplo, pois nos primeiros
programas Serra nem citava este tema), como também em relacdo a simbolos usados (ao
final do més de agosto o programa da Dilma comeca a fazer um simbolo com a letra
“D” de seu nome que ao virar e se transforma em uma carinha sorrindo e piscando; logo

no programa do Serra aprece também uma carinha sorrindo e piscando).

Com o programa sendo uma resposta ao programa de Dilma, Serra vai
construindo sua imagem em relacdo direta com a imagem de Dilma. A ideia de
construcdo da imagem de um ator a partir da imagem do outro fica bem clara aqui.
Mostram-se excessivamente a imagem de uma Dilma como uma pessoa que nunca foi
eleita, ndo tem experiéncia e que ninguém conhece, para trazer Serra como 0 0posto,
aquele que ja foi eleito para varios cargos, ja foi ministro, e todos conhecem. Serra é
colocado como o experiente, que ndo precisa de padrinhos para estar onde esta’.

Outro ponto interessante € que, pelo menos no comeco, Serra ndo mostra o PT

ou Lula como seus adversarios, somente Dilma. E apds o programa de Dilma fazer

’ Popular (homem): “O Serra tem um passado que jd capacita ele p/ ser nosso presidente. Dilma, como
eu jd disse, é uma mulher posta. S6 com palanque, sem discurso”.

Serra: “Olha aqui, olho no olho. Eu ndo cheguei na vida publica agora! Eu néo preciso ficar na sombra de
ninguém.”

Fala programa: “Este é José Serra. Mais historia, mais preparo, mais biografia que a Dilma.”



comparacgOes entre ela e Lula, Serra também faz 0 mesmo em seu programa: “Serra e

Lula, dois homens de historia”.

Outro fato importante ¢ a tentativa de “suavizacdo” da imagem do candidato. A
todo tempo tenta-se mostrar o candidato humilde, simples, amigo do povo. S&o
constantes as imagens mostrando visitas do candidato a casas, conversando com as
familias; e imagens de Serra andando nas ruas, abragando 0 povo, com muitas criangas

ao seu redor e em contato com 0 mesmo.

Em relacdo a tematicas especificas de género, no comeco elas ndo aparece
muito. Mas conforme o programa de Dilma vai reforgando o fato da candidata ser
mulher, e com isso, ter um olhar diferente para a politica, 0 programa de Serra procura
dar respostas. Além de colocar falas em que se mostre que o fato de Dilma ser mulher
ndo se configura como algo importante®, Serra comeca a falar mais sobre programas de
salde para a mulher, comeca a falar diretamente para as mulheres do Brasil**. A
preocupacdo em mostrar que sua politica também tem um olhar para as mulheres

aumenta cada vez mais.

E o ponto mais interessante que faz com que 0 jogo comece a mudar um pouco é
a entrada do tema “aborto” nas eleicoes. Em meados do més de setembro, se
preocupando mais ainda em mostrar que seu projeto de governo tem um olhar para as
mulheres, o programa de Serra comega a citar cada vez mais a “familia brasileira” e
colocar o candidato como sendo “O candidato” desta familia, e como o candidato &
favor da vida. As propagandas a respeito de seus programas, como o “Mae Brasileira”,
voltado para a maternidade, comecam a ser mais frequentes. E a partir desse ponto que
0 programa de Serra parece ndo ser apenas mais uma resposta ao de Dilma. Parece

haver um “didlogo”, mais balanceado.

Dilma Rousseff

10 Popular (mulher): “Tem que fazer, e dar continuidade nas coisas que tem p/ fazer. Isso ndo tem
diferenca de ser mulher ou ser homem. Ent@o, na minha opinido, eu prefiro o Serra e ndo a Dilma”.
Popular (mulher): “Ndo é pelo fato dela ser mulher. Eu sou mulher, claro. Mas se ela tivesse experiéncia,
mas ndo tem. O mais preparado é o José Serra!”.

" Serra: “Hoje eu quero falar com vocé que é mulher. Mulher que é mde, mée que trabalha fora e da
duro pra criar os filhos (...). A mulher brasileira quer casa para a familia. Se for mde, quer creche, quer
estudo bom para os filhos. Quer os filhos longe das drogas e quer a saude dela em dia. Fala a verdade,
ndo é assim?”.



O programa de Dilma no comeco parece ser um programa que ndo dialoga com
0 nenhum dos outros candidatos, um programa isolado. A construgdo da imagem de
candidata segue trés eixos que se interligam:

1°) Sua imagem construida ligada diretamente & imagem de Lula - ele o primeiro
operario, ela a primeira mulher; ela sempre trabalhou com ele durante todo o governo, e
0 préprio Lula garante que ela é a continuagdo deste. Lula chega a falar: “Votando nela

voceés estao votando em mim!”’;

2°) Sua imagem como competente, experiente, responsavel. Uma imagem que ja
estava afirmada desde sua época de ministra e que aqui ndo é rejeitada, mas aliada a
estes dois outros eixos. Tanto Lula, quanto outros politicos conhecidos, e a propria

Dilma reafirmam sua capacidade técnica;

3°) Sua imagem enquanto mée, avd, mulher, que tem um olhar diferenciado para
a politica, que é sensivel, que entende o que as maes brasileiras querem, e que assim
como Lula foi o Pai do Brasil, ela sera a Mde. Uma imagem que ela ndo apresentava

quando ministra, mas que € ligada a ela na campanha presidencial;

Durante todos os programas de Dilma estes eixos sdo trabalhados e ¢é
interessante ver como ela consegue conciliar estes dois Ultimos eixos: uma técnica,
politica competente, que também é mae, e € uma mulher sensivel. A ideia de primeira

I*2, e da mulher ter algo a mais™®, é usada exaustivamente, e

mulher presidente do Brasi
com ela, a chamada para a mudanca, elegendo uma mulher, e para a continuidade,

seguindo os caminhos de Lula.

 Fala do programa: “Dilma foi a primeira mulher a ser secretdria de finangas de Porto Alegre e
secretdria de Minas e Energia do RS, a primeira mulher a ser Ministra de Minas e Energia e a presidir o
Conselho de Administracdo da Petrobrds. E gragas a sua competéncia se tornou a primeira mulher a ser
Ministra Chefe da Casa Civil, o cargo mais importante do governo, depois do presidente. Quem tem uma
biografia dessas, tem tudo para ser a primeira presidente do Brasil”.

B Musica do programa de Dilma: “Mulheres séo fortalezas divinas. Sdo belas bailarinas. SGo preto no
branco, guerreiras de fé. Mulher... Mulheres sdo pulso firme, mas com a voz e o amor de mde. Sdo
predestinadas a vencer. Assim é a mulher. Contra a inseguranga (mulheres), d favor do Brasil (mulheres),
d favor da ordem, d favor do progresso. Queremos mulher!” - Durante a musica sdo vinculadas imagens
de vérias mulheres e ao final a imagem de Dilma.

" Popular: “Hoje nds temos a mulher dentro da politica. Falta uma mulher presidente. Porque a mulher é
mde, ela é dona de casa. E muito dedicada. E o Lula jamais iria colocar a responsabilidade que ele tem
como presidente na méo de uma que ele ndo conhecesse. Entdio o trabalho vai continuar. Porque o
governo da Dilma vai ser parecido com o governo do Lula”.



A partir de meados de setembro o programa de Dilma comeca a dialogar com o
de Serra, muitas vezes respondendo diretamente as denuncias relacionadas aos
escandalos de corrupcdo®. Outras vezes respondendo ao fato de Dilma néo ter
experiéncia. E ao final, respondendo as discussdes sobre aborto. Dilma comeca a trazer

mais falas sobre a familia, e sobre ser uma candidata & favor da vida.

Reproducéo do feminino

E interessante ver a forma como os quatro candidatos tratam das questdes de género
e se atém ou ndo aos esteredtipos ligados a estas questes. O fato dos candidatos Plinio
Arruda e Marina Silva ndo darem um espaco maior a estas questdes pode ser visto como
uma consequéncia do tempo reduzido, mas também deve ser visto como uma escolha
politica, que nos remete a questionamentos sobre a centralidade desse tema em suas
preocupacOes, ou mais precisamente em sua campanha politica. Ainda assim, devemos
notar que a forma como o género é mobilizado por estes dois candidatos é distinta.
Enquanto o programa de Plinio fala sobre igualdade e explicitamente sobre uma
sociedade machista, Marina se atém a questdo da intimidade. A candidata nao o faz de
forma explicita, mas o préprio nome do site ligado ao nome da campanha,
“minhamarina” atenta para uma aproximacdo afetiva. Podemos dizer que a candidata
também faz mencdo a igualdade, quando critica a dicotomia entre cores/projetos

politicos/homens e mulheres, vivenciada pela campanha dos outros dois candidatos.

O candidato Serra, ndo diz explicitamente que uma mulher ndo pode ser presidenta,
“apenas” procurar mostrar que uma mulher sem experiéncia ndo tem as habilidades
necessérias. E importante ver como o fato de uma mulher ter chances de ganhar uma
eleicdo traz discussbes e formas de abordagem de temaéticas que ndo sdo comuns aos
debates e embates politicos. O candidato Serra se viu obrigado a se colocar enquanto
um candidato que embora seja homem esta atento e se preocupa com as mulheres. No
entanto, € interessante notar que sua preocupacdo esta quase toda pautada nas questdes
de saude. Também € valido notar que o candidato deixa as diferenciagdes de género

bem claras; embora tente trazer argumentacGes que mostrem que o fato de Dilma ser
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Lula falando contra a campanha do adversario Serra: “Tentar atingir com mentiras e calunias uma
mulher da qualidade de Dilma Rousseff é praticar um crime contra o Brasil, e em especial, contra a
mulher brasileira”.



mulher ndo lhe atribuem diferenciais adicionais e positivos a sua acdo politica, o

candidato deixa claro que é um homem de historia, assim como o atual presidente.

Em relacdo aos esteredtipos de género € a candidatura de Dilma que se finca mais
forte em sua utilizagcdo. N&o ha um programa que ndo toque no fato de ser mulher e isso
Ihe dar um olhar diferenciado e melhor para a politica. Podemos dizer que a candidata
encarna fielmente as ideias do pensamento maternal, embora adicione a ela alguns
elementos externos a sua feminilidade: experiéncia, rigidez, assertividade. Podemos
dizer que em alguns momentos a candidata consegue atravessar a linha que divide os
dois lados do dilema proposto por Pateman, ela se diferencia dos outros candidatos do
sexo masculino por ser mulher/mae, e se diferencia da outra candidata do sexo feminino
por ser técnica, responsavel, experiente. A proximidade de Dilma do que definimos
como pensamento maternal se da de maneira mais forte quando os temas aborto, creche,
violéncia contra a mulher, drogas e satde da mulher sdo tratados. Quando estes temas
aparecem, a candidata sai de seu perfil técnico e entra em seu perfil de mée, mais que

isso, de mae do Brasil, que ira olhar e tratar com carinho todas estas questdes.

6. Conclusoes

Tendo em vista que o contexto eleitoral influi de forma direta nos discursos
mobilizados pelos atores como forma de construcdo/manutencdo/modificacdo de sua
imagem publica, a existéncia de duas mulheres com indices de intengdo de voto
consideraveis faz com que a questdo de género tenha uma entrada de maior peso nos
discursos eleitorais. Mesmo que de forma ndo explicita, podemos dizer que todos os
candidatos passaram por estas questdes, alguns de forma tangencial e outros a adotando

como uma das bases de sua imagem.

No entanto, o fato de questdes relativas ao género terem sido tratadas isso nao
significa que sua relevancia no debate politico mudou, ou que as estruturas desse debate
se modificaram. Temos dois aspectos aqui em que estas questdes foram trazidas:
tematicas de género sendo tratadas enquanto politicas e programas de governo que se
atentam a mulher; e esteredtipos de género sendo utilizados para definir as mulheres
como um todo (as mulheres brasileiras) ou as candidatas e candidatos. Nos dois casos, 0

que vemos é uma reproducdo das estruturas que permitem e reproduzem a subordinacéo



feminina, pois em nenhum momento a condi¢do da mulher, da forma como € abordada
foi questionada. Ou seja, a mulher ainda é assumida enquanto um ser feminino, que tem
suas caracteristicas ndo impostas, mas naturalmente resultantes de suas experiéncias

reduzidas & uma esfera privada.

A dicotomia publico/privado e suas consequéncias enquanto obstaculos a uma
maior entrada das mulheres no mundo da politica ndo foi questionada. Ao contrario, 0s
esteredtipos, usados constantemente, apenas reforcam a posi¢do subordinada destas
mulheres. O apelo necessério a campanha de Dilma de uma feminilidade comum nos
atenta para a forma como as mulheres entram no mundo politico. Podemos trabalhar
com a ideia de escolha, e trazer o uso dessa feminilidade como uma estratégia politica.
Porém, em uma sociedade estruturada pelo género, podemos mesmo tratar de escolhas
neste caso, ou estamos falando da falta dela? N&o podemos garantir que Dilma ndo seria
eleita se ndo tivesse feito uso de esteredtipos vigentes sobre o que é ser mulher, e sobre
a atuacdo da mulher na politica; mas podemos afirmar que s6 o fato de sua campanha
tratar isso como importante nos mostra que esta visdo trazida pelos estere6tipos é uma
Vvisdo presente na sociedade, mais que isso, internalizada nas formas de entendimento do

mundo social e necessaria para se alcancar e se aproximar dos eleitores.
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