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A reconstrug¢iao da imagem da extrema-direita na

Franca: a estratégia de Marine Le Pen

Resumo: Muitos partidos de extrema-direita tém obtido resultados significativos nos
ultimos pleitos eleitorais em varios paises da Europa, chegando mesmo a posicionarem-
se entre os trés mais importantes atores no sistema partidario de determinados paises’.
Na Franca, a nova lider da Frente Nacional (FN), Marine Le Pen, posicionou-se em
terceiro lugar nas ultimas presidenciais do pais (2012), conquistando mais de 6 milhdes
de eleitores. Qual foi a importancia da construcdo da imagem da candidata para a
propagacdo de valores da extrema-direita e conquista dos eleitores? O presente trabalho
pretende explorar a reconstrucdo da extrema-direita na Franca, através da analise da
relagdo de Marine Le Pen com a midia durante a campanha presidencial de 2012,
procurando compreender a importancia das estratégias midiaticas da lideranca do FN

para o resultado obtido.

Palavras-chave: Frente Nacional, Marine Le Pen, Construgdo da imagem, Extrema-

direita, Presidenciais 2012 Franca.

Abstract: Many radical right parties have obtained important results on the last voting
in several countries in Europe, some of them even reaching a position among the three
most important parties in the party system of some countries®. In France, the new
leadership of the National Front (FN) Marine Le Pen was in third place on the last
presidential elections of the country (2012), gaining more than 6 million voters. What
has been the importance of Marine Le Pen’s image-making to spread the radical right
thoughts and gain voters? This paper seeks to examine the reconstruction of the radical
right in France through the analysis of Marine Le Pen’s performance in the media
during the presidential campaign of 2012. We seek to understand the importance of the

strategies on the media by the FN'’s leadership to the result obtained on the polls.

Keywords: National Front, Marine Le Pen, Image-making, Radical right, Presidential

elections 2012 France.
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Introducao

A Frente Nacional (FN) é um partido de extrema-direita francés, marcadamente
nacionalista e antiliberal, criado por Jean-Marie Le Pen em 1972. O partido conquistou
seus primeiros resultados eleitorais mais significativos em meados da decada de 1980, a
partir da obtenséo de 10,95% dos votos dos franceses nas elei¢gdes europeias de 1984, o
que lhe rendeu 10 deputados no Parlamento Europeu. Outro momento marcante para o
progresso eleitoral da FN foi o ingresso de 35 deputados na Assembleia Nacional
francesa em 1986, potencializado pelas modificacdes das regras eleitorais, que adotaram
um formato de representacdo proporcional introduzidas pelo ent&o presidente, Francois
Mitterrand (Partido Socialista).

Apds as eleicbes de 1986, a representacdo proporcional foi revisitada e
removida, entretanto a presenca da FN no cenario politico francés e europeu nao foi
igualmente invalidada, tanto no que se refere ao plano propriamente eleitoral, como
politico, devido ao poder de introduzir temas no debate publico, ainda que o partido
tenha passado por diferentes fases em sua histdria de mais de quarenta anos.

Nos anos 2000, a Frente Nacional viveu um periodo de relativo enfraquecimento
eleitoral. Entre os varios motivos evidenciados para explicar este fendmeno, encontra-se
a cisdo do grupo mégretiste e a criagdo do Movimento Nacional Republicano (MNR)
por Bruno Mégret, em 1998. Bruno Mégret era o antigo delegado geral da Frente
Nacional, que estabeleceu uma relacdo conflituosa com o lider histérico Jean-Marie Le
Pen no final dos anos 1990, sobretudo no que se refere aos meios que deveriam ser
adotados pelo grupo com o objetivo de alcancar resultados eleitorais mais consistentes e
de perpetuar seus ideais na sociedade francesa, atraindo um eleitorado mais heterogéneo
(PERRINEAU, LAURENT, 1999).

Entre as mudancas pelas quais passaram o partido de extrema-direita nos ultimos
anos, destaca-se a sucessdo de Jean-Marie Le Pen na presidéncia do partido, ap6s 40
anos ocupando essa posicao. Sua filha, Marine Le Pen, ascendeu a diretoria em janeiro
de 2011, com 67,65% dos votos dos militantes e dirigentes frentistas. Apos pouco mais
de um ano no mais alto posto da FN, Marine Le Pen, 44 anos, advogada e deputada no
Parlamento Europeu desde 2004, candidatou-se a Presidéncia da Republica e conquistou
nada menos que 6.421.426 de votos no primeiro turno (17,9% dos votos validos). Além

disso, a diferenca de seu resultado em relacdo aos candidatos da direita e da esquerda



tradicionais ndo ultrapassou 11 pontos percentuais e 0 posicionamento dos votantes em
Le Pen no primeiro turno tornaram-se decisivos para o pleito de 2012 no segundo turno.

Apesar de o partido atualmente se portar sobre uma imagem supostamente
longeva do passado fascista que Ihe era fortemente atribuido e que se mostrou presente
em suas raizes histdricas e ideoldgicas, muitos autores defendem que o sistema de ideias
do partido lepenista ndo sofreu dréasticas modificagdes desde 0 momento de sua cria¢do
(IGNAZI, 2012; CREPON, 2012). Os fundamentos basicos da Frente Nacional, com
origens nos movimentos extremistas das décadas de 1950/1960 ndo foram bruscamente
reformulados, nem tampouco eliminados de seu arcabougo programatico, mostrando-se
dominantes em sua visdo de mundo e na determinacédo de suas diretrizes politicas, ainda
que, com a conquista da diretoria por parte de Marine Le Pen, o partido tenha adotado
uma nova etiqueta, sendo por muitos referidos como “A Nova Frente Nacional”
(CREPON, 2012). Os principais elementos que ainda estdo presentes na ideologia do
partido atualmente, cujas raizes estdo nos posicionamentos extremistas de direita, sdo o
ultranacionalismo, o populismo (aqui compreendido como um comportamento anti-
sistema e anti-elite), o anti-igualitarismo e o anti-pluralismo.

As velhas ideologias da extrema-direita lancaram mao, no entanto, de novas
estratégias politicas, algumas das quais comecaram a ser implementadas ainda com
Jean-Marie Le Pen na presidéncia, mas que se tornaram centrais a partir da atuacéo de
Marine Le Pen. Essas estratégias proporcionaram uma nova concepg¢ao na apresentacao
do partido e renderam a lideranca um recorde de votacGes na histéria da FN, sobretudo
na perspectiva do numero absoluto de votos conquistados e por se tratar de um
momento seguinte ao desanimador resultado alcangado nas presidenciais de 2007.

Como Marine Le Pen era uma figura relativamente nova no cenario politico,
além de ser filha de Jean-Marie Le Pen, a construcdo de sua imagem foi fundamental
para a propagacéo de seu posicionamento e para a projecdo do partido como um ator de
maior credibilidade, um partido como qualquer outro no sentido de estar apto a exercer
0 poder e ndo um partido visto como ameagador a democracia e que, portanto, deveria
ser marginalizado nas disputas politicas. O resultado conquistado torna-se ainda mais
interessante ao se ter em mente que fora apenas a primeira candidatura de Marine Le
Pen em presidenciais e o proprio fato dela ser uma mulher em um partido de extrema-

direita, agrupamento este que até entdo fora dirigido por uma figura explicitamente



intolerante em relacdo as liberalizacBes sociais e que concebia inclusive o papel da
mulher na sociedade de maneira muito conservadora.

Ainda que inimeras razdes expliquem a expansdo eleitoral da Frente Nacional
na Franga (LUBBERS, SCHEEPERS, 2002; PERRINEAU, 2012; CREPON, 2012) e,
de forma mais geral, o crescimento de partidos de extrema-direita no continente europeu
desde os anos 1980 a partir de diferentes perspectivas (ARZHEIMER, 2009; CHEBEL,
2012; EATWELL, 2000; KITSCHELT, 1995; KNIGGE, 1998; NORRIS, 2005; entre
outros), este trabalho se preocupara prioritariamente com a construcdo da imagem de
Marine Le Pen durante a campanha presidencial de 2012 e os impactos que as novas
estratégias do partido tém exercido na opinido publica. Para compreender a importancia
da nova estratégia, consideraremos a atual configuragdo da democracia, em que as
campanhas mostram-se muito personalizadas e a midia possui papel fundamental para o
desempenho do candidato. A principal referéncia para analisar as adaptacoes,
continuidades e mudancas nas estratégias de construcdo da imagem da nova lideranca
da FN revela-se a imagem de seu pai e, por extensdo, do proprio partido antes de sua
presenca na chefia deste. A construcdo da imagem de Marine Le Pen aparece como
aliada a tentativa de atribuicdo de uma nova identidade e percepcdo do partido frente
aos eleitores. O partido de extrema-direita sempre foi muito associado a seu lider e,
contrariamente aos partidos tradicionais de esquerda e direita - em que nem sempre o
diretor do partido se candidata para os principais postos do pais - o lider da Frente
Nacional é também o principal candidato pela sigla.

Portanto, nos preocuparemos, sobretudo, com elementos conjunturais para
compreender a ascensdo desta lideranca. Dessa forma, considerando que a Frente
Nacional carregava uma imagem um tanto quanto estigmatizada diante da sociedade
francesa a época em que Jean-Marie Le Pen liderava o partido, além de que ambas as
figuras pareciam essencialmente vinculadas uma a outra, cabe se perguntar: como a
construcdo da imagem de Marine Le Pen possibilitou a propagacdo dos valores da
extrema-direita para a conquista dos eleitores nas elei¢des de 2012? Como o partido foi
“banalizado” e “normalizado” diante da opinido publica? Qual o papel da nova
lideranca e de seu desempenho na midia? Quais foram as adaptacfes do discurso da
candidata comparativamente ao estereotipo até entéo atribuido a Frente Nacional?

Este artigo ira explorar a estratégia de “desdiaboliza¢ao” implementada por
Marine Le Pen, a percepg¢do de sua imagem diante da opinido publica, os elementos e
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atitudes que a diferenciam de Jean-Marie Le Pen, seu pai e antigo lider da FN; e a
comunicacgéo e discurso empregados por ela durante a campanha de 2012, de forma a
delinear uma nova imagem para seu partido. As conclusdes apontam para um relativo
sucesso em relacdo a implementacdo da estratégia que continha o objetivo de associar
uma imagem mais “normalizada” ao partido de Le Pen. Essa “normaliza¢do” ocorreria
através da construcdo da imagem de sua nova dirigente, ainda que, no plano
programatico e de orientagdo do pensamento, a Frente Nacional ndo tenha, de fato, se
desvinculado de sua ideologia nacionalista e anti-igualitaria fundadora, caracteristica da
extrema-direita. Dessa forma, a atuacdo da lideranca na midia foi crucial para a
atribuicdo de uma imagem mais credibilizada ao partido e para a viabilidade de sua
candidatura.

A politica e a midia: a lideranca na era do espetaculo e da politica

personalista

A politica contemporanea ¢ marcada pela crise dos partidos politicos e pela
centralidade do personalismo nas campanhas, em que a atuacéo da lideranca politica na
midia torna-se extremamente relevante para sua estratégia eleitoral e conquista de votos,
em detrimento da importancia dos partidos como meio de mobilizacdo dos cidad&os e
canalizacdo de seus interesses. Bernard Manin (1995) classifica este momento do
governo representativo como a ‘“democracia de publico”, em que a relagdo entre
representantes e representados pauta-se de forma substancialmente diferente da anterior,
concebida como a “democracia de partidos”. De acordo com este autor, os partidos e
candidatos criam imagens vagas que projetam a personalidade do lider, a expressdo das
preferéncias politicas ocorre através de pesquisas de opinido e a arena politica é
dominada por fatores técnicos, dai a importancia do marketing politico e das sondagens
eleitorais. Os politicos chegam ao poder pelo uso dos meios de comunicagao,
considerando-se que é a forma mais viavel de atingir os eleitores em seu grande
namero, transmitindo suas mensagens, programas e discursos persuasivos em busca do
voto. Nesse contexto, o préprio poder adquire um carater personalista, porque 0s
partidos ja ndo exercem a mesma disciplina em seus membros e j& ndo pautam a atuagado
dos eleitos por critérios estritamente programaticos.

Durante a “democracia de partidos”, essas instituicdes representavam clivagens

sociais e canalizavam o interesse de determinado grupo de forma a conquistar politicas
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publicas. As preferéncias politicas, de acordo com Manin (1995), podiam ser explicadas
pelas caracteristicas sociais, econdmicas e culturais dos eleitores, porque o
comportamento eleitoral era ancorado principalmente nas explicacbes da corrente
sociolégica do voto (FIGUEIREDO, 2001). Além disso, essas instituicdes
representativas correspondiam as instancias de provisdo de informacdes aos cidadaos,
constituindo um atalho cognitivo para a escolha eleitoral. Os partidos veiculavam
informacgdo, ambientavam debates entre seus membros, negociacfes entre os lideres
parlamentares e disciplinavam a atuacédo dos eleitos.

Na “democracia de publico”, no entanto, os resultados eleitorais passam a variar
muito e as pessoas votam de modo diferente de uma elei¢do para a outra, em fungéo da
personalidade dos candidatos. O voto é orientado com base na pessoa do candidato e
ndo mais em funcdo do partido. Os partidos politicos ainda possuem papel importante
na democracia, mas tornam-se frequentemente instrumento do lider. A relacdo de
representacdo adquire carater essencialmente pessoal, porque os canais de comunicagédo
politica, com destaque para o radio e a televisdo, realcam qualidades pessoais e a
desenvoltura do candidato. Assim, o comportamento dos eleitores varia de acordo com
os termos da escolha eleitoral, em que as decisfes levam em conta 0 que esta em jogo
em uma eleicdo especifica. Pode-se dizer que as clivagens sociais ndo determinam mais
as decisOes eleitorais, que passam, por sua vez, a serem pautadas por temas. Os eleitores
mais respondem aos termos especificos que os politicos propdem a cada eleicdo do que
expressam suas proprias identidades sociais, econdmicas ou culturais (MANIN, 1995).
Diferentemente da “democracia de partidos”, predomina a dimensao reativa do voto,
pois os candidatos pautam temas e induzem divisdes no eleitorado, identificando a si
proprios e definindo quem séo seus adversarios. Por isso denomina-se “democracia de
publico”, pois o eleitorado parece ser um publico reativo aos termos propostos no palco
da politica. A metafora teatral de Manin resume-se no fato de que uns tomam a
iniciativa dos termos e outros fazem as escolhas, sendo que os primeiros estdo em
posicdo de independéncia parcial, ainda que os eleitores deem o veredicto final.

No mercado politico, as preferéncias vdo se formando, portanto, ao longo dos
debates publicos e das campanhas eleitorais. Estes, por sua vez, inseridos em uma
sociedade fortemente pautada pela midia e caracterizada pela presenca do espetaculo,
impbem ao politico certa adequacdo a linguagem e aos padrbes dos meios de
comunicacdo em massa. Rubim (2002) demonstra, contudo, que midiatizacdo e
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espetacularizacdo da politica ndo necessariamente significam despolitizacdo, mas uma
reorganizacao da atividade politica contemporanea.

Para este autor, a sociedade contemporénea passa a ser configurada como a
“sociedade do espetaculo”, em que tudo tende ao espetacular (RUBIM, 2002). Ainda
que o espetaculo seja um conceito observado em sociedades mais antigas, “agora o
espetdculo potencialmente estd (oni) presente, no espaco e no tempo, e afeta
radicalmente toda a vida societaria” (RUBIM, 2002: 13), inclusive a esfera politica.
Essa classificacdo ndo ocorre do simples fato da midiatizacdo da politica, ainda que este
fendmeno alie-se a espetacularizacdo das campanhas eleitorais. Espetacularizacdo
remete ao processamento, enquadramento e reconfiguracdo de um evento a “esfera do
sensacional, do surpreendente, do excepcional, do extraordinario” (RUBIM, 2002:13).
E aquilo que se contrapde e supera o ordinario, o dia-a-dia, o naturalizado. O
espetacular impde-se no objetivo de chamar a atencdo por sua excepcionalidade, as
vezes remetendo-se a abusos e exageros.

A sociedade contemporanea apresenta algumas peculiaridades, visto que é
estruturada pela midia.

A sociedade estruturada em rede e ambientada pela midia funciona
como um ‘principio (re) organizador’ da atividade politica na
contemporaneidade. (...) [e] pode-se pensar no espetaculo como
‘principio organizador da vida politica’, pois passa a emergir uma
‘situagdo na qual o fato de algo ser mostrado para um publico
espectador se torna crescentemente interpretado como precondicéo (e
critério de avaliacdo) da sua importancia politica. (RUBIM, 2002: 15).

Uma interpretacdo analoga a de Rubim é desenvolvida por Luis Felipe Miguel
(2009).

A politica hoje ocorre em um ambiente constituido pelos meios, como
disse Gomes (2004) — impacta as formas de atuacdo e as estratégias
dos agentes presentes no campo. Por um lado, a gestdo da visibilidade
midiatica tornou-se um elemento crucial para o avanco das carreiras
politicas (...) a presenca na midia constitui-se em um ingrediente nada
desprezivel da producdo de capital politico. Por outro lado, a prépria
pauta de questdes relevantes, postas para a deliberagdo publica, é
condicionada em alto grau pela visibilidade de cada questdo nos meios
massivos. (MIGUEL, 2009: 60-61)

Isso significa que a presenca na midia é essencial, ndo apenas para a propagacao
de ideias e de candidaturas em uma campanha, mas do sucesso de uma lideranca

politica em seu percurso na carreira puablica. A prépria relevancia de determinados



temas é fortemente condicionada pela visibilidade que os assuntos possuem nos canais
de comunicagdo em massa. A lideranga procura impor a sua imagem de modo a
responder a demanda do publico no contexto de uma conjuntura (GOMES, 2004). Ela
se apresenta ao publico de acordo com os temas que possuem visibilidade em um dado
contexto.

A presenca da midia reestrutura a sociabilidade de uma forma geral e
reconfigura as eleicdes. Apesar de que a comunicacdo sempre esteve associada a
embates eleitorais, na atualidade ha uma nova versdo de comunicacdo — midiatizada —
que configura os processos eleitorais de forma estruturante (RUBIM, 2001). As elei¢des
correspondem a um momento em que a visibilidade social da politica ganha amplitude,
adquirindo um carater eminentemente publico e publicizado. A comunicacdo é
importante devido ao numero de votantes a serem atingidos, a necessidade de
comunicar programas, a implementacdo da persuasdo e ao acionamento de estratégias.
A midia, como constr6i uma nova dimensdo constitutiva da sociabilidade
contemporanea, desloca o espago privilegiado das campanhas: “do comicio na rua para
o programa na tela” (RUBIM, 2001: 177). As campanhas adquirem novos formatos,
sobretudo na televisdo, através da realizacdo de programas e debates, noticiarios,
programas de humor, telenovelas, shows de variedades perpassados pela politica.

Dessa forma, a politica deve se adaptar a l6gica midiatica, compreendendo esses
espacos para se locomover neles de maneira adequada as linguagens da televiséo e de
acordo com sua logica imanente. Mas ndo ha nesta situacdo uma relacdo de submissédo
da politica a midia. A politica, ao assimilar a linguagem da midia (que a impde isso),
pode instrumentalizar o campo das midias, procurando submeté-lo ao seu poder de
decisdo.

A midia ou, com mais precisdo, a rede de midias institui, a rigor, uma
nova dimensdo publica, propria da sociabilidade contemporanea. Esta
dimensdo esta constituida por espagos eletrbnicos, sem territorios e
potencialmente desmaterializados, que se transformam em suportes de
televivéncias, vivéncias a distancia e ndo presenciais, planetarias e em
tempo real. (RUBIM, 2001: 14)

A politica deve se adaptar a essa nova logica de sociabilidade. As campanhas
sdo profissionalizadas, a linguagem e estratégias de construcdo de imagem s&o
readequadas e surgem, com a midia, novos componentes, como as pesquisas de opinido,

para diagnosticar as expectativas do eleitor. Da rua, as campanhas passam para as telas,



as personalidades passam a desempenhar crucial importancia devido a relevancia da
capacidade expressiva dos candidatos, surgem novos formatos politicos e mesmos
novos acontecimentos politicos.

Dentro deste quadro de importancia das personalidades, da relevancia de seu
desempenho diante dos meios de comunicacdo e dos novos critérios mais fluidos e
flexiveis de escolha por parte dos eleitores, uma lideranca politica capaz de conquistar a
confianca dos cidadé@os a partir da atuacdo em meios de comunicacdo coloca-se de
consideravel importancia na estratégia eleitoral. Um dos elementos chave para a
apreensdo da atencdo do telespectador e para a transmissdo de confianca aos eleitores,
sobretudo em momentos de crise, é o carisma, facilmente apreendido e veiculado pelos
meios de comunicacéo, visto ser um atributo vinculado a personalidade do candidato.

Max Weber (2000) definiu o carisma como uma forma de dominacdo que se
institui na autoridade do dom da graca. E um atributo extraordinario e pessoal, baseado
na confianca naquele individuo, em suas qualidades pessoais, seu heroismo, lideranca e
revelagdo pessoal. Dentro desta categoria, se incluem o profeta, o senhor da guerra
eleito, o governante plebiscitario, o grande demagogo, o lider do partido.

A atuacdo de Marine Le Pen na midia, marcada pelo carisma da candidata,
mostrou-se crucial para a construgdo de uma nova imagem da Frente Nacional, para a
transmissao de suas tematicas e para a persuasdo e conquista da confianca do eleitor,
sobretudo diante da crise econdmica e do desapontamento dos cidadaos em relacdo aos
partidos politicos tradicionais, frequentemente associados a casos de corrup¢do e a
perda da capacidade de representar seus interesses. A principal estratégia implementada
pelo partido de extrema-direita consistiu na ‘“desdiabolizacdo” e 0s meios de

comunicacdo mostraram-se importantes para sua concretizacéo.

A “desdibolizacao”: imagem normalizada da Frente Nacional?
Jean-Marie Le Pen, fundador da Frente Nacional, corresponde a uma figura
muito polémica na sociedade francesa. Ele lutou nas guerras da Indochina e da Argélia
nos anos 1950/1960 e era contra a independéncia das coldnias francesas; atuou
politicamente com Pierre Poujade, um lider que posteriormente originou o chamado
movimento pujadista. O pujadismo ficou conhecido pela defesa dos interesses dos
comerciantes e artesdos (pequena-burguesia) nos anos 1950 e por ser marcado por

tracos nacionalistas e antissemitas.
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Le Pen é um homem conhecido por defender politicas radicais, como o controle
rigoroso dos imigrantes no pais, o reestabelecimento da pena de morte e os apelos
nacionalistas e conservadores, além da defesa de préticas populistas, a exemplo de
referendos populares e das acusacdes a elite politica e ao sistema. O lider da FN
frequentemente manteve uma relacdo conflituosa com os meios de comunicacao,
acusando-os de atuar em favor dos interesses dos partidos de governo e de ndo
possibilitarem a expressdo de sua opinido tal como as demais liderancas politicas. Além
disso, € um personagem que nao contém as palavras e ndo adéqua seu comportamento,
radical e intolerante em manifestacdes publicas e entrevistas. Le Pen chegou a declarar
em 30 de agosto de 1996: “Eu creio na desigualdade das ragas. Sim, ¢ claro. E evidente,
toda a Historia o demonstra. Elas ndo possuem a mesma capacidade, nem 0 mesmo
nivel de evolucgdo historica” (DELWIT, 2012).

Jean-Marie Le Pen levou, pela primeira vez na historia, a FN para o segundo
turno das presidenciais em 2002. Um dos motivos dessa disputa inesperada, a qual os
franceses se referem como “o choque do 21 de abril”, entre direita e extrema-direita, foi
a fragmentacdo e a falta de mobilizacdo eleitoral da esquerda, além da abstencdo
recorde. No entanto, ndo houve realinhamento do eleitorado entre os dois turnos
daquelas elei¢bes, pois Le Pen conquistou 16,86% dos votos no primeiro turno e
17,79% no segundo turno.

Uma interpretacdo possivel de se realizar € que no segundo turno Le Pen obteve
basicamente o apoio dos eleitores que pertenciam ao mesmo espectro ideoldgico,
aqueles que haviam votado em Bruno Mégret - Movimento Nacional Republicano
(2,34%), também de extrema-direita, no primeiro turno. A presenca de Jean-Marie Le
Pen no segundo turno foi interpretada como uma catastrofe pela sociedade francesa,
porque colocou como real a possibilidade de um lider populista e defensor de propostas
extremistas e antidemocraticas chegar ao poder. O representante da direita que disputou
contra Le Pen, Jacques Chirac (Unido pela RepuUblica) se recusou a participar do
classico debate entre os dois turnos e o candidato do Partido Socialista, Lionel Jospin,
posicionado em terceiro lugar, anunciou no mesmo dia da divulgacdo dos resultados,
sua aposentadoria da vida publica.

Apesar da presenga de Jean-Marie Le Pen no segundo turno das presidenciais de
2002, nos anos 2000 a Frente Nacional ainda passava por um enfraquecimento eleitoral

em decorréncia da separagdo do grupo de Mégret em 1998. A presenca do partido no
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segundo turno em uma eleicao de tal nivel de importancia exerceu significativo impacto
dentro do proprio partido, que se viu obrigado a repensar sua estrutura, organizagdo e
estratégias, de forma a potencializar a conquista de outros perfis de eleitores e de se
apresentar como um partido capaz de assumir o poder, que inspirasse a confianca dos
votantes e ndo a marginalizacdo do sistema politico.

A “desdiabolizacdo” corresponde a ideia de colocar em pratica na Frente
Nacional uma estratégia diferente daquela encarnada por Jean-Marie Le Pen, menos
marcada ideologicamente. O objetivo é distanciar a imagem do partido da extrema-
direita estigmatizada e marginalizada do sistema politico. Essa proposta se fortificou
justamente ap6s o 21 de abril de 2002. Uma das posi¢oes adotadas para “desdiabolizar”
corresponde a denlncia publica de certos caciques do partido, portadores de atitudes
muito radicais, e a busca de profissionalismo e credibilidade para a Frente Nacional.
Um exemplo ilustrativo foi a exclusdo do candidato Alexandre Gabriac ap6s 0 mesmo
ter publicado online uma foto em que ele executava a saudacao hitleriana diante de uma
bandeira nazista. A época do ocorrido, Steeve Briois (secretario geral da FN) declarou
ndo ter conhecimento das fotos de Gabriac e manifestou a pretensdo de enviar uma
mensagem mais generalizada através deste posicionamento do partido: de que ndo ha
espago na FN para “pessoas que tém essa ideologia” (PIQUARD, 2013).

Marine Le Pen, eleita lider do partido em 2011, corresponde, ao mesmo tempo,
ao principal ator de implementagdo da “desdiabilizacdo” e também ao “objeto” dessa
estratégia. Sua atuacdo na midia € marcada pela capacidade de manter um dialogo sem
afrontas com os meios de comunicagédo e de chamar a atencdo dos espectadores, sendo
firme em suas posicOes, porém sem ser radical ou expressamente racista, como seu pai
frequentemente era acusado. Assim, Marine Le Pen coloca em pratica a atribuicdo de
uma imagem mais “normalizada” do partido. Ao mesmo tempo, a propria lideranca ¢é a
estratégia, porque ela é a figura utilizada pelos dirigentes para substituir e distanciar a
imagem de Jean-Marie. A nova dirigente foi escolhida através de elei¢Bes internas, o
gue confere um carater profissional e democratico ao partido.

Ela emergiu primeiramente na cena midiatica, quando sua apari¢éo na televiséo
entre os dois turnos das elei¢cbes de 2002 chamou a atencdo de setores dirigentes do
partido e da audiéncia. Em seguida, ela emergiu na cena politica, depois da identificagdo
de seu carisma diante dos meios de comunicacdo. Marine Le Pen passou a ser admirada

pelos membros do partido, muitas vezes no sentido de devocdo e foi, portanto,
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identificada como potencial veiculador dessa estratégia de tornar o partido uma
alternativa viavel a um eleitorado mais heterogéneo, preocupado com questdes
palpaveis do cotidiano, como o desemprego, a criminalidade, o poder de compra, a
seguridade social e ndo necessariamente adeptos a ideologia de extrema-direita ou
mesmo pertencentes ao campo da direita.

Com a conquista da lideranca por Marine Le Pen, as relac6es da Frente Nacional
com os jornalistas e com os pesquisadores foram “pacificadas”, de acordo com a
interpretacdo de Crépon (2012). Ademais, muitos sdo os novos aderentes do partido que
entraram na FN em razéo da imagem apaziguada que Marine confere ao mesmo. Dessa
forma, o bom desempenho da lideranca na midia, associado a aproximacdo da midia
possibilitaram o chamado “fendmeno Marine Le Pen”, que consiste na presenga de uma
personalidade carismatica (dotada de um bom desempenho da midia) nos meios de
comunicacdo, evitando provocacdes extremistas, sem perder a firmeza e a conviccao de
suas posicoes.

Em 2007, a campanha do candidato da direita Nicolas Sarkozy (Uni&o por um
Movimento Popular) evocou frequentemente as tematicas relacionadas a imigracao e a
seguranca. Muitos lepenistas migraram, inclusive, para essa opc¢ao eleitoral e Sarkozy
foi eleito com 56,03% dos votos no segundo turno. A Frente Nacional, por considerar
que essas tematicas pertencem originalmente a seu grupo politico, procurou
deslegitimar o UMP alegando que o partido estava “copiando o original”, portanto, ndo
merecia a confianca do eleitor. A atuacao do governo Sarkozy (2007-2011) foi marcada
por um posicionamento relativamente mais radical do que a direita costumava ter em
relacdo a imigracdo e a seguranca, mas, ainda assim, os eleitores de direita mais
rigorosos ndo se sentiram contemplados pela politica sarkozista (WILLIAMS, 2011).

A Frente Nacional conseguiu introduzir pouco a pouco suas principais tematicas
no seio da opinido publica francesa, também a partir da atuacdo dos outros partidos, que
se viram em uma posicao de obrigatoriedade de tratar da imigragéo, da crise econdémica
e da seguranca com maior centralidade no debate publico. S&o temas que tem se
mostrado importantes nas Gltimas campanhas e a constante apari¢do do representante da
Frente Nacional nos meios de comunicagéo favorece a atribuicdo da imagem de que este
¢ o partido “originalmente” preocupado com tais questdes e que podera atuar de

maneira eficiente. Nas palavras de Marine Le Pen: “Ao se apropriar do nosso discurso,
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Sarkozy nos enfraqueceu, mas a médio prazo, seremos nos que sairemos fortalecidos :

gracas a ele, nds fomos desdiabolizados ”’(Le Figaro, 16 de jan. de 2011).

Figura 1: Percepcéo da Frente Nacional como um perigo para a democracia

La perception du danger représenté par le Front National
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Fonte: Bardmetro da imagem da Frente Nacional 2013 — TNS Soffres.

De acordo com os dados do ultimo Barémetro da imagem da Frente Nacional
(2013), realizado anualmente pelo instituto TNS-Sofres, 47% dos entrevistados
consideram que a FN “ndo representa um perigo para a democracia”, 8§ pontos
percentuais a mais do que em 2012 e 10 pontos percentuais superiores a 2011, quando
Marine Le Pen assumiu a direcdo. Este resultado é inédito desde 1984. No entanto,
aquela época, a Frente Nacional estava apenas emergindo no cenario politico e
contrariamente a atual conjuntura, era visto como apenas um grupusculo sem expressdo
eleitoral, sem potencial de concorréncia. Hoje, a FN é o terceiro maior partido da
Franca. A titulo de comparacéo, mais de 70% dos entrevistados designavam a FN como
um perigo a democracia na segunda metade dos anos 1990. Esses resultados sinalizam

de maneira significativa para uma ‘“normalizacdo” do partido de extrema-direita,
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sobretudo entre os simpatizantes da direita: 54% dos que preferem a Unido por um
Movimento Popular (UMP) dizem n&o mais perceber a FN como uma ameaga.

Outra dimenséo interessante de se avaliar a partir dos dados da mesma pesquisa
refere-se a percepcao de Marine Le Pen: pela primeira vez nas séries de sondagens de
opinido realizadas pelo TNS-Sofres, a lideranga da FN ¢é concebida como “representante
de uma direita patriota vinculada aos valores tradicionais” (44%, contra 41% em 2012)
a frente da opinido “representante de uma extrema-direita nacionalista e xen6foba”
(43% contra 45% em 2012). Estes resultados apontam para a conquista de uma imagem
diferenciada por Marine Le Pen em relacdo ao antigo lider Jean-Marie e para um
relativo afastamento da imagem estereotipada da extrema-direita, por sua vez vinculada
ao nacionalismo e a xenofobia. Jean-Marie Le Pen sempre foi percebido
majoritariamente como “representante de uma extrema-direita nacionalista e xendfoba”.

Figura 2: Evolucdo da percepcéo da Frente Nacional a partir da ascenséo

de Marine Le Pen em sua presidéncia

DIM—+-

Depuis que Marine le Pen a pris la téte du Front national, diriez-vous que le FN a change
en bien, en mal ou n'a pas changé ?

’évolution percue du Front national depuis
I'accession de Marine Le Pen a sa téte

- Ensemble -
21%
A changé en bien
5%
59% A changé en mal

N’a pas changé

3

Fonte: A evolucéo da percepgdo da Frente Nacional a partir da ascensdo de Marine Le Pen a

presidéncia do partido — TNS Sofres, 2012.
Outra pesquisa de opinido realizada pelo instituto TNS-Sofres, um ano apos
Marine Le Pen ter assumido a direcdo da Frente Nacional (Janeiro de 2011) demonstrou
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que 21% dos respondentes consideraram que a imagem do partido melhorou com a nova
lideranca em sua presidéncia. Ainda que a maioria dos entrevistados tenha manifestado
que a presenca de Marine Le Pen ndo modificou sua opinido a respeito do partido
(59%), as reacgdes positivas em relacdo a presenca de Marine Le Pen (21%) sdo muito
superiores as reacfes negativas, apenas 5%. Além disso, a andlise dos resultados por
simpatizantes de cada bloco ideoldgico evidenciou que a percepcdo positiva da FN
presidida por Marine correspondeu a 66% dos simpatizantes da propria Frente Nacional,
32% dos simpatizantes da Unido por um Movimento Popular (direita) e 12% entre 0s
simpatizantes da esquerda, resultados nada despreziveis.

Figura 3: O papel da Frente Nacional na dindmica politica francesa
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Fonte: Bardmetro da imagem da Frente Nacional 2013 — TNS Sofres

Durante apenas os dois anos da dire¢do da Frente Nacional por Marine Le Pen a
percepcao dessa instituicdo como “um partido capaz de participar do governo” evoluiu
10 pontos percentuais (de 25% a 35%), como mostram os dados do Bardmetro da
imagem da Frente Nacional, na figura 3. 35% dos entrevistados possuem uma percepc¢ao
de que a FN é um partido com vocagdo para governar, um numero consideravelmente

superior aos votos conquistados pela candidata em 2012, contra 54% que declara que
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ele ¢ “apenas um partido com vocacao de agrupar os votos de oposicao”. Isso se deve,
além de outros fatores explicativos, & atuacdo de Marine Le Pen e a imagem que esta
lideranca tem transmitido aos eleitores, sobretudo através da exposi¢cdo nos meios de
comunicacdo e da participacdo direta em debates, programas televisivos e entrevistas.

O crescimento da credibilidade no partido de extrema-direita também pode ser
explicado pelos recentes acontecimentos que tem desestabilizado o principal partido de
oposicdo ao governo socialista: Unido por um Movimento Popular (UMP). Desde que
Nicolas Sarkozy foi derrotado em 2012, o UMP tem tido dificuldades em relancar uma
lideranca tdo forte quanto o ex-presidente, além de que crises internas tém dividido os
dirigentes do partido. Foram realizadas elei¢Bes internas em abril de 2013 com o
objetivo de indicar a nova direcdo. Mas, 0 procedimento que a principio deveria dotar o
partido de mais credibilidade, posto que evidencia a aplicacdo de mecanismos
democraticos dentro da instancia partidaria, acabou por dificultar a unido interna ao
envolver dendncias de fraudes na contagem dos votos e atrasar em demasia a indicacéo

do préximo presidente.

Marine Le Pen: entre herancga familiar e inovagao politica

A preocupacdo com a imagem publica é um elemento insepardvel da préatica
politica contemporanea (GOMES, 2004). Isso ocorre ndo apenas durante a campanha,
no sentido de possibilitar um ganho eleitoral, mas porque zelar pela imagem significa
assegurar a presenca da lideranca politica na esfera de visibilidade publica dominante.
Essa preocupacdo torna-se ainda mais central para as personalidades publicas devido ao
fato de sua atuacdo, discursos e visibilidade serem intermediados pelos meios de
comunicacdo, o que significa que nem sempre esses atores tém controle direto sobre a
representacdo que pretendem instituir ou a interpretacdo do publico que buscam
produzir.

A imagem publica ndo significa imagem pléstica, visual (ainda que elementos
visuais possam ajudar a construir uma determinada imagem), mas relaciona-se a
recepcdo cognitiva da sociedade, & forma como se compreende um determinado ator e &
impressdo que se tem dele. O conceito remete a representacdo, percepcao, ao que se
pensa de ou sobre algo ou alguém. Imagem publica designa, portanto, um fato cognitivo
conceitual, concepcdes coletivas caracterizadoras de um personagem (GOMES, 2004).

Como a imagem é estabelecida dentro de uma coletividade, as configuracfes e reacdes
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da opinido puablica podem indicar os atributos que sdo conferidos a determinado
personagem e as evolucGes da sua atuacao na esfera publica.

Marine Le Pen, ao colocar em préatica uma relacdo pacificada com os meios de
comunicacgdo, conseguiu potencializar sua visibilidade e, a partir disso, transmitir um
comportamento, um discurso e uma posicéo diferenciados e relativamente distanciados
da imagem estigmatizada da Frente Nacional, fortemente associada ao radicalismo de
Jean-Marie Le Pen e suas atitudes conflituosas com os meios de comunicagdo. A
imagem que ela procurou construir foi a de uma personalidade politica capaz de assumir
0 poder como qualquer outra, pois jogava o0 jogo democratico com propriedade. Ela
procura se diferenciar dos demais candidatos a partir de outros critérios, se colocando
como a candidata mais capacitada para atuar no governo devido ao fato das outras
liderancas serem vistas como indiferenciaveis entre si, integrantes de um mesmo
sistema e atuantes apenas em beneficio proprio. Marine Le Pen procurou transmitir a
imagem de alguém proximo aos problemas cotidianos dos eleitores, enfatizando a crise
econdmica e atribuindo a “culpa” dos problemas que afetavam o pais a ma atuacdo dos
partidos tradicionais, sempre defendendo seu amor a pétria e se referindo aos eleitores
como “queridos compatriotas”.

Em seu discurso durante a campanha ela instaura uma nova clivagem politica
que ndo remete a classica divisdo esquerda-direita, mas a uma nova divisdo:
mundialistas versus nacionalistas. Em seu clipe oficial de campanha, exibido em rede
nacional antes do primeiro turno, ela se pronuncia com muitos sorrisos e declara a
seguinte frase que a distancia de etiquetas ideoldgicas: “Eu ndo gosto de dogmas e
ideologias”. A Frente Nacional procura se colocar, portanto, como uma alternativa
nacionalista aos demais partidos (considerados “eurocratas” e prejudiciais a soberania
nacional), visto que se diferenciaria deles especialmente pelo posicionamento contra a
Unido Europeia e a favor de mais autonomia politica e econdmica ao pais.

A candidata a presidéncia nas elei¢cbes de 2012 procura instituir uma relacéo de
“normalidade” com o mundo exterior a Frente Nacional. Assim, ela estabelece melhores
relacbes com os jornalistas e com a opinido publica, de forma a se diferenciar do pai.
Enquanto Jean-Marie Le Pen, como ja enunciado, comportava-se de forma conflituosa,
de ataque frontal e sem mensurar seus posicionamentos frente a midia e também a
respeito da midia, Marine ndo hesita em lancar mao da arma da sedugéo discursiva,

procurando ndo reagir as provocacdes de forma impulsiva ou acusar a imprensa de jogar
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a favor do sistema. Ela se sente a vontade diante das cameras, utiliza tom sarcastico para
denunciar o sistema e ndo cita 0 nome de Jean-Marie Le Pen, hoje presidente honorario
da Frente Nacional.

Quadro 1: As estratégias de Marine Le Pen: aspectos de sua apresentacao e

discurso
Sorrisos frequentes, aspecto Distanciamento de
agradavel e protetor posicionamentos ideoldgicos
Profissionalismo Clivagem mundialistas vs

nacionalistas
Exposigdo nos meios de Auséncia de retdrica racista

comunicagéo

Participacdo em entrevistas e Reduzida atencdo a questéo
debates identitéria

“Pacifica¢do” com o meio Maior atencao a economia e
exterior politica

Posicoes firmes Auséncia de “gafes”

Fonte: Elaboragéo da autora.

Sem duvidas, Marine Le Pen compartilha tracos parecidos o pai, incluindo o
carisma, 0s apelos populistas e um posicionamento ideoldgico velado por um discurso
secular, mas que muitas vezes emprega elementos intelectuais sofisticados em seus
argumentos (WILLIAMS, 2011). Mas a etiqueta politica oferecida por Marine Le Pen
se mostra diferenciada em relacdo a alguns pontos marcantes. As peculiaridades de
Marine em relagdo ao pai sdo, principalmente, a auséncia de uma retorica racista, a
auséncia de “gafes”, o profissionalismo com o qual conduz seu estilo e personalidade e
a reduzida atencdo atribuida a questdo identitaria, que da lugar a argumentos pautados,
sobretudo, em ameacgas econémicas e politicas. Marine Le Pen € calculista em relagéo
aos pronunciamentos e adepta a discursos em publico, assim como a participacdo nos
meios de comunicacdo. Durante a campanha, como pode ser observado na figura 4
abaixo, os temas mais evocados diretamente pela candidata da Frente Nacional nédo

foram a imigragéo e a seguranga, como habitualmente se colocavam como centrais nas
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pautas de Jean-Marie. Por sua vez, ela tratou majoritariamente das questdes europeias e
sobre educacéao/ensino.

Figura 4: Tematicas abordadas por Marine Le Pen durante a campanha nas

presidenciais de 2012
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Fonte:Visuel interactif: Explorez les discours des candidats a la présidentielle 2012
Le Monde.fr, 06/03/12

Contudo, a temaética da imigracdo ndo esteve ausente da campanha da extrema-
direita. Marine também inovou a respeito desse tema classico do partido, pois conjugou
duas linhas até entdo inconciliaveis ideologicamente no seio da extrema-direita: a
rejeicao dos estrangeiros e a defesa dos valores republicanos. O nacionalismo encarnado
pela Frente Nacional e o receio em relacdo a imigracdo possuem atualmente uma logica
culturalista e ndo mais racialista, integrando-se na vontade de estabelecer credibilidade e
legitimidade a FN. Na propaganda politica contemporanea sofisticada, o racismo
baseado na hierarquia de racas é substituido pelo conceito de diferentes culturas
inconciliaveis (EATWELL, 2000). A ambivaléncia entre radicalismo e pragmatismo,
entre sentimento xendfobo e proclamacdes republicanas tornou-se a marca da nova

Frente Nacional encarnada pela atual direcao.
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A concepcdo da FN estipula que o Isla seria essencialmente oposto aos valores de
laicidade e de secularizagdo, a liberdade de opinido em matéria de religido, aos direitos
da mulher, a liberdade de costumes, a liberdade de orientagdo sexual. Os imigrantes,
provenientes principalmente da Africa e do Magrebe, ndo seriam, em seu discurso,
capazes de assimilar a cultura francesa, tendendo a se organizar entre si para manter 0s
mesmos Vvalores, habitos e costumes vividos na terra natal. Isso caracteriza o
“comunitarismo”. Esse comportamento, na interpretacdo da Frente Nacional, colocaria
em perigo a civilizacdo francesa, seus valores e sua democracia, porque sdo atitudes e
valores incompativeis com o0s costumes e valores franceses, especificamente a
democracia e a laicidade. A partir do conceito de “comunitarismo”, 0 partido de Marine
Le Pen procura convencer seus eleitores da necessidade de expulsdo dos estrangeiros de
origem nao europeia da Franca e mesmo de todo o continente, em nome da defesa dos
valores democraticos e da defesa dos principios ocidentais, enraizados no catolicismo.
Além disso, a candidata oferece constantemente razGes de ordem econdmica para a
regulacdo rigida dos imigrantes, pois eles seriam responsaveis pelo crescimento do
desemprego no pais e pelos excessivos gastos sociais. Ou seja, 0s conteudos que
anteriormente se associavam a Frente Nacional (antidemocratico, perigoso, ameacador
para a Republica), sdo utilizados pelo préprio partido para criar uma imagem perigosa
dos estrangeiros muculmanos. De forma a ilustrar essa abordagem, Marine Le Pen
estabeleceu uma associagdo entre as oragdes de mugulmanos nas ruas com a “ocupagéo”
nazista, no sentido de que os seguidores do Isla estariam “invadindo a Franga”, tal como
na época da ocupacdo alema.

A comparacdo da imagem de Marine Le Pen com a de Jean-Marie Le Pen
introduzem como importante dimensdo a questdo do género. De acordo com Miguel
(2009), “o calculo que as mulheres no campo politico devem fazer, inclui, como um de
seus elementos importantes, a visibilidade na midia” (MIGUEL, 2009:74). Isso ocorre
pelo fato de que a midia reproduz e reforca a estrutura de hierarquia que permeia as
relacbes de género na sociedade. As mulheres sdo geralmente associadas a temas
relacionados a esfera privada: a casa, a maternidade, etc. A politica seria, portanto, um
ambito de atuacdo masculina, porque pertence a esfera pablica. As mulheres tém mais
dificuldade de se impor no campo politico utilizando predominantemente os atributos
socialmente considerados femininos, o que faz com que tenham que adaptar mais

radicalmente sua imagem para adquirir visibilidade publica.
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Célice Sourd (2005) realiza uma andlise interessante sobre a representacdo midiatica
das personalidades politicas do sexo feminino, a qual pode ser aplicada ao caso de
Marine Le Pen. A autora demonstra que a representacdo dos homens e das mulheres no
campo politico é muito diferente e que a midia contribui para essa desigualdade. Para
chamar a atencdo da midia, as candidatas devem se distanciar, de alguma forma, das
singularidades da mulher, pois caracteristicas que remetem a seducdo, a atragdo, a
aspectos fisicos, enfim, a feminilidade sdo vistas como “ilegitimas” para a ascensdo
politica desse género. A presenca de uma figura masculina é muito frequentemente
evocada ao se tratar de uma personalidade politica feminina. 1sso ocorre, no caso de
Marine Le Pen, a partir da evocacdo da influéncia de seu pai como principal
impulsionador de sua carreira politica. Essa associacdo nao ocorre no discurso de
Marine Le Pen na midia, mas varios artigos de jornais a colocam como a encarnacao
feminina de seu pai e exaltam o contexto familiar como favoravel ao interesse da
lideranga pela politica. Além disso, muitas vezes tratam sua ascensdo politica como
determinada pela vontade do pai (SOURD, 2005).

Os aspectos fisicos e comportamentais de Marine Le Pen aproximam-se daqueles do
pai. Mas, no que se refere ao envolvimento da candidata com a politica, Marine Le Pen
recebe 0 mesmo tratamento midiatico recebido por outras mulheres presentes neste
campo: o envolvimento na politica por paixdo, mais do que por ambicdo, a implicacdo
pessoal em seu combate desde que era jovem e o contexto familiar impulsionador do
interesse politico. Por um lado, Marine legitima sua presenca na politica a partir do fato
de que seu engajamento ndo ocorre simplesmente por “ser filha de” Le Pen, mas
também por ter sofrido atos de preconceito e exclusdo durante a juventude, em
decorréncia da imagem estigmatizada do pai. As experiéncias de ordem privada
provenientes do ressentimento em relacdo as ofensas baseadas na imagem de Jean-
Marie funcionam como legitimacéo de seu envolvimento com a politica. Por outro lado,
Marine se comporta de forma a esquecer aspectos de sua feminilidade no que se refere a
sua aparéncia e atitudes, colocando em pratica a virilidade e o populismo de Jean-Marie
em seu comportamento frente ao publico. Sua voz possui tom grave e suas roupas sao
bastante masculinas. Assim, ela se coloca como uma criatura hibrida, meio-homem,

meio-mulher, ou mesmo meio-pai, meio-filha, nos termos de Boudillon (2012).
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Gréfico 1: Imagem de Marine Le Pen (2013) - %

‘ ari 0
Imagem de Marine Le Pen (%)
81
69
>3 a9
Voluntdria Capazde Capazde  Compreende Simpdticae Possuinovas  Honesta,
tomar realizar  osproblemas  calorosa ideias para inspira
decisdes  aliancaspara cotidianosdos resolver os confianca
além de seu fanceses problemas da
campo Franca

Fonte: Bardmetro da imagem da Frente Nacional (2013) — TNS-Sofres

Os dados do Bardmetro da imagem da Frente Nacional (2013) indicam que Marine
Le Pen tem conquistado uma imagem mais profissional, a qual se destaca em relagéo a
caracteristicas estritamente pessoais, como simpatia e honestidade. Ela é vista
primeiramente como ‘“voluntdria”, por 81% dos entrevistados, o que sugere certo
convencimento das motivacGes de ordem afetiva no envolvimento com a politica,
conforme explicitados na discussao anterior. As trés atribuicdes seguintes, relacionadas a
capacidade de tomar decisdes, realizar aliancas e compreender os problemas cotidianos dos
franceses representam 69%, 53% e 49% das opinides dos entrevistados, respectivamente.
Sdo conceitos interpretados como de caréater profissional, provenientes da atuacdo politica
da candidata e ndo propriamente da sua personalidade. Portanto, sugerem relativo sucesso
na construcdo de uma imagem moderna e credibilizada do partido.
A imagem de Marine Le Pen é fortemente arquitetada em comparacdo com a imagem
de Jean-Marie Le Pen, ambas construidas, entre outros fatores, pela visibilidade e
relacionamento estabelecido com a midia. No caso de Jean-Marie Le Pen, uma relacdo
marcada pelo confronto. No caso de sua filha, uma relacdo marcada pela normalidade. O
elemento comparativo na interpretacdo cognitiva do espectador é peca-chave para a
atribuicdo de uma imagem negativa ao presidente honorério e positiva a nova lideranca.

Decorrente da forte associacdo entre lideranca e partido no caso da Frente Nacional, ter
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uma boa impressdo de Marine Le Pen impulsiona uma boa impressédo a respeito do partido
e essa evolucdo tem sido evidenciada pelas sondagens de opini&o.

Figura 5: Esquema representativo da paralaxe de Marine Le Pen

Fonte: LINDEN e KURTZ, 2012: 8

Os autores Linden e Kurtz (2012) realizam uma interpretacdo muito adequada a
construcdo da imagem de Marine Le Pen no sentido aqui enunciado. A visdo de Marine
como uma lideranca diferente de Jean-Marie Le Pen pela distancia em relacdo aos
posicionamentos de cunho fascista, pelo carater moderno e “desdiabolizado” se da
através de uma paralaxe. Paralaxe significa “acdo de alternar: deslocamento aparente de
um objeto quando se muda o ponto de observagdo” (LINDEN; KURTZ, 2012: 8). Isso
significa que o elemento comparativo esta presente, mas é o ponto de vista do
observador, que para avaliar Marine Le Pen parte da l6gica analista do observador de
Jean-Marie, que possibilita a atribuicdo de uma imagem diferenciada a ela. No entanto,
além do conteldo explicito, seria necessario considerar o conteudo histérico e fundador
do fendmeno para avaliar se realmente had uma alternancia de atores politicos. E nesse

sentido ambas as liderangas corresponderiam a uma mesma proposta politica.
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Ao mesmo tempo em que Marine Le Pen abrange o seu publico através do
comportamento mais normalizado em relagdo a midia, ela mantém tracos marcantes do
partido encarnados por seu pai, 0 que pode se colocar como uma alternativa eficaz no
que se refere a conquista de visibilidade na midia e a audiéncia de um eleitorado mais
heterogéneo, sem perder o apoio do eleitorado original da FN. Afinal, Jean-Marie Le
Pen ndo necessariamente chamava a atencdo da midia por manter uma boa relacdo com
os jornalistas e entrevistadores, mas sua atitude agressiva e a retorica inflamada eram
muitas vezes interessantes para a midia, porque também potencializavam a audiéncia.
No caso de Marine Le Pen, seus pronunciamentos chamam a atencdo, mas ela
estabelece uma relacdo de paz com a midia, 0 que faz com que 0s meios de

comunicagdo se aproximem e proporcionem visibilidade a personagem.

Conclusdes

A imagem da extrema-direita na Franga, unificada hoje em torno do partido
Frente Nacional, foi por muito tempo associada aos estereétipos pertencentes a este
campo ideoldgico, tais como atitudes radicais, ultranacionalismo, manifestacdes
politicas através de meios violentos, ameaga a democracia, antissemitismo, racismo e
marginalizagdo no sistema politico. Na segunda metade dos anos 1990, em torno de
70% dos franceses considerava a FN uma ameaca a democracia. O comportamento e 0
posicionamento marcadamente radicais de Jean-Marie Le Pen, o emblematico lider da
FN contribuiu para essa imagem, ainda que sua personalidade e carisma tenham sido de
crucial importancia para o progresso eleitoral do partido (WILLIAMS, 2011).

Atualmente a Frente Nacional é o terceiro maior partido politico do pais, obteve
17,9% votos nas presidenciais de 2012. Ademais, 32% dos cidaddos estdo de acordo
com suas ideias globais (contra apenas 18% no ultimo ano de direcdo por Jean-Marie Le
Pen) e a sigla ameaca os pleitos dos dois principais grupos politicos em eleicGes
municipais e regionais. Além disso, Marine Le Pen e outros membros da diretoria sdo
frequentemente convidados para expressarem-se nos meios de comunicagdo e
posicionarem-se diante de temas centrais do debate publico, dialogando com outras
figuras tradicionalmente importantes do sistema politico francés e dando visibilidade
aos temas centrais para seu campo ideoldgico.

Ainda quando Jean-Marie Le Pen ocupava a dire¢do do partido, um setor dos

dirigentes identificou a necessidade de voltar os apelos da Frente Nacional para o eleitor
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mediano, de forma a conquistar apoio mais significativo nos pleitos eleitorais. Nesse
sentido, estratégias com reduzido apelo ideol6gico mostraram-se mais interessantes em
funcdo do sistema eleitoral majoritario que rege o pais. No entanto, a dissocia¢do da
imagem de Jean-Marie da instituicdo partidaria mostrou-se dificil, sobretudo pela falta
de renovacdo e ampliacdo tematica de suas campanhas e pronunciamentos. Jean-Marie
Le Pen aborda algumas tematicas em seu discurso que ja ndo possuem a mesma
centralidade na dindmica politica atual, a exemplo da Segunda Guerra Mundial, da
Guerra da Argélia e dos perigos do Comunismo.

A partir da ascensdo de Marine Le Pen na direcdo do partido, essas estratégias
tornaram-se centrais e se articularam no conceito de “desdiabolizagdo”. A filha de Jean-
Marie Le Pen, apesar e, a0 mesmo tempo, gracas a paternidade, conseguiu avangar na
constru¢do de uma imagem mais “normalizada” do partido, principalmente em funcéo
da atencdo voltada a sua postura e atuacdo na midia, as quais se diferenciam do pai. Ela
incorporou em sua campanha a importancia de estar presente na midia no sentido de
disputar pela imposicao de sua imagem na cena publica, nos termos de Gomes (2004).

As atuais configuraces da politica na sociedade midiatica, em que a
personalidade do candidato e seu posicionamento em relacdo aos temas sdo relevantes
para a decisdo do eleitor, requerem a visibilidade nos meios de comunicagdo para a
propagacdo da imagem e a viabilizacdo de uma eleicdo. Nesse sentido, a presenca na
midia de temas que sdo centrais na retorica da Frente Nacional - como a imigracédo e a
atuacdo da classe politica dirigente -, chamam Marine Le Pen para o debate e abrem as
portas para a sua visibilidade publica. Contudo, ainda que as propostas do partido se
assemelhem fortemente aquelas da época de Jean-Marie Le Pen, os argumentos para as
colocar em pratica tomam outros formatos, que falam a lingua da democracia, da
Republica, da laicidade e mesmo dos Direitos Humanos.

No caso deste trabalho, o objetivo se concentrou em analisar a construcdo da
imagem de Marine Le Pen, ou seja, 0s elementos explicitos que traduzem a percepcao
de um novo significado da extrema-direita na Franca. Neste sentido, a atuacdo de
Marine Le Pen nos meios de comunicacdo mostrou-se elemento fundamental para a
construcdo de sua imagem, associada & manutencdo de tragos comportamentais que se
assemelham a Jean-Marie Le Pen. Ainda assim, ndo se pode falar de uma modernizagéo
ideologica e modificacdo do conteudo politico da Frente Nacional. Sdo novas
estratégias, porém velhos conteudos ideoldgicos da extrema-direita na Franca.
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