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Midia regional: nem menor, nem maior, um elemento integrante do
sistema midiatico do Brasil

Pamela Araujo Pintd
Universidade Federal Fluminense (UFF)

Resumo:Este trabalho redimensiona o conceito de midiaomg a partir
da superagdo dicotbmica que define os sistemasomagi ora como
variantes inferiores do sistema nacional (perspecsuper local), ora como
um subproduto da midia nacional (relacional assima). Neste artigo,
entende-se a midia como um conjunto de subsisteesligados, nos quais
sistemas isolados ndo explicam sua complexidadeoCestudo empirico
analisa-se o0 conjunto de subsistemas de midia g&aeNorte, com uma
amostra de 29 cidades e 321 veiculos de radiodifuséinercial. Na analise
busca-se entender a dindmica entre grupos de mi&jomnal a partir dos
niveis supraestadual, estadual e sub-estadual, suesacles internas e
externas, e a diversidade da midia brasileira na dimens&o regional.

Palavras-ChaveMidia Regional. Subsistemas de midia. Diversidade.

1. Introducéo

Para fins de andlise comparativa a midia brasigefraquentemente dividida em
dois polos opostos: um polo nacional, entendido ccasistema financeiramente
autossuficiente, caracterizado por profissionaligmiadependéncia politica, e distante
de realidades outras que capitais como Rio der@n®éo Paulo e Brasilia; e um polo
regional, entendido como um sistema financeiramdegendente, de profissionalismo
arcaico, dominado por grupos politicos locais eesgntativo de realidades esquecidas
pelo polo nacional.

A construgdo académica sobre estes dois eixosgeetriacuna entre ambos,
observando os dois polos a partir da ideia deéwebta: sistemas séo definidos por sua
capacidade/incapacidade de se autofinanciar, pelapendéncia/dependéncia que
estabelecem com oligarquias politicas regionaisja palto/baixo nivel de
profissionalismo que operam e pela generalidaded#spdade com que representam
contextos locais. Dito de outra forma, quando pgmsa&m conjunto, os dois polos déao
a entender que se: a) o sistema nacional é defocodw a superacdo dos vicios do

sistema regional (por sua independéncia do sisfmititico); b) que este ndo expde a
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diversidade nacional (pelo foco generalista reptedi®o que adota); c) ja o0 sistema
regional é pensado como solucdo representativa agextos periféricos (pela

proximidade com que se produz e se registra coosld) e ao mesmo tempo é
identificado pela facilidade com que é dominadograpos politicos locais.

Tal pensamento dicotdbmico, entretanto, suprime cigpedeterminantes para
entender a diversidade do contexto midiatico keaeil particularmente no que se refere
a compreensdo dos “sistemas de midia regionais'RjSMstudos comparativos do
campo da comunicacdo e politica geralmente seerafér midia de um determinado
pais pelos termos de modelos ou sistemas, (HALLINANCINI, 2004; GORGEN,
2009).

Neste artigo, considera-se a midia brasileira ir i perspectiva dos sistemas,
entendidos aqui como a reunido de elementos enagdte (BERTALANFFY, 1977). A
definicdo de sistema como “conjunto de elementdwitiuais”, e ndo como um grande
e homogéneo “elemento individual”’, propbe entermlaistema de midia brasileiro a
partir da perspectiva relacional e interacionahfesiecida entre os sistemas midiaticos
nacionais e as diversas formas de sistemas regiopbis encontrados. Desse ponto de
vista, sistemas regionais ndo sdo vistos nem campios menores de um conjunto
maior (ou seja, rejeita-se a ideia de estabele@diamegional como um subconjunto da
midia nacional) (ALMEIDA, 1983; PERUZZO, 2005; DOENLES, 2009), ou como
elemento isolado do sistema nacional (GOMES, 2688NTOS, 2005). Propde-se um
novo posicionamento que defina os sistemas regar@no subsistemas autbnomos
integrantes do sistema midiatico brasileiro, queawaz agrupados expliquem sua
dindmica. Nesse sentido, defende-se a construcdaint®e perspectiva capaz de
contemplar a diversidade da midia regional e apomsizga contribuicdo para
problematizar as relacdes entre midia e politisadngersas esferas do pais.

Dividiu-se este artigo em trés partes. A primegea® aponta uma retrospectiva
do conceito de regional nos estudos em Comunicagiando criticas as perspectivas
relacional assimétrica asuper localcomo ponto de partida para retomada deste tema.
A segunda secao apresenta uma proposta concegsardpos de sistema de midia
regional a partir de trés categorias: grupos Saptaduais, grupos Estaduais e grupos
Sub-estaduais. Por fim, a terceira parte aplicaomeito sugerido ao subsistema de
midia encontrado no Norte do Brasil, identificaredoelacdo destes com o subsistema

de midia nacional.



2. Perspectivas tradicionais sobre o Regional na gguisa em Comunicagéo

Comparada a producéo académica sobre a midia ajciorematica da midia
regional € pouco explorada na pesquisa de progradeaspos-graduacdo em
Comunicacéo brasileiros. A Capes (Coordenacgao dmfédipoamento de Pessoal de
Nivel Superior) registrou um total de 21 teses digSertacbes defendidas entre os anos
de 1993 e 2010 acerca da tematica midia regiosaldgs sobre grandes veiculos e ou
produtos de midia/entretenimento do circuito naaicdo produzidos desde o inicio da
década de 1960 e demarcam cidades como Rio deaJan®éo Paulo como referéncia
de midias independentes, modernas e representintasdia do pais. Acrescenta-se a
esta supervalorizacdo outro fator apontado por &arke Ribeiro (2009), de que, na
maioria das vezes, as pesquisas em Comunicacaenprde autores da regido Sudeste,
tratam as midias instaladas nestas capitais comiomas, em detrimento de uma
abordagem que aponte as especificidades de outras |((BARBOSA e RIBEIRO,
2009).

A producéo académica sobre o regional comecou tax@igmmente, na transicao
das décadas de 1970 e 1980, com pesquisas gueanagis a tentativa de compreensao
do papel do regional no contexto midiatico brasilecomo a dissertacdo de Wilson da
Costa Bueno “Caracterizacdo de um objeto concejpagh a analise da dicotomia
imprensa industrial/ imprensa artesanal no Brg4®77) e o livro de Gastdo Thomaz
de Almeida, “A imprensa do interior: um estudo ppnghar” (1983). A falta de
bibliografia e a dificuldade de obtencéo de daadsesa atuacdo dos diferentes tipos de
midia e empresas nhas cinco regides brasileiramfa@ontadas como obstaculos para o
amadurecimento das investigacfes deste circuit@tiud feito para além de um centro
econbmico, cultural e politico. Esta lacuna projmerau um entendimento simplificado
sobre a midia regional, descrita, majoritariames®, duas perspectivas: uma primeira,
que a percebe a partir de uma interacdo dependeme midia nacional, nomeada de
“relacional assimétrica”, e uma segunda, que a dabode forma positiva e
supervalorizada, aqui definida como “super local”.

A perspectivarelacional assimétricgpercebe a midia regional em assimetria
com a midia nacional. Para este grupo de pesquesdomidia regional € uma parte
reduzida do nacional (quase defeituosa), que séicexp partir de oposi¢cdes ou
semelhancas a um tipo ideal de subsistema nacideamos como “artesanal” e
“industrial” (BUENO, 1977), “jornalismo de provir&ie “grande imprensa” (GOMES,



2007) reforcam esta perspectiva, sinalizando padaia de midia receptora e passiva.
Dicotomias deste tipo inferiorizam a questdo daianfdgional sem apresentar uma
justificativa concreta sobre a sua formatacéo, t@palo apenas as diferencas com
padrdes vigentes em circuitos midiaticos centtaies como referéncia.

Bueno (1977) construiu sua hipotese sobre o angigional reconhecendo
suas diferencas em relacdo aos jornais do tipcsindis, apesar de discordar da “ideia
corrente de que o jornal artesanal é menos jomajué o jornal industrial” (BUENO,
1977apudALMEIDA, 1983, p.20).

Trinta anos depois, autores como Gomes utilizam @sbtomia como suporte
de reflexdo sobre o regional, conforme ilustrowoceito de “jornalismo de provincia”,
criado para identificar o jornalismo regional, eposicdo ao conceito de jornalismo
nacional, diferenciados pela abrangéncia, infragst, perfil editorial comprometido
com 0s preceitos éticos e a capacidade de formdgdon campo social: “na grande
imprensa constituiu-se um campo jornalistico que $& deixa substituir pelo campo
politico, oferecendo-lhe resisténcias e filtrosobrdndo o interesse do campo politico
aos interesses da empresa ou dos ambientes mwoéissido jornalismo” (GOMES,
2007, p. 63). O autor defende que no jornalismprdeincia os interesses jornalisticos
nao sobrevivem aos interesses privados de grupiscopa Além de Gomes, outros
autores ainda constroem referenciais da midia magapontando as deficiéncias desta
em relacdo ao parametro “idealizado” das empresasomais, principalmente ao
discutir os lagos entre midia e politica. Muitagesedeixam de perceber que no ambito
nacional também se realizam trocas simbdlicas guéegiam relagbes econdmicas e
politicas. A prépria relacdo entre as empresas distribuicdo nacional e os variados
subsistemas regionais implica em trocas assimgfritas quais 0s grandes grupos
precisam destes suportes locais para garantir artcod de suas redes, a fim de
abranger todo o territério.

A perspectivasuper localaborda a midia regional de forma particularizada e
individual, situando-a em um modelo provincianaealizado, nos quais se privilegia
um tipo de atividade midiatica, a exemplo das pssgusobre os jornalismos feitos em
determinadas cidades, estados ou regifes. Esfgeptva funciona como uma resposta
positiva a inferioridade atribuida a midia regionab mesmo tempo em que 0 Viés

super localvaloriza o jornalismo de forma isolada, em detritbede uma reflex&o

2 Entende-se por grupo de midia a organizacdo eammbsjue agrega mais de dois veiculos de
comunicacao, seja de diferentes tipos (radio eigle) ou do mesmo seguimento.



sobre o seu papel no contexto das midias regioedstambém proporciona sua
marginalizacdo ao condiciona-lo como “menor”. Estespectiva generaliza a producao
do ambito regional sem ampliar a problematizacds diiferentes niveis de
desenvolvimento das midias regionais, apenas aemt@thdo como “pequena
imprensa”. Subdivisées como “local”, “comunitaridtio interior” (PERUZZO, 2005;
DORNELLES, 2009) séao utilizadas para agrupar o dipgornalismo produzido a parte
do sistema midiatico com suportes de abrangénci@mel, funcionando como termos
autoexplicativos para tudo que esta além de unuitircentral. Tais adjetivos isolam
estes “outros jornalismos” com base nas suas easégeograficas ou identitarias,
anulando a busca de suas particularidades e, pain@énte, dificultando a percepgéo de
gue integram circuitos dos subsistemas midiaticoeddores da midia brasileira.

Este artigo argumenta que estas duas abordagen=rdwio regional séo
insuficientes para representar o crescimento etiaul@acdo interna e externa dos
variados arranjos midiaticos no Brasil. O préxirdpito propée uma superacdo destes
modos de compreensao do regional sugerindo umaighedi das dindmicas de atuacao

dos conjuntos de subsistemas regionais no cenasidiro.

3. Delimitando as dindmicas dos subsistemas regiaaae midia

O Brasil € um pais amplo, com um territorio de apnadamente 8,5 milhdes de
quildmetros quadrados, e diverso, quantos aos @spgeograficos e culturais, e com
grandes desigualdades socioecon6micas. Seu teresia subdividido em 26 estados e
um Distrito Federal, abrigados em cinco grandesdesge 5.565 municipios. O
desequilibrio entre as diferentes partes do paie per exemplifico com a participacéo
de cada regido no Produto Interno Bruto (PIB): @e@teste (9,3%), Nordeste (13,5%),
Norte (5,3%), Sudeste (55,4%) e Sul (16,5%) (IB&H,2). Esta concentracao de renda
nas regides Sudeste e Sul reflete os diferentesegsos de desenvolvimento
econdmico, politico e social — a implantacdo déstiias e a urbanizacdo destes centros
permitiram uma diferenciagcdo econdmica em relacémuteas areas do Brasil. Tal
heterogeneidade torna complexa qualquer analis®,ceenparativa ou nao, sobre a
tematica regional.

Este artigo tem como foco a midia regional comérc@an incidéncia em todo o
territorio. Entende-se que o conceito de midiaoma)i tenha diferentes interpretacdes
ao longo dos estados e cidades. Um exemplo do tmpacsado pelas variacbes das

relacbes sociais, politicas e econbmicas no consdas midias esta presente no



mercado de jornais impressos: a regido Norte coiz&@ll0 jornais, distribuidos em
sete estados, ja o Sul totaliza 148 impressosodidANJ, 2012). Na Regido Norte os
estados do Amazonas, de Rondbnia e do Pard témméda de cinco jornais de
circulacao diaria, quantidade reduzida a quatrsmenos nos demais estados da regiao;
No Sul o nimero de impressos diarios por estade é0dno Parana, 46 em Santa
Catarina e 42 no Rio Grande do Sul (idem). Estmdlestado sozinho tem mais jornais
diarios que a soma de toda a regido Norte (40)oLogmpreende-se que o regional nao
€ vivenciado da mesma forma nestes estados e sed@®@o do ponto de vista da
producdo de contetudo por grupos empresariais, @®tmconsumo das informacdes
pelo publico.

A prépria definicdo dos termos nacional e regiaegjuer mais detalhamento.
Quais seriam os critérios para alocacdo dos veicnts dois grupos? Com maior
frequéncia, categorizam-se como nacional as gramedies de radiodifusdo que cruzam
o territério com o suporte técnico de empresaonis. Um veiculo como a TV Globo
que aponta alcancar 98,6% dos municipios brasslebmm 122 exibidoras, no seu atlas
de cobertura, s6 abrange o territdrio por meio oetrato com grupos regionais a
exemplo do conglomerado RBS (Rede Brasil Sul de @iracédo), atuando no Rio
Grande do Sul e em Santa Catarina (RBS, 2013)eNMesitexto os limites do nacional
e do regional tornam-se ténues.

Além da abrangéncia espacial, muitos autores cersmid a influéncia na
formacdao de opinido de alguns veiculos para sas&dmo nacionais. Veiculos como a
revista Veja, do Grupo Abril, com tiragem médiald201.859 de exemplares tornam
este raciocinio coerente, mas quando comparamasma slas tiragens médias de
“grandes jornais” reivindicadores de influénciainaal como Folha de S&o Paulo, O
Estado de S&o Paulo e O Globo, que juntos somaB08lenil exemplares ao més
(ANJ, 2012), esta premissa requer maior reflexao.

J& a definicdo de midia regional, central a esigoaideve considerar as diversas
dindmicas dos subsistemas regionais no pais. Qbservuma tendéncia de
homogeneizar o regional, descrevendo-o com carsiites comuns tais como nao
nacionais, de menor porte tecnologico, dependepubscamente (BELTRAO, 1976;
MEDINA, 1976; SANTOS, 2005; DORNELLES, 2009), semmai atencdo para as
diferentes formas e alcances dos veiculos e grgstss subsistemas.

Pesquisa da Comunicacéo e de outras areas atriintezmmo nacional e regional

para variados contextos midiaticos sem definir arametro que justifique a escolha.



Um exemplo de uso destes termos para além da Coagédioi pode ser encontrado no
estudo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estiah (IBGE), Regido de Influéncia
das Cidades (REGIC), no qual sao definidos os aerda rede urbana brasileira — a
partir do cruzamento de dados sobre a atuacaotdomelico federal e das empresas
privadas, a oferta de equipamentos e servigcos eapde gerar centralidade (malha
aérea, areas de cobertura das emissoras de teleofeéta de ensino superior e pos-
graduacéo, diversidade de atividades comerciaiendces, a presenca de servigcos
bancarios e de dominios de Internet). Assim asdeglalo Brasil foram divididas em
cinco niveis de influéncia, com subniveis: 1) Mptiés; 2) Capital Regional; 3) Centro
Sub-regionais; 4) Centros de Zonas e 5) Centro |ILokapresenca de redes de
radiodifusdo e a producédo de jornais foram deteantes para situar as cidades nestes
diferentes niveis (IBGE, 2008).

Foram consideradas a area de cobertura de redededgesdo aberta: Globo,
Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), Bandeirar(BAND), RedeTV!, Cultura,
Gazeta e Grupo Paulo Pimentel (GPP) (idem). O estadtacou as trés primeiras redes
como nacionais e as demais como regionais, apantdad Paulo e Rio de Janeiro
como base do sistema de redes de televisdo alasiteivo, por gerar grande parte da
programacao veiculada por este meio de comunicdicBem). Os jornais foram
considerados a partir das cidades em que eram zduodi com periodicidade diéria,
semanal e mensal. Identificou-se uma rede na gsiatapitais sdo as principais
produtoras de jornais, havendo pouca circulacéongeessos entre as regides, sendo
mais comum o fluxo para o interior de cada estB#oacordo com o levantamento, 0s
estados de S&o Paulo e Rio de Janeiro sdo os wigaspublicagdes atingem mais de
uma unidade. Os estados do Rio Grande do Sul, #aramdobnia, Acre, Maranhéo e
Piaui e o Distrito Federal, distribuem remessaa patados vizinhos.

Nao existe uma “escala” consensual para dimens@rsunacido das midias no
Brasil, seja no ambito nacional ou regional. Sifigeicoes como as redes de televisao
(ai se englobam diversos tipos de emissoras desdiés tipos de area de cobertura) ou
os grandes jornais (com distribuicdo limitada) ema representantes nacionais
obliteram a heterogeneidade do conceito regionad possui diferentes niveis de
atuacdo. Cabe ressaltar que ndo é objetivo dedialto (e da pesquisa) estabelecer
uma metodologia normativa para problematizar a anidgional, contudo, entende-se
que € importante criar uma proposta metodologigazae: a) mostrar a dinamica da

diversidade da midia brasileira; b) valorizar deréntes midias regionais e com isso 0



entender os diferente impactos no ambito de atya)aexplorar as relacdes entre as
midias regionais e nacionais, a fim de entendeunzibnamento da midia no pais.
Acredita-se que uma primeira medida para exploraoraplexidade do conjunto de
subsistemas regionais seria segmenta-lo a parsedanercado de atuacdo, apontando
a sua abrangéncia geografica e respectiva aredldéncia. Assim, para fins de analise
deste estudo, entende-se que quando um veiculangia circulagdo em mais de trés
regibes brasileiras é considerado como um veicelaefleréncia nacional, ou seja,
abrange cerca de 60% do territério. O mesmo se&aaplos grupos de midia, que
possuirem igual abrangéncia. E uma solucdo parénuiimincoeréncias na divisao
proposta acerca das midias nacional e regionais.

Propde-se aqui a divisdo de grupos e de veiculefaimam a midia regional
no Brasil em trés categorias principais, de modex@or as diferencas internas deste
escopo da midia. Esta divisdo também atende acogitopde ilustrar as relacbes
internas e externas entre os subsistemas regiooraisos subsistemas de referéncia
nacional e o vinculo de ambos com grupos politiSas. trés as categorias propostas:

1) Supraestaduais — formado por grupos de midia tugg@o ultrapasse os limites
do estado de origem. Os grupos supraestaduaisgmosHiliacdo com empresas
de referéncia nacional,

2) Estaduais — agrega grupos cuja atuacao coincideosolimites do estado. Na
maioria das vezes o estadual € definido pelo gqueité nas capitais e,
posteriormente, distribuido nos demais municipMesste segmento, 0s grupos
podem ser afiliados a grupos de referéncia nacemal afiliados a grupos sub-
nacionais;

3) Sub-estaduais — composto por veiculos e ou grup@bihngéncia mais restrita,
com cobertura pontual em alguns municipios. Osrsepcub-estaduais podem
ser afiliados a grupos sub-nacionais, tanto conaemposer independentes de
afiliacoes.

A opcao de segmentar os subsistemas a partir datsaedo no mercado foi
inspirada na obr&omparing Media Systems: Three Models of Media Ralitics
(2004), de Hallin e Mancini. Nesta obra o desenvwointo de mercado das midias €
baseado em quatro dimensbBes comparativas. Na dafesinalise, os autores
consideraram a natureza dos impressos, expondelsgao com sua audiéncia e com a
politica, além de observar a atuacédo dos jornasneis locais, regionais e nacionais.

A proposta de segmentacdo feita acima envolveng® tipos de recorte da midia



regional (supraestadual, estadual, sub-estaduiaBldborada para averiguar os lacos
internos e externos destes subsistemas e dos grupas integram a partir de trés tipos
de enquadramentos: a) Caracteristicas do mercadooiticentragdo das midias; e c)
Lacos com politicos. O cruzamento destes dados pederever isoladamente cada
subsistema e também pode proporcionar comparacdee diferentes tipos de

subsistemas. E o0 caso da andlise que sera feitépium seguinte, sobre o estudo de
caso do subsistema regional do Norte, representando area de cerca de 40% do
territério do pais, reunindo uma populacdo de dpradamente 7,2 milhfes de

habitantes. Um conjunto de 29 cidades e seus 32Ulgs delineardo as relagcdes entre
midia regional e nacionais, por meio da relacdoeegtupos destes dois polos que
expbem uma concentracao de veiculos de radiodifussigete estados do Norte.

4. Uma sintese da midia regional no Norte do Brasil

Um estudo sintético sobre subsistema de midia d&éaeNorte aponta a
configuracdo dos grupos de midia, dos veiculostekiss na area, com objetivo de
expor as complexidades em torno do conceito demafii Os dados sao retirados da
base de dados do “Mapa de Midia Regional no Br20712), elaborado a partir do
cruzamento de dados de outorgas fornecidas peldstétio das Comunicagfes
(database 2011) e da Regido de Influéncia das €sdddita pelo IBGE (database
2008). O mapa aponta a presenca de nove tiposidgdogcomerciais (radio em Ondas
Curtas; Ondas Médias; Ondas Tropicais e FrequéMmadulada;, Emissoras de
Televisédo; Retransmissoras de Televisédo; e Telews@Sinal Digital). Estes aparecem
distribuidos em 246 municipios brasileiros, e aipde critérios expostos no topico
anterior (acesso a bens de consumo, lazer, edycsgédde e acesso a veiculos de
comunicacao), dividindo-se nos cinco niveis jadosga

Esta proposta de divisdo do territério brasileimo&eas de influéncia é o estudo
oficial mais recente capaz de exemplificar a didade do pais, apresentando
diferentes cidades das cinco regides. Ela subsiia amostra mais segura quanto a
diversidade regional, sendo, portanto, util a meimgla exposta acima, que verificara a
presenca de diferentes veiculos nestas cidadesjzadds enquadramentos: a)
Caracteristicas do mercado; b) Concentracdo ddaasnélc) Lacos com politicos.



Este recorte de 29 cidades do Norte, incluindo ete sapitaid da regiéo
totalizam a distribuicdo de 321 veiculos de raditsdio comercial (MC, 2011), o que
representa em numero de cidades o equivalente rmaff£5% das 449 cidades da
regido, mas ao mesmo tempo 35,7% do total de wsiclg radiofusdo comercial da
regido — deve-se atentar para o fato das capitaiseatram as sedes dos veiculos

impressos e as principais emissoras das redeslideifasao.

4.1 Caracteristicas do mercado

A regido Norte € a menos densamente ocupada paule®ide midia no pais
(ANJ, 2012; MC, 2011). Como a Tabela 1 mostra ahas cidades classificadas como
metrépoles possuem o maior numero de veiculos diedifusdo comercial do grupo,
com 35 e 30 veiculos (Manaus e Belém, respectiviajem que representa para uma
populacdo de 58% da amostra um total de 33% dasgast concedidas. J4 as Capitais
Regionais B (Porto Velho e Palmas) totalizam 29 ¢idos de midia comercial, o que
representa para uma populacdo da amostra de 12%otaimde 21% das outorgas
concedidas; Ja Boa Vista, Macapa e Rio Branco fagarte do nivel das Capitais
Regionais C, com 19, 20 e 12 outorgas cada, esemian para 18% da populacéo da
amostra 26% das outorgas. Os niveis Centro SuleRagh e Centro Sub-Regional B,
nao detalhados na Tabela 1, sdo formados por cdiEenédio e pequeno porte, com
uma populacdo variando entre 173.149 habitantes,Castanhal (PA), e 61.453
habitantes em Tefé (AM). A presenca de veiculosduas cidades oscila entre 7 e 9

respectivamente.

Tabela 1: Quantidade de Termos de Outorgas de Radidusdo Comercial, por cidade
(database 2011)

Cidades Populacao. %Ttl Qtde de % Ttl Popul. por
Popul. Outorgas Outor. Outor.

Metrépoles

Manaus (AM) 1.802.014 32% 35 18% 51.486

Belém (PA) 1.393.399 25% 30 15% 46.447
Total metrépoles 3.195.413 58% 65 33% 49.160
Capitais Regionais B

Porto Velho (RO) 428.527 8% 29 15% 14.777

Palmas (TO) 228.332 4% 11 6% 20.757
Total Cap. Regional B 656.859 12% 40 21% 16.421

Capitais Regionais C

% Rio Branco (AC), Manaus (AM), Macapa (AP), BeléP#\j, Palmas (TO), Porto Velho (RO) e Boa
Vista (RR).



Macapé (AP) 398.204 7% 20 10% 19.910

Rio Branco (AC) 336.038 6% 12 6% 28.003
Santarém (PA) 294.580 5% 15 8% 19.639
Boa Vista (RR) 284.313 5% 19 10% 14.964
Maraba (PA) 233.669 4% 12 6% 19.472
Araguaina (TO) 150.484 3% 12 6% 12.540
Total Cap. Regional C 1.697.288 31% 90 46% 18.859
TOTAL 5.549.560 100% 195 100% 28.459

Fonte: Ministério das Comunicag6es 2011/IBGE
Neste mercado, as retransmissoras de televisaarcaireio o tipo de midia de

maior presenca em todas as cidades, chegando egikdras de outorgas em Porto
Velho e apenas um registro em Redencdo e em Caamebés cidades do interior do
Para. Outras duas cidades deste estado sédo as daieenostra a possuirem apenas o
registro de um unico tipo veiculo comercial, Abagia, com trés retransmissoras de
televisdo, e Capanema com duas retransmissorasdiks de Frequéncia Modulada
(FM) e as Radios em Ondas Médias (OM) sdo o segtipdade veiculo com maior
presenca nos subsistemas do Norte do pais. Jaissomm de televisdo estdo mais
presentes nas cidades inseridas na categoria M&trgpas Capitais Regionais B e C,
ou seja, nas capitais, e em duas cidades Cacogl R&urupi (TO), Centros Sub-
regionais B. Sobre o ultimo item do mapa, as emassde televisdo em sinal digital,
apenas Manaus foi apontada com uma TVD. A Tabelpodta para concentracdo das
emissoras afiliadas de televisdes nas capitais @dades de maior porte.

Tabela 2: Quantidade de Termos de Outorgas de TvRadio, por cidade (database 2011)

Cidades Populacdo  %Ttl Qtdede Qtde de
Popul. TVs RTVs
Metrépoles
Manaus (AM) 1.802.014 32% 5 9
Belém (PA) 1.393.399 25% 5 7
Total metrépoles 3.195.413 58% 10 16
Capitais Regionais B
Porto Velho (RO) 428.527 8% 5 13
Palmas (TO) 228.332 4% 1 7
Total Cap. Regional B 656.859 12% 6 20
Capitais Regionais C
Macapa (AP) 398.204 7% 4 6
Rio Branco (AC) 336.038 6% 4 3
Santarém (PA) 294.580 5% 1 8
Boa Vista (RR) 284.313 5% 2 11
Maraba (PA) 233.669 4% 1 7
Araguaina (TO) 150.484 3% 2 6
Total Cap. Regional C 1.697.288 31% 14 41
TOTAL 5.549.560 100% 30 68

Fonte: Ministério das Comunicag6es 2011/IBGE

* As radios do tipo Ondas Tropicais (OT) e Ondaga3U{OC) ocorrem em menor niimero, h4 apenas o
registro de uma outorga de OC, em Manaus. SO exleradios do tipo OT, em 12 cidades



No Norte do Brasil ha forte penetracé® wkiculos de radiodifusdo, com
predominancia das televisfes, seguidas das raditipal FM e OM. Tal caracteristica
implica em uma aproximacao significativa entre gaiple subsistemas regionais dos
subsistemas de referéncia nacional, por meio dtensés de afiliadas de TV e
retransmissoras, NnOS quais empresas regionais nfirncantrato com redes de
abrangéncia nacional. As principais redes de t&eviGlobo, SBT, Record, Band e
Rede TV possuem retransmissoras em todos os edladeegido Norte. A Tabela 3
apresentara uma sintese dos grupos midiaticostasuan regido, vinculados a redes
nacionais de radiodifuséo.

Tabela 3: Principais Grupos Midiaticos do Norte do pais/vinculos com redes de

radiodifusao

Grupo Rede Afiliada Veiculos Outorgas Cidades sede
Radiodifusao Radiodifusao
Grupo Rede Rede Globo 13 (jornais, 10 7 (Manaus e
Amazobnica radiodifusao, TV a Manacapuru, Boa
Cabo e portais de Vista, Rio Branco,
internet) e 191 Mapaca, Porto
RTVs afiliadas Velho e Guajara-
Mirim)
Organizacdes Rede Globo e CBN 25 (jornais, Réadio 19 12 (Goiania e seis
Jaime Camara FM e AM e portais cidades do interior
de internet) e 149 do Goias; Brasilia,
RTVs afiliadas Palmas e trés
cidades do
Tocantins)
OrganizagOes Rede Globo e CBN 15 (jornais, Radio 10 6 (Belém e cinco
Rémulo Maiorana AMeFMeTVa cidades no interior
Cabo) e 19 RTVs do Pard)
afiliadas
Rede Calderaro de TV Record e JP Sat 7 (jornais, TV, radio 5 3 (Manaus, Maués e
Comunicagéo FM AM e FM) e 34 Presidente
RTVs afiliadas Figueiredo)
Rede Brasil TV Band e Rede TV 7 (jornal e radio 6 3 (Belém,
Amazo6nica de AM, FM e OT) Ananideua, Maraba)
Comunicacgéo
Sistema Meridional TV Band e SBT 7 (TV e Radio FM) 7 6 (Porto Velho e
de Comunicagéo e 31 RTVs afiliadas cinco cidades do
interior de
Rondbnia)
Grupo Siqueira TV Band e TV 5 (jornal, radio AM 4 3 (Palmas, Gurupi e
Campos Record e FM) e 17 RTVs Araguacema)

Fonte: Site Donos da Midia (database, 2013)

Todas as capitais possuem emissoras afiliadasg @sto redes, exceto Palmas
(a cidade ndo possui emissora afiliada da Rede H&/.apenas uma emissora no
interior). A Rede Globo aponta a cobertura de 33#iaipios da regido, o que

representaria 74,5% de cobertura das cidades; @ Bascreve em seu atlas de



cobertura a presenca em 228 dos municipios; a Reédsta presente em 156 cidades,
ja a Record aponta apenas a porcentagem de ca@bdeb9% dos domicilios. O atlas
de cobertura do SBT néo estava disponivel parauttansnas por meio de outras fontes
como o site Donos da Midia, observa-se uma pressrm@sentativa da rede nos
estados.

Ja as redes de radio sdo escassas, foram localizp€aas trés em toda a regido
Norte. Trata-se da Jovem Pan FM de Manaus, afiiaddovem Pan FM Sat, do grupo
Machado de Carvalho, que atua em 11 estados, sledgies do pais. A radio de
Manaus pertencente a Rede Calderaro de Comunicgcgm detentor de sete veiculos
no Amazonas (TV afiliada a Record, um jornal dewdacdo ampla no estado e cinco
radios AM e FM), sediados na capital e em duasdeslgproximas. A Radio CBN,
pertencente as Organizacbes Globo estd presentParey com a Liberal AM,
pertencente ao grupo Organizacbes ROmulo MaioranajTocantins com a CBN
Tocantins, pertencente ao grupo Organizacdes Jagm®ra, e no Amazonas, por meio
da Manaus AM e da Itacoatiara AM. A CBN Manaus grege ao grupo sub-estadual
Rede de Radio e Televisdo Tiradentes, que possai emissora de radio FM e
retransmite a TV Esporte Interativo (canal analdgdambém transmitido para TV por
assinatura). J4 a CBN de ltacoatiara ndo pertegogp@s de midia, e seus proprietarios
declarados ndo sdo politicos, possuem uma outoaigautle FM no mesmo municipio.
Por fim, a rede Transamérica, com sete emissom@sqieadas nos estados do
Amazonas, com uma radio em Manaus, em Rondo6nia,uroenemissora na capital e
trés no interior do estado, e em Roraima, com um&ss®ra na capital e outra no
interior. Em Manaus pertence ao grupo Raman Need3ainunicagdo, proprietario da
TV Em Tempo (afiliada do SBT) e de mais quatro wieis;, Em Rondbnia pertence ao
Sistema Meridional de Comunicacdo e em Roraimawst@llada ao grupo Caracarai
de Comunicacdo, sem vinculos aparentes com pgaliticoredes, sendo proprietaria
apenas das duas radios.

Héa grupos de midia nas trés categsupsaestaduais, estaduais e sub-estaduais
na regido Norte. Apenas o grupo Rede Amazoénicé&adedm Manaus, foi encontrado
como supraestudais. A Organizacdo Jaime Camararpeneegiao do Tocantins, mas é
originaria do Centro-Oeste; Ha varios exemplos dmpaps estaduais e sub-estaduais,
apresentados a seguir. Nas trés segmentacdes abserum forte vinculo entre grupos
de midia regional e empresas de referéncia nac¢iatedtado pela predominancia das

retransmissoras de televisdo dentre os demaislegjaomo ilustrou a Tabela 2. Os



diferentes grupos oferecem suporte para expansicedas de radiodifusdo, enquanto

estas encontram em parceiros regionais/locaissilplidade de difundir seu conteudo.

4.2 Concentracdo midiatica

O mercado midiatico no Norte do Brasil € centralzanas capitais e
concentrado em um numero pequeno de empresasgrin@ss (em especifico, Grupo
Rede Amazonica, Organizacdes Jaime Camara e Oagéez ROmulo Maiorana)
detém cerca de 37 veiculos de radiodifusdo, dehdie as emissoras afiliadas a Rede
Globo de todas as capitais da regido, parte sigivia das retransmissoras no interior
dos estados e das radios de diferentes frequéfemsempresas fortalecidas pelo lagco
econdmico e pela credibilidade dos veiculos deé&afga nacional passam a concentrar
veiculos em diferentes segmentos, formando conghmos regionais. Sao eles:

a) Grupo Rede Amazbnica, grupo midiatico sediado noazomas, com 13
veiculos entre TV, radios AM e FM, jornais e pataie internet, no Acre,
Amazonas, Amapa, Rondonia e Roraima. E propriedadiamilia Daou, que
desde 1968 atua em diversas areas da comunicad@egi@o Norte. E afiliado
da Rede Globo, o que influencia na lideranca déauath de seus veiculos nos
cinco estados;

b) Organizacbes Jaime Camara, denomina-se 0 maiob gfepcomunicacao do
Centro-Oeste, com 26 veiculos distribuidos ent@oi@s, Tocantins e o Distrito
Federal. Detém nove emissoras de radio localizad&3oias, no Tocantins e no
Mato Grosso. Controla a quarta afiliada da Redéd&lem receita e a terceira
em veiculos, responsavel pela cobertura das cagtdo interior do Tocantins.
Tem 11 emissoras de TV afiliadas a Rede Globo.

c) Organizagcbes ROomulo Maiorana, com atuacdo no Rmdfrietaria da TV
Liberal, com nove emissoras com sinal da TV Glatws, municipios de Belém,
Castanhal, Tucurui, Maraba, Redencéo, Altamiraaupebas e Paraguaminas;
do jornal impresso Amazonia; da ORM Cabo, da Fui®&M; de uma rede de
Réadio FM gue contempla cinco cidades e de uma eraigsM, integrada a rede
CBN.

De acordo com a divisdo da midia regional elaboeaitaa, a Rede Amazdénica
e a Organizacdo Jaime Camara se enquadram noujpaestadual, por sua atuacéo
ultrapassar os estados de origem; A OrganizacaaiRdvaiorana € estadual, por ficar
restrita ao Par4, mas com ampla abrangéncia. Eniropmbserva-se a concentracao
dos veiculos e os fortes vinculos econémicos cgmupo nacional organizagdes Globo.
Observa-se que a utilizacdo deste vinculo com unpaiesa “nacional” agrega valor aos
demais veiculos dos respectivos grupos, que saglaoarados multimidias, com

diferentes tipos de suportes.



Uma consequéncia deste vinculo € a limitacdo dasgramacoes
locais/regionais, pois as televisbes afiliadas deRelobo cumprem a grade oficial. A
Rede Amazbnica tem inser¢cdo de quatro programaslisticos locais, dom Dia
Amazobnia o Jornal Estadual 12 Edicdm Globo Esporte Estadua o Amazonia TY
exibidos de segunda-feira a sabado, totalizando mé@dia de 2 horas de contetudo
local; e os programas semanagnazonia em Revista, Viagens pela Amazonia,
Zappeandoe Amazénia Ruralexibidos aos sabados, com uma média de 1 hofa e 1
minutos de programacdo. Na Rede Anhanguera, da@3J@ogramas locais sdo mais
sintéticos, havendo Bom Dia Tocantinso Jornal Anhanguera 12 Edicd®@ Jornal
Anhanguera 22 Edicddodos de segunda a sadbado, além do prograntas da Terra
aos sabados, e dornal do Camppexibido aos domingos. No Para os telejoriBiim
Dia Para, Jornal Liberal 12 Edicdo, Globo EsportarB e Jornal Liberal 22 Edicéao
consomem 2 horas e meia da grade local. Aos séléaexibido o programi do Para
e domingo vai ao ar o prograntaberal Comunidade ambos com 30 minutos de
duragdo. A TV Globo é o veiculo presente em todasdades estudadas neste recorte.

Nos sistemas Estaduais e Sub-estaduais predomiaeos Icom redes de
radiodifusdo como Band, Record e Rede TV, a exem@lgrupos como: a) Sociedade
Acreana de Comunicacdo Fronteira, afiliada do S&Wm dois veiculos, a TV Rio
Branco, localizada na capital do Acre, e o jornaR®® Branco; b) Em Rondonia, o
Sistema Meridional de Comunicacéo afiliado a reded3 com uma televisdo em Porto
Velho, a TV Meridional, e cinco radios FM nas cidadlio interior; o Sistema Gurgacz
de Comunicagdo, com uma radio FM na capital, oajoBiario da Amazoénia e uma
radio AM no interior; o Sistema Imagem de Comuréta@filiado a rede Record, com
uma emissora de TV e retransmissoras no inten@s émissoras FM na capital, e duas
no interior; ¢) em Roraima a Rede Tropical de Cowagdo, proprietaria da TV
Tropical, afiliada do SBT, e da Tropical FM, amlmam Boa Vista; d) na cidade de
Tucurui o Sistema Floresta de Comunicacao é aileedede SBT, por meio da TV
Floresta, e de cinco retransmissoras localizadasutras cidades do interior do estado.
Possui ainda uma radio FM e outra AM; O grupo Pdwgra possui a TV Ponta
Negra, afiliada ao SBT, e uma radio AM, em cidadédntarém. €) no Amapa, a Rede
Marco Zero de Comunicagdo detém trés veiculos, aAiazonia, afiliada ao SBT,
uma radio FM e outra OM, todos os veiculos ficancaggital Macapa.

As redes SBT e Record sdo as Unicas a terem emamegaias na regiao Norte,

ambas possuem sede em Belém. Elas ofertam sumogieogramacdo para empresas



sub-estaduais como € o caso da TV Ponta Negradafilo interior do estado. As redes
Band e Rede TV possuem apenas geradoras afilisaascapitais da regido Norte
(exceto Palmas).

4.3 - Lagos com politicos

A andlise da amostra permitiu a constatagdo daripdade de veiculos
midiaticos por politicos eleitos. Esta realidadeliém pode ser percebida nas demais
regides brasileiras, de acordo com dados do Mmustélas Comunicacoes,
disponibilizado em 2011, que subsidiaram esta pssqila lista de proprietarios de
outorgas de radiodifusdo do MC se constatou quald@8ooutorgas do pais pertencem
aos membros do Congresso Nacional (CRUZ e WIZIA@KL1). Esta propriedade é
verificada em diferentes niveis de sistemas mabatdo Norte do Brasil, desde grupos
sub-estaduais aos estaduais. Como exemplo dosiqmsriemos a Fundacédo Verdes
Florestas, com duas radios (OM e OT) na cidade dee@o do Sul, Acre, de
propriedade da deputada estadual Idalina Onofr&){RiPGrupo Siqueira Campos, de
propriedade do ex-governador do Tocantins, Siqueampos (PSDB), com duas radios
FM, uma na capital e outra no interior, e duas @Ma em Palmas e outra no interior,
além da Folha Popular, jornal que circula na chfitantre os grupos estaduais estéo: a
Rede Brasil Amazbénia de Comunicagdo, no Para, dpripdade do senador Jader
Barbalho (PMDB). O grupo tem duas emissoras de Uifa em Belém e outra em
Maraba, do jornal Diario do Para, duas radios Fdps$ sediados na capital e de duas
radios AM, uma em Belém e outra no interior; o 8w Beija-Flor de Radiodifuséo,
afiliado com Rede TV!, com a TV Tucuju, e quatrdiocd FM na capital e no interior
do Amapa, os veiculos sdo de propriedade do Seradeam Borges, com dois
mandatos consecutivos pelo PMDB.

O Norte do pais tem a menor participacdo no Poobhiwérno Bruto (PIB), com
5,3%, e 0o menor Indice Potencial de Consumo (IR@icador do potencial de
consumo de cada municipio, com 5,4%, segundo o IEStes dados, somados a forte
dependéncia econdémica das cidades do Norte da iathagdo publica, apontam um
mercado vulneravel e com baixo rendimento comer@ias empreendimentos
midiaticos. O baixo numero de veiculos nos estadoa presenca de veiculos
controlados por politicos, em diferentes contestmsioecondémicos, sdo reflexos deste

cenario que expde a relacédo entre midia e pohieadiferentes sistemas regionais.



5. Consideracdes Finais

A regido Norte desafia as perspectivas de reposiciento da midia regional no
Brasil, e, portanto, a exigéncia de um novo oll@am assimetria entre o nacional e o
regional dos sistemas de midia. Entraves decoseatde caracteristicas econdmicas,
dificuldades estruturais de acesso ao extensodgore as barreiras legislativas acerca
da regulacdo da propriedade de veiculos de radsibf por politicos dificultam uma
perspectiva diferente no mercado midiatico dos egttedos em médico prazo. Contudo,
percebe-se uma valorizacdo dos espacos regionaisvgioulos dos subsistemas
nacionais, em atencdo as recentes mudancas souwogcas de valorizacdo do
mercado interno e investimento nos setores prookitio petrdleo e gas, de extracdo do
minério, do papel celulose, e na educagédo, destizatido as Universidades Federais e
implantando os Institutos Federais TecnolOgicoss audancas visam promover uma
descentralizacéo de recursos e uma mudanca natiestrprodutivas das regides mais
pobres, a médio e longo prazo (CARLEIAL, 2012).

Um exemplo deste olhar para o regional € o podalaticias das Organizacdes
Globo, o0 “G1.com”, que criou a seccao G1 Regioea paticiar eventos ocorridos em
varias partes do pais. Em janeiro de 2013, obsansae na editoria 39 sites individuais
dos estados brasileiros e do Distrito Federal, atabwo de 2012 o numero era de 21
sites. Sendo os estados de Minas Gerais (com sitex) o site Minas Gerais, Grande
Minas, Sul de Minas, Triangulo Mineiro e Vale denlsls), S&o Paulo (com doze sites
de informacdes das principais cidades do estaddjie de Janeiro, com dois sites (Rio
de Janeiro e Serra, Lagos e Norte) contempladossiemde suas mesoregides. Apenas
trés estados da regido Norte estdo no G1 RegidAspazonas, o Para e Ronddnia.
Todos os sites estdo vinculados as afiliadas deldRede Globo em cada estado ou
regido. Segundo as Organizac¢des Globo, o publiagsdérios do conteudo regional €
de 15 milhdes, de um total de 25 milhdes de intéasaque acessam o G1.com, criado
em 2006 (FONSECA, 2012).

Este tipo de iniciativa ainda é rudimentar nasasutedes de televisdo. O portal
do Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) crioute SBT RS, apontado em um link de
destaque, com conteudo do canal no Rio Grande HdoOSportal R7.com, da Rede
Record, tem a aba Cidades no menu principal, opcesenta informacdes de cidades

do Brasil, sem especificar por regido e ou criéasditoria especifica, citando noticias



em cidades como Porto Alegre (RS), Nazaré da MRB), (Cariacica (ES), Coxim
(AL), entre outras.

Em 2012, o crescimento da midia regional tambérnattstado no setor publico.
A Secretaria de Comunicacdo Social da PresidérciRepublica (SECOM) informou,
no seu portal, que em 2003 havia 499 veiculos tadas na secretaria e em 2011, o
namero passou para 8.519 (SECOM, 2012). O aumentdes pela politica de
comunicacao regionalizada implantada na gestaoresidente Luiz Inacio Lula da
Silva, (2003 — 2010), por meio dos Decretos n° W Z@03 e n° 6.555/ 2008.

Diante da usual homogeneidade atribuida aos seivsls regionais e destas
mudancas ocorridas na midia brasileira, considerarportante estuda-la de modo
mais amplo, segmentando os diferentes subsisteneateadendo 0s seus lagos com
outros subsistemas e seus vinculos com a politasabém € importante acompanhar a
dindmica dos subsistemas brasileiros, seja ho amdgfional, por meio de lacos com
subsistemas externos, seja no ambito dos subsstameeonais buscando novas formas
de aproximacdo dos mercados regionais. Outra borgéo desta perspectiva de
reposicionamento sobre a midia regional é inseien@tica na agenda da pesquisa em
Comunicacdo de forma mais equivalente, atribuindonportancia desta area de
conhecimento para a compreensao da midia do pais.
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Sites Visitados

ASSOCIACAO NACIONAL DOS JORNAIS. Disponivel erhttp://www.anj.org.br/ Visitado em: 10
jul. 2012.

DONOS DA MIDIA. Disponivel emhttp://donosdamidia.com.bWisitado em: dez. de 2012.

GRUPO BANDEIRANTES. Atlas de Cobertura da Band [isivel em:
http://www.band.uol.com.br/comercial/atlas.a¥sitado em 14 de janeiro de 2013.

GRUPO RBShttp://www.gruporbs.com.br/quem_somos/index.php®P@egrupoRBS$ Visitado em 12
de janeiro de 2013.

ORGANIZACOES GLOBO. Atlas de Cobertura da TV GloBisponivel em:
http://comercial?2.redeglobo.com.br/atlasdecobetRaginas/Home.asp¥isitado em 14 de janeiro de
2013.

REDE AMAZONICA. Programacéo do Grupo Rede Amazdniiaponivel em:
http://redeglobo.globo.com/redeamazonidésitado em 15 de janeiro de 2013.

REDE ANHANGUERA. Programacao Rede Anhanguera. Diggs em:
http://www.ojc.com.br/index.php?id=/midias/tv/redmhanguera/index.phpisitado em 15 de janeiro de
2013.

REDE TV. Atlas de Cobertura da Rede TV. Disponéral
http://www.redetv.com.br/comercial.aspx?comerciabarturaGeografica.htm#popugisitado em 10 de
janeiro de 2013.

REVISTA VEJA. Tiragem revista Veja Disponivel em:ttpw/publicidade.abril.com.br/tabelas-
gerais/revistas/circulacao-geral/imprimfrcessado em 1° de dezembro de 2013.

TV LIBERAL. Programacao da TV Liberal. Disponivehehttp://redeglobo.globo.com/pa/tvliberal/
Visitado em 15 de janeiro de 2013.

TV PONTA NEGRA. Programacao da TV Ponta Negra SantaDisponivel em:
http://www.rtvpontanegra.com.br/empresa.ptfjsitado em 15 de janeiro de 2013.

TV RECORD. Atlas de Cobertura da Record. Disponével
http://comercial.rederecord.com.br/tabid/54/Defasibx Visitado em 10 de janeiro de 2013.




