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Jornalismo, memdria e mito: um olhar sobre a vitoria de Barack Obama em 2008

JORNALISMO POLITICO - Michele da Silva Tavares? e Elton Antunes®

Resumo: A observacdo da cobertura noticiosa da vitéria de Barack Obama nas elei¢es presidenciais
norte-americanas de 2008 permite identificar nos relatos jornalisticos varias associagdes da figura do
candidato a ideia do mito politico, por meio de forte apelo a sua peculiaridade biogréafica e ao ineditismo
que permeia o significado da sua vitoria em ambito mundial. A recuperacéo desse passado foi essencial a
caracterizacdo do acontecimento politico pela midia jornalistica. Neste sentido, o objetivo desse artigo é
discutir esse papel do jornalismo como lugar de articulagdo e operador da memoria do personagem
politico, através da analise comparativa da maneira como a imagem de Barack Obama foi apresentada nas
revistas semanais de informacdo Time e Veja ao longo do ano eleitoral. Do ponto de vista metodoldgico
pretende-se fazer um mapeamento dos enquadramentos que privilegiam esse passado biografico,
identificando o que é acionado e como é acionado pelo discurso jornalistico.

Palavras-Chave: Discurso Jornalistico; Enquadramento; Memodria.

Introducao:

Considerando o contexto de campanha eleitoral como cenario plural de vozes e
discursos em disputa na midia, sobretudo em paises de regime democrético, a
emergéncia de lideres politicos como simbolo de popularidade fomenta na imprensa
mundial uma ampla discussao sobre as expectativas e consequéncias sociais, politicas e
econémicas diante da nomeacdo do chefe de Estado. Esse fervor discursivo é ainda mais
amplo diante de uma situacdo marcada pelo ineditismo e peculiaridade em rela¢do a
trajetoria do lider politico em questdo. Esse nos parece o0 caso da cobertura noticiosa da
vitdria de Barack Obama nas elei¢des presidenciais norte-americanas de 2008.

Pretendemos nesse artigo identificar elementos que do ponto de vista do relato
jornalistico produzem varias associa¢des da figura do candidato a ideia do mito politico,
por meio de forte apelo a sua peculiaridade biogréfica e ao ineditismo que permeia o
significado da sua vitéria em ambito mundial. Nosso objetivo é discutir esse papel do
jornalismo como lugar de articulacdo e operador da memoria do personagem politico,
através da analise comparativa da maneira como a imagem do candidato foi apresentada
nas revistas semanais de informacdo Time e Veja. Do ponto de vista tedrico, discute-se a

nocdo de memoria numa abordagem contextualizada com as relagbes temporais
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acionadas pelo periodo eleitoral e que se materializam no discurso jornalistico. Do
ponto de vista metodologico, a reflexdo ampara-se na no¢do de framing
(enquadramento), aplicada aos estudos de midia, que busca compreender como o0s
“quadros” geram significados para as pessoas e para a forma como elas se conduzem no
mundo. Desse modo, experimentou-se a elaboragdo de um mapeamento inicial dos
enquadramentos que privilegiam o passado biografico de Barack Obama, identificando
0 que € acionado e como é acionado pelo discurso jornalistico, numa tentativa de iniciar
a caracterizacdo de elementos que acionam certa dimensdo mitica para apresentacdo do

personagem politico em questéo.

1. Os Estados Unidos e as Elei¢cdes 2008: Um breve cenario

No inicio de 2008, momento em que € dada a largada para a corrida das Elei¢des
Primérias (Primary Election®), o cenério politico nos Estados Unidos é caracterizado por
uma forte crise e recessdo econdmica, pelo estouro da bolha imobiliaria que
desarticulou as finangas do pais, 0 aumento da taxa de desemprego, a elevacdo da
inflacdo ocasionada pela dependéncia econdmica do petréleo, os gastos com uma guerra
“mal administrada”, além de uma série de fatores que contribuiam para uma percepc¢éo
de fragilizacdo do poderio norte americano (CROTTY, 2009). Neste cenario, 0 entdo
jovem senador democrata Barack Obama emerge como uma aposta de ‘mudanga’ e
‘novidade politica’ numa disputa que inovou o modo de fazer politica nos EUA ao
combinar o discurso igualitario e transformador com ferramentas tecnoldgicas, como o
uso da Internet, que ajudavam a disseminar suas ideias, projetos e captar recursos e
voluntérios para a saga eleitoral.

Apos a vitoria apertada sob a candidata Hillary Clinton nas Elei¢6es Primérias,
em junho de 2008, Obama ganha a indicacdo do Partido Democrata para concorrer
como candidato oficial nas Eleicdes Gerais, ocorridas em novembro do mesmo ano. Os
holofotes da midia mundial se direcionam as peculiaridades que transbordam de sua
biografia e trajetdria politica e promovem em si uma ampla discussdo sobre as
consequéncias da possivel vitoria de um candidato negro, com certa inexperiéncia

politica, mas imbuido de um discurso pacifista e renovador.

*A primeira etapa do processo eleitoral nos Estados Unidos corresponde as Eleicdes Primérias, quando os
partidos Democratas e Republicanos escolhem os candidatos oficiais que concorrerdo a presidéncia nas
Eleigdes Gerais (General Elections). As primarias ocorrem ao longo do primeiro semestre do ano
eleitoral, com a tradicional disputa nos meses de janeiro e/ou fevereiro nos estados de lowa e New
Hampshire, finalizando a eleicdo no més de junho. Disponivel em:
http://www.usa.gov/Citizen/Topics/\Voting/Learn.shtml.
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Naquele momento também se esperava dele um desempenho heroico, quase
messianico, sobretudo nas questBes referentes a politica internacional, tais como
propostas para balizar a guerra contra o terrorismo, promover a paz no Oriente Médio,
dar mais atencdo a América Latina, entre tantas apostas depositadas no personagem
politico que traz em si a marca da globalidade biografica (nasceu no Havai, filho de
Barack Obama, negro, economista queniano, e de Ann Dunham, branca, antropo6loga
americana, morou na Indonésia e estudou direito em Harvard).

Havia, portanto, um contexto social, politico e econémico que mobilizou os
norte-americanos a votar em Barack Obama, como primeiro presidente negro dos
Estados Unidos, num pais marcado pelas lembrancas do segregacionismo e com 0
comparecimento recorde de eleitores as urnas. Obama venceu a disputa em 2008 contra
o republicano John McCain, registrando 52% contra 46% na votacdo popular, e no
Colégio Eleitoral excedeu de forma folgada a fasquia minima de 270 votos, assegurando
349 dos 538 votos do corpo de grandes eleitores®. Outro aspecto deve ser considerado
neste pleito eleitoral norte-americano: a participacdo de quase 66% dos 153,1 milhdes
eleitores, registrando a maior taxa desde 1960, quando 64,9% do eleitorado foi as urnas
na disputa entre John Kennedy e Richard Nixon.

Neste cendario de nimeros, Obama, que também é advogado e cientista politico,
é eleito 0 44° presidente dos Estados Unidos, com uma vitéria construida e alicercada,
sobretudo, na simpatia e popularidade que dinamizaram os slogans que davam a sua
campanha e candidatura a aura da empreitada coletiva (tais como “Yes, we can”, “We
are the ones we 've been waiting for”, “..if you re ready for change”). Ora retratado
como fendmeno da democracia norte-americana ou como balsamo para as feridas
abertas pelo antecessor George W. Bush, Obama recebe como heranca uma
administracdo considerada por muitos ‘desastrosa’ e a missdo de ‘endireitar’ a casa e
reconquistar o respeito do mundo em relacéo ao poderio dos Estados Unidos.

Na configuracdo desse cenario destaque-se o papel da midia na difusdo de
informagdo fundamental para consagrar a imagem do lider politico popular. E
imprescindivel considerar o discurso midiatico como instrumento ndo somente
formador de opinido, mas ferramenta que agrega valor e atribui sentidos ao personagem
politico, reforcando e/ou desmistificando determinadas simbologias. E a partir de tal

perspectiva que refletimos acerca de certa dimensdo mitica que permeia 0 personagem

> Fonte: http://ww1.rtp.pt/noticias/?article=371376&visual=26&tema=43
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Barack Obama nos relatos jornalisticos, sinalizando tal aspecto a partir da analise de
enquadramentos que organizam os elementos biogréaficos de tal figura politica.

Desse modo, considerando como objeto empirico a cobertura jornalistica das
revistas semanais de informacdo Time (EUA) e Veja (Brasil), em quatro recortes
episddicos — inicio e término das Elei¢bes Primarias (Primary Elections), término das
Eleicdes Gerais (General Elections) e Posse (Inauguration) — este artigo tem como
objetivo principal discutir o papel do Jornalismo como lugar de articulagdo e operador
da memoria do personagem politico, através da analise comparativa da maneira como a
imagem de Barack Obama foi apresentada nas revistas ao longo do ano eleitoral. Do
ponto de vista metodoldgico experimentou-se a elaboracdo de um mapeamento dos
enquadramentos que privilegiam o passado biografico do personagem politico Barack

Obama, identificando o que € acionado e como €é acionado pelo discurso jornalistico.

2. Os elementos biogréaficos do discurso jornalistico como operadores da memdria

Retornar ao debate do valor histérico da vitéria de Barack Obama e ao contexto
sociopolitico de insercdo do personagem politico em nivel mundial ndo significa
reproduzir uma historicidade romantica apoiada em eventos cronolégicos, sobretudo na
composi¢do do discurso jornalistico. Considerando a peculiaridade biogréfica e o
ineditismo que permeia o significado de sua eleicdo, este artigo é motivado pelas
seguintes indagacGes: Como o discurso jornalistico de cobertura das eleicBes elege
elementos biograficos para caracterizar o evento? Que enquadramentos marcam o
discurso jornalistico no estabelecimento dessa ‘“biografia”, de forma a caracterizar a
peculiaridade e significado historico da vitéria de Obama?

A tentativa de compreender como a imagem de Obama foi apresentada pelas
revistas ao longo do ano eleitoral, a partir de elementos biograficos, impde-nos a
necessidade de caracterizar certas no¢Ges de tempo e memoria para adiante observar
como elas se materializam no discurso jornalistico.

O jornalismo e a memoria possuem uma relacdo simbidtica e, a0 mesmo tempo,
desigual: sdo campos que sabem da existéncia mutua, admitem interseccbes e se
tornaram fendmenos autdbnomos, sem demonstrar dependéncia um do outro. Em linhas
gerais, o jornalismo precisa do trabalho de memdria para contextualizar o recontar de
eventos puablicos, ao passo que a memoria precisa do jornalismo para fornecer um
“rascunho publico” dos acontecimentos. Nesse sentido, 0s jornalistas exercem entdo um

papel vital e critico de agentes da memdria (ZELIZER, 2008).



Entretanto, os jornalistas ajustam a rememoracdo e as reconstrucdes dos
acontecimentos nao apenas tomando como referéncia eventos passados, mas também de
acordo com sua agenda e pauta de noticias. O recorte do passado que é retomado no
texto e o tipo de futuro que é especulado depende do que os editores e jornalistas
acreditam em ambito puablico, das convenc@es jornalisticas e das ideologias pessoais
(ZELIZER, 2008). Mas, o fato € que as referéncias ao passado ajudam os jornalistas a
dar sentido ao presente, estabelecendo relagdes, sugerindo inferéncias, atuando como
critério para medir a magnitude e o impacto de determinado evento, oferecendo
analogias e explicacdes (LANG e LANG citado por ZELIZER, 2008).

Segundo Zelizer (2008), o passado apresenta-se como um rico repositdrio
disponivel aos jornalistas para explicar determinados eventos. De fato, compreendemos
o mundo através de narrativas culturais que perduram porque sdo socialmente
construidas e também circulam socialmente, ndo apenas através do jornalismo como
também por meio da literatura, folclore, teatro, arte, entretenimento midiatico, entre
outras formas de comunicacdo. Mas, o jornalismo especificamente constitui um extenso
repertorio narrativo ao qual retomamos a memaria para compreender 0s acontecimentos
ao nosso redor. Seu sistema simbdlico é mais duradouro: seja uma historia sobre
corrupgdo politica, o triunfo de um atleta ou um grave acidente, seu enredo basico e 0s
personagens ficam registrados em nossa memdria (KITCH, 2011a; KITCH, 2012b).

No caso da cobertura de eventos historicamente importantes hd uma forte
dimensao moral atribuida a natureza da ceriménia. Neste sentido, os jornalistas ndo sdo
apenas testemunhas, mas condutores da extensa cerimonia cultural, politica e histérica
que acontece na sociedade e, ao trazer o presente para a perspectiva do passado,
proporciona uma relacdo de familiaridade. Eles sdo construtores de memoria social,
criam documentos historicos, como as reportagens e as imagens iconicas para que no
futuro possamos lembrar quem somos e como nos sentiamos (KITCH, 2011a; KITCH,
2011b).

Cabe ressaltar que a construcdo da memoria coletiva ndo € intencional na préatica
jornalistica, mas determina-se pela forca cultural externa ao campo. Ela pode ser
apreendida a partir de duas perspectivas: por um lado, os jornalistas fazem referéncia
direta a algum fato historico para que se possa compreender 0 evento no presente; por
outro, a memoria coletiva ndo se refere ao tempo histérico, mas a forma como a
sociedade se lembra do fato em termos de valores e normas (BERKOWITZ e RAAII,
2010; BERKOWITZ, 2011).



A articulacdo entre memdria e jornalismo, no caso especifico desse artigo,
precisa levar em conta as temporalidades préprias da politica. Por se tratar de um
recorte episodico que registra quatro momentos do processo eleitoral nos Estados
Unidos (inicio e término das elei¢bes primarias, resultado das eleicdes gerais e posse),
partimos da necessidade de compreender a complexidade dos eventos aplicada a nocao
de tempo politico e suas diferentes duracdes.

Considerando o calendério politico de um Estado, pincamos as elei¢Ges
presidenciais como evento que imp&e coletividade ao tempo politico, que se repete
periodicamente, de quatro em quatro anos, como acontece nos Estados Unidos.
Situamos o0s eventos conforme precedem ou seguem certas cesuras da nossa existéncia —
uma morte, uma guerra, uma cerimonia familiar, laica ou religiosa, por exemplo —
quebrando a continuidade cronoldgica da passagem do tempo e permanecendo na
memoria dos individuos (POMIAN, 1993). Segundo Pomian, na histdria de cada pais as
elei¢cBes por um lado invocam o passado para mostrar progressos alcan¢ados ao longo
do mandato e, por outro, se voltam para o futuro para anunciar os que serdo realizados.
Assim, o ‘tempo politico’ ¢ muitas vezes descrito como linear e orientado (mesmo
comportando elementos ciclicos) e também irreversivel, pois marca rupturas fundadoras
e abre-se para o futuro infinito. Com o periodo eleitoral, portanto, estamos diante da
problematica das relagdes presente, passado, futuro ou, para pensarmos com Hartog
(2013) e Koselleck (2006), de uma composicdo peculiar de memoria, atencdo e
expectativa.

Para Bakhtin (2011), a capacidade de ver e ler o tempo no todo espacial do
mundo equivale a capacidade de ler os individuos no curso do tempo em tudo, desde a
natureza até as regras e ideias humanas. A busca por vestigios visiveis do tempo
historico é capaz de trazer a tona as contradi¢cdes socioecondmicas, cujas manifestacoes
mais profundas e sutis se apresentam nas relacdes e ideias humanas. Esse despertar do
sentimento do tempo esté& associado a questdo da visibilidade:

Todos os demais sentimentos exteriores, a vivéncia interior, as reflexdes e
conceitos abstratos se uniram em torno do olho que vé& como seu centro,
como a primeira e Gltima instancia. Tudo o que é essencial pode e der ser
visivel; tudo o que é invisivel é secundario (BAKHTIN, 2011, p.227).

Os objetos e fendmenos se manifestam como remanescentes ou reliquias dos
diferentes graus e formacdes do passado e como embrides de um futuro mais ou menos
distante (BAKHTIN, 2011). E o ‘olho que v&’ procura e encontra em toda parte o

tempo, 0 que esta em formacdo e as marcas da histéria. Assim, é justamente em



contextos de grande mobilizacdo coletiva, como as elei¢bes, que vemos emergir com
facilidade os lagos necesséarios do passado com o presente e o futuro. E quando
fragmentos de um passado isolado sdo pingcados estrategicamente, constituindo
‘fantasmas’ detestaveis ou grandes trunfos de campanha. Mas, esse passado eficaz, que
determina o presente, fornece determinada direcdo para o futuro. E o0s aspectos
biogréaficos que marcam o personagem politico Barack Obama o transformam no que

Bakhtin (2011) denomina como “homem historicamente ativo”:

[...] ele constrdi, seca pantanos, lanca caminhos através das montanhas e rios,
trabalha as jazidas do subsolo, elabora os vales a serem lavrados, etc. Esta
assegurado o carater essencial e necessario da atividade histérica do homem,
E se ele vier a travar guerras serd compreensivel a maneira como ele ird
trava-las (BAKHTIN, 2011, P.240).

Assim, cabe-nos pensar que a vitoria presidencial de Obama nos Estados Unidos
marca um tempo histérico e simbdlico seja em termos politicos como também em
termos biograficos devido a peculiaridade de vida do personagem. E, praticas como
reescrever histérias, revisitar eventos passados, retomar eventos histéricos ou
comemorativos, marcam a regularidade do fazer jornalistico que, por sua vez, combina
forma e contetido convencionados pelas organizacdes midiaticas.

Mas, ao pensar a construcdo biografica no jornalismo nos deparamos com a forma
como as revistas semanais de informacdo convocam certos elementos das trajetorias dos
sujeitos operacionalizando a nocdo de memoria e estabelecendo relagbes presente-
passado/passado-futuro no discurso jornalistico. Neste sentido, é possivel perceber
pouca reflex&o sobre a maneira de lidar com a “historia de uma vida particular” a partir
do texto de reportagens propriamente ditas, configurando assim lacunas e limitacdes nos

estudos recentes e que motivam, por sua vez, a proposta deste artigo.

3. Enquadramentos e Elei¢des: foco na historia dos personagens politicos

Na analise da cobertura do resultado das elei¢cBes nos Estados Unidos em 2008,
com a vitdria de Obama, percebe-se a mistura de certos procedimentos compositivos
que remetem ao eixo da temporalidade e da referéncia ao enquadrar os fragmentos
biograficos do candidato (TAVARES, 2012). A narrativa das revistas semanais de
informacdo, a brasileira Veja e a britanica The Economist, para além de uma identidade
propria do dispositivo e as tonalidades discursivas que ganham contornos de acordo
com o perfil da linha editorial de cada veiculo, permite perceber forte apelo a

peculiaridade biografica do personagem e ao ineditismo que permeia o significado



daquela vitéria em ambito mundial. Neste sentido, a recuperacdo do passado biografico
de Obama se materializa na utilizagdo de referéncias em termos de experiéncia de vida
como também em termos de expectativa para as relagdes internacionais.

Ao direcionar o olhar para a composicdo verbo-visual das capas das revistas a
analise identificou quatro possibilidades de agrupamento dos aspectos historicos e
biogréficos: experiéncia (no sentido de origem, classe social); expectativa (forma como
sdo apresentados desafios para o futuro, capacidade para gestdo publica); marco
historico (representatividade da vitdria do candidato como expressdo de certa
transgressao histdrica para o pais e para 0 mundo, novidade, apelo a datas); e identidade
nacional (orientada para a apresentacdo de uma ideia de supremacia da nagéo, apelo
visual as cores da bandeira do pais) (TAVARES, 2012).

Nesse sentido, indica-se que os discursos de Veja e The Economist seguiram um
roteiro categorico-argumentativo que privilegiou o enquadramento de determinados
aspectos biograficos de Obama, numa constante alusdo temporal “passado-futuro”.
Entretanto, a referéncia aos elementos biogréficos do personagem é peculiar a linha
editorial e ao publico alvo de cada revista. No caso da cobertura da vitoria de Barack
Obama, os aspectos historicos reforcam o ineditismo e as peculiaridades que permeiam
0 universo simbolico das eleicBes nos Estados Unidos e os impactos do resultado em
nivel mundial. Tanto em Veja como em The Economist o texto jornalistico costura a
linha temporal ‘passado-futuro’, mais que o viés ‘presente-passado’. No entanto, a
vitéria como elemento factual é o permanente fio condutor que sustenta o discurso das
reportagens.

A reportagem ‘Obama, a resposta’ (Figura 1) mantém uma linearidade discursiva
ao abordar em toda sua extensdo a questdo da supremacia norte-americana e a
capacidade de se reinventar que os Estados Unidos possuem, marcando assim a
predominancia da categoria histérica. A nacionalidade americana é destacada e o
elemento biografico resgatado é a origem de Obama, sua nacionalidade, etnia e estrutura
familiar, que se dilui na forca impactante da vitoria em si e das rupturas que ela

representa.
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Figura 1: Reportagem ‘Obama, a resposta’ (Veja, 12/11/2008).

Ao caracterizar a recorréncia de certos elementos biogréficos na forma como o
discurso das revistas faz apelo a certa dimensdo mitica em torno do personagem politico
Barack Obama, € possivel entdo indagar que enquadramentos privilegiam esse
‘passado’ estabelecendo relagdes temporais fundamentais a compreensao da maneira
como a imagem de Obama foi apresentada pelas revistas Time e Veja ao longo do ano
eleitoral.

A cobertura jornalistica das elei¢bes presidenciais oferece por natureza uma
representacdo fortemente seletiva de aspectos da vida dos candidatos que entram na
corrida pelo cargo mais alto da nacdo. Entre os temas em destaque, a personalidade, o
estilo e o carater muitas vezes se sobrepdem em relacdo as plataformas politicas que
diferenciariam as propostas de campanha. Do mesmo modo, 0s consumidores
midiaticos frequentemente julgam primeiro os candidatos pelo carater e, em seguida,
deslocam a atencéo para as questdes de campanha (BERKOWITZ e RAAII, 2010).

A andlise dos elementos biograficos presentes no discurso das revistas de
informacdo acerca da cobertura presidencial a partir da nocdo de framing
(enquadramento) justifica-se ndo sé pela proposta metodoldgica dessa nocdo teorica,
mas também pelo lugar de destaque que ocupa nos estudos dos meios de comunicacao.
Segundo Sadaba (2007), muitos académicos recorrem a esta teoria para analisar o
comportamento da imprensa na cobertura de diversas tematicas, como cobertura de
eleigdes, discursos politicos, corrupcdo politica, entre outros. Em suas origens, a teoria
do enguadramento busca dar resposta ao modo como 0s homens conhecem e agregam
significado aos acontecimentos ao seu redor (SADABA, 2007).

A autora reconhece a capacidade dos meios de chegar a publicos massivos e, por
isso, destaca a necessidade de analisar os enquadramentos aos quais a audiéncia esta
exposta, uma vez que esses ‘quadros’ geram significados para as pessoas e para a forma

como elas se conduzem no mundo. Assim, os significados da realidade difundidos pelos



meios de comunicacdo e sua repercussdo para as audiéncias se configuram como
principal objeto de estudo desta teoria (SADABA, 2007). Tal era a perspectiva
defendida por Entman (1993) para quem o conceito do framing oferece uma forma de
descrever o poder de um texto de comunicacdo, pois mostra exatamente como 0S
quadros se tornam embutidos e se manifestam em um texto, ou como o enquadramento

influencia o pensamento.
Anélises de quadros iluminam a forma precisa através da qual a influéncia
sobre a consciéncia humana é exercida pela transferéncia (ou comunicacéo)
da informag8o de uma localizacdo (seja um discurso, elocugdo, reportagem,
novela) para aquela consciéncia (ENTMAN, 1993, p.53).

Entman (1993) identifica quatro funcBes do frame: definir problemas,
diagnosticar causas, emitir julgamentos morais e sugerir solugdes e reconhece pelo
menos quatro localizagdes dos frames no processo de comunicagdo: o comunicador, que
faz julgamentos de enquadramentos de forma consciente ou inconsciente; o texto, com
quadros que sdao manifestados pela presenca ou auséncia de palavras chave, frases de
estoque, imagens estereotipadas, fontes de informacdo reforcando julgamentos; o
receptor, ressaltando que o pensamento e a concluséo podem ou néo refletir os quadros
do texto e a intencdo de enquadramento do comunicador; e por fim, a cultura, com seu
conjunto de quadros comuns exibidos no discurso e no pensamento da maioria das
pessoas de um grupo social.

Para identificar a presenca dos enquadramentos construidos e personificados é
necessario observar aspectos tais como as palavras-chave, metéaforas, conceitos,
simbolos e imagens visuais enfatizadas na noticia narrada (ENTMAN apud COLLING,
2001). Segundo Entman (1993) esse processo de enguadramento engloba ndo apenas
selecdo como também destaque, ou seja, tornar um pedaco de informacgdo mais notavel,
significante ou memoravel para audiéncias.

No caso da cobertura de politica, os personagens politicos sdo obrigados a
competir com outros politicos e com os jornalistas para criar novos enquadramentos de
modo que o frame no texto informativo acabe exercendo a marca do poder politico. Para
Gross e Brewer (2007), os jornalistas as vezes organizam essa tematica em termos de
politicas publicas, que consiste nos detalhes das propostas como também os prés e
contras. Entretanto, um quadro mais comum dentro do jornalismo politico

contemporaneo se refere ao conflito. Eles argumentam que a cobertura que usa este



frame apresenta a politica como uma corrida de cavalos, uma batalha militar ou um

esporte, tendo como exemplo a agenda eleitoral.

Os esportes ndo podem existir sem competicao [...] Vocé precisa de alguém
para vencer e alguém para perder. Ao contrario, ndo € um jogo, mas um
hobby. O controle do conflito estd no coracdo de cada esporte. Politica
eleitoral é da mesma forma — alguém vai ganhar a corrida e alguém perdera, e
os interesses giram em torno disso (FALLOWS citado por GROSS E
BREWER, 2007, p. 123).

Para Maia (2009), a politica € tipicamente competitiva, pois apresenta frequente
luta entre grupos de interesse, partidos politicos ou grupos sociais, alem de diversas
formas de pensamento e quadros ético-morais, de modo que as questdes sdo
enquadradas em termos conflitantes. Considera-se, portanto, que a escolha de
determinados frames em detrimento de outros favorece importantes implicagdes para a
pratica do jornalismo politico e da democracia, uma vez que o frame indica a esséncia
da questdo. O estilo da cobertura jornalistica em combinacdo com a énfase nas
motivagdes de interesse dos politicos constitui o ‘jogo’ ou o quadro ‘estratégico’ que
tem sido o foco de muitas pesquisas (GROSS e BREWER, 2007).

O fato é que muitos estudos tém avancgado de forma que ampliem a compreensdo
de como os frames das noticias podem influenciar a compreensédo dos individuos. Neste
sentido, Zhou (2008) contribui ao citar pelo menos seis termos genéricos que
caracterizam o enquadramento das reportagens. Segundo o autor, 0s termos genéricos
das reportagens podem ndo ser determinantes para alcancar um entendimento detalhado
sobre as interpretacdes da midia sobre os sujeitos ou temas em questdo, mas podem
ajudar os pesquisadores do enquadramento a lidar com as limitacGes e tornar possivel a

comparacao entre culturas e generalizar os diferentes contextos.

4. Um exercicio: Mapeando os ‘Enquadramentos Biograficos’ em Time e Veja

A representatividade de Barack Obama em ambito mundial e a presenca
constante na cobertura da imprensa nacional e internacional, em consonancia com a
representatividade editorial das revistas e a diferenciacéo da linha editorial, justificam a
escolha dos titulos analisados. Segundo dados publicados no World Magazine Trends
2010-2011, em termos numéricos, a Time, do grupo Time Inc. (USA) e a Veja, da
Editora Abril (Brasil) representam os maiores titulos com publicacdo semanal, na
categoria generica que engloba economia, negocios e noticias mundiais: a revista norte-
americana Time, apresenta a maior circulagdo média em nivel mundial, com cerca de

3.350.415 exemplares; a brasileira Veja, apresenta-se entre as maiores revistas de



circulacdo mundial, sendo nacionalmente a mais representativa em termos numéricos,
com circulagdo media de 1.097.485 exemplares.

Para analisar como a imagem de Barack Obama foi apresentada nas revistas ao
longo do ano eleitoral, estabeleceu-se algumas etapas de investigacédo. Entre elas:

1) A catalogacéo das edicGes de Veja e Time:

A proposta inicial era analisar apenas o periodo oficial de campanha referente as
Eleicbes Gerais dos Estados Unidos, que abrange os meses de junho a novembro de
2008. Entretanto, ao catalogar as edicOes das revistas a partir de janeiro do mesmo ano,
foi possivel perceber a presenca constante da estratégia de recuperacdo de alguns
elementos do passado biografico de Obama na cobertura jornalistica a partir do inicio
das Elei¢cbes Primarias. Desse modo, tomando como pardmetro a cronologia das
principais etapas das eleicdes norte-americanas, optou-se por analisar Time e Veja,em
quatro recortes episédicos que marcam o ano eleitoral®:inicio e término das Eleicoes
Priméarias (Primary Elections), correspondente aos meses de janeiro e junho,
respectivamente, término das Elei¢es Gerais (General Elections), ocorrida no més de
novembro, e a Posse (Inauguration), que acontece no final de janeiro de 2009.

No total, foram analisadas cinco edi¢des de cada revista, que noticiam 0s
referidos momentos eleitorais (Tabela 1). A extensdo desses periodos de analise
favoreceu a selecdo de um corpus consideravel para verificacdo dos questionamentos
gue motivam este artigo. Entretanto, cabe destacar que foram considerados como
elementos de analise as capas das edicGes, os editoriais, as reportagens e 0s textos
opinativos (colunas) com referéncia direta a Barack Obama. Optou-se por, nesse
primeiro momento, ndo diferenciar e dissociar 0os géneros informativos dos opinativos
para que fosse possivel observar a disposicdo dos elementos biograficos ao longo de
toda a composicdo editorial das revistas.

Tabela 1: Disposi¢cdo do Corpus de Analise ao longo dos Episddios Eleitorais

Episédio Destaque na Capa Editorial N° de Reportagens | N° de Opinativos
Eleitoral Veja Time Veja | Time Veja Time Veja Time
Inicio das )
) ] margem | margem Né&o sim 2 4 - -
Primérias . .
superior | superior
Término das

® Calendério Eleitoral norte-americano de 2012, disponivel em:
http://www.eac.gov/assets/1/Documents/election.calendar.2012.pdf



http://www.eac.gov/assets/1/Documents/election.calendar.2012.pdf

Primarias manchete | margem Sim sim 2 3 - 1
superior
Término das
Eleicbes Gerais | manchete | Manchete | Sim sim 7 5 2 5
manchete | Manchete | N&o ndo 6 4 - 3
Posse . .

margem | Manchete | Né&o sim 3 2 - 1

superior

2) A realizagdo de um mapeamento tematico:

Em seguida, buscou-se realizar um mapeamento tematico das edi¢bes das
revistas com o objetivo de destacar os principais temas associados a figuracdo de
Barack Obama ao longo da cobertura de Time e Veja, seja nas capas como também nas
reportagens e nos textos opinativos.

Leitura Temética das Reportagens e Textos Opinativos

De modo geral, as revistas apresentam uma peguena varia¢do entre os subtemas
agrupados no quadro das tematicas gerais (Tabela 2). A tematica ‘pessoal’ engloba as
questBes que se referem a identidade individual de Obama, tais como seu perfil como
politico, suas ideias, slogan, sua identidade e estrutura familiar. Em Veja percebe-se que
o texto jornalistico explora o perfil de Obama de forma diferente do que é apresentado
pela revista Time: enquanto a primeira figura o personagem politico através de atributos
como a juventude, a dindmica e o talento retérico ao longo de todas as etapas das
elei¢cdes, a segunda o apresenta no inicio das priméarias como um candidato com estilo,
porém sem substancia, mas altera sua representacdo ao final da campanha reconhecendo
seu carisma e sua intelectualidade. O ‘slogan’ atribuido a Obama também ¢ outro ponto
divergente entre as revistas. Veja apresenta-o como o ‘presidente negro’, desde as
Primérias at¢ o resultado final das Elei¢cdes Gerais, variando para ‘presidente-
celebridade’ somente na cobertura da posse. Time, por sua vez, explora como slogan os
atributos de campanha de Obama — °‘Mr.Change’ (Senhor Mudanga) — ou a
representacdo do salvador - ‘a Messiah’ (um Messias).

A tematica ‘Estados Unidos’ refere-se a ligacdo entre a figura de Barack Obama,
enquanto personagem politico, e a simbologia historica e politica dos Estados Unidos.
Neste grupo, os subtemas também apresentam uma variagdo pontual, sobretudo no

tocante ao debate sobre a ‘questdo racial’, que em Veja é abordada a partir de uma



apreensdo historica ligada principalmente a figura de Martin Luther King, enquanto que
a revista Time explora a diferenciacdo racial de forma mais acentuada numa perspectiva
factual sobre a intengdo de votos. Outro aspecto divergente nesta tematica é questao do
subtema ‘relagdes internacionais’, cuja abordagem da revista brasileira enfatiza as
relacBes politicas entre Estados Unidos e América Latina, ao passo que a revista norte-
americana enfoca nas questdes politicas e intervenc¢bes dos EUA no Oriente Médio.

E, por fim, ‘elei¢des’ agrega 0S temas de campanha que remetem ao perfil de
Obama enquanto personagem politico na arena da disputa eleitoral. Neste grupo
tematico, a revista Time diferencia-se da abordagem de Veja de forma significante, pois
a norte-americana prioriza nas reportagens e textos opinativos as informacdes referentes
a corrida eleitoral numa perspectiva de saga e caminho a ser percorrido. Time explora

também a inovacdo politica da forma de fazer campanha da equipe de Obama, o uso da

Internet e sua imagem como fenémeno politico.

Tabela 2: Tematicas Associadas a Figuragdo de Barack Obama em Veja e Time

Tematica Geral

Revista Veja

Revista Time

Pessoal

Novidade Politica
Mudanca e Renovacéo
Reconciliacio
Igualdade
Ideias Transformadoras
Tolerancia Politica
Perfil (jovem, dindmico, inexperiéncia
politica, talento retorico, carisma,
urbanidade, intelectual)
Slogan (negro, celebridade)
Identidade Familiar
Estrutura Familiar
Identidade Globalizada

Novidade Politica
Mudanca e Renovagéo
Ideias Transformadoras

Perfil (estilo, sem substancia,
inexperiéncia politica, carisma,
intelectual)

Slogan (mudanca, esperanga, 0
Messias, negro)
Identidade Familiar
Intimidade Familiar
Estrutura Familiar
Identidade Globalizada

Estados Unidos

Marco Histérico
Historia Politica dos Estados Unidos
Supremacia Norte-Americana
Questbes Raciais (apelo histérico:
segregacao racial nos Estados
Unidos, conflitos raciais)
Mencéo e/ou comparagdo com outros
presidentes norte-americanos (John
Kennedy, Ronald Reagan, Franklin
Roosevelt, John Adams, Dwight
Eisenhower, George W. Bush,
Abraham Lincoln, Herbert Hoover,
Bill Clinton, Wodroow Wilson,
Mencéo e/ou comparagao com outros
lideres politicos negros norte-
americanos (Jesse Jackson, Martin
Luther King)

Marco Histérico
Supremacia Norte-Americana (Poder
Democratico)

Questdes Raciais
Mencéo e/ou compara¢do com outros
presidentes e/ou lideres politicos norte-
americanos
(John Kennedy, Ronald Reagan,
Franklin Roosevelt, John Adams,
George W. Bush, Abraham Lincoln,
Bill Clinton, Jimmy Carter, Wodroow
Wilson, Richard Nixon)
Mencdo e/ou comparagdo com outros
lideres politicos negros norte-
americanos(Jesse Jackson, Martin
Luther King, Shirley Chisholm, Al
Sharpton, Alan Keyes)




Mudanca no modo de fazer politica
RelagBes internacionais: América
Latina

Mudanca no modo de fazer politica
Relacdes Internacionais: Oriente
Médio (Iraque, Afeganistao,

Crise Econdmica Paquistéo)
Terrorismo
Crise Econdmica

Poderio Militar

Comparacdo com outros candidatos
(Hillary Clinton, McCain)
Intencdes de Voto (brancos, negros,
latinos, mulheres)
Eleices Fendmeno Politico (Obamamania,

Oba-obamismo)

Corrida Eleitoral: saga politica e
historia de campanha
Comparacdo com outros candidatos
(Hillary Clinton, McCain)
Intengdes de Voto (jovens, brancos,
negros, mulheres)
Tecnologia e Campanha: Uso da
Internet
Filosofia e Equipe de Campanha
Fendmeno Politico (Obamamania,
Industria Cultural, Marcas)

*Foram destacados apenas 0s subtemas divergentes

Leitura Temética das Capas — Obama e as Manchetes

Numa abordagem comparativa, percebe-se certo equilibrio no destaque
concedido ao tema geral ‘eleigdes norte-americana’ na capa das revistas. O personagem
politico Barack Obama € noticia de capa seja nos dois paises nos quatro momentos
eleitorais, variando apenas a dimensdo do destaque — ora uma pequena manchete no
canto esquerdo da margem superior da péagina concorrendo com outras noticias, ora
como manchete Unica da capa. Convém ressaltar que o destaque na margem superior é
percebido a partir do inicio das Eleicdes Primarias. Neste momento eleitoral, as revistas
noticiam a disputa dos candidatos pela indicacdo dos partidos para concorrerem nas
Elei¢cGes Gerais. Obama venceu a disputa em lowa, mas perdeu para Hillary Clinton em
New Hampshire. Por se tratar ainda de um ‘politico inexperiente’, mas que apresenta
um bom desempenho na disputa, as edi¢bes de Veja (2043, 16/01/08) e Time (vol.171,
n.3, 21/01/08) sinalizam a presenca do candidato como alternativa de mudanca (Mr.

Change) e esperanca na campanha presidencial (Figura 2).

BARACK OBAMA

Por que ele é a grande
esperanca nas
eleicoes americanas
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Figura 2: Destaque na Margem Superior das Capas - Atributos “Esperanc¢a” (Veja) e “Mudanca”
(Time)

Com o término das Primarias e com a indicacdo de Obama como candidato
oficial do Partido Democrata, amplia-se o destaque na capa de Veja (ed. 2064,
11/06/08), onde ele passa a ocupar a pagina como manchete unica (Figura 3), embora
sua imagem esteja condicionada ao apelo ideoldgico do poderio norte-americano,
mesmo em estado de crise: “Ele pode ser o homem mais poderoso do mundo”, caso
venca as elei¢cbes gerais em novembro. Em Time (Vol.171, n. 24, 16/06/08), por sua
vez, ele ainda permanece na margem superior, porém de forma implicita convoca o
leitor a pensar no tema ‘mudanga’ ao sugerir um titulo interrogativo “Why politics will
never be the same” (Por que a politica numa mais sera a mesma). A reportagem de capa
destaca que a forma de fazer politica utilizada pela equipe de campanha de Obama, que
usa as ferramentas de tecnologia e a Internet como grandes aliados, modificaram as

tradicionais estratégias utilizadas até entdo pelos outros candidatos norte-americanos.
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Figura 3: Término das Primérias — Destaque nas Capas das Revistas

Com o resultado final das Elei¢bes Gerais, o significado do ineditismo da vitdria
de Obama para os Estados Unidos e para 0 mundo tornou-se o destaque das capas das
revistas. Ambas as edigdes ‘especiais’ de Veja e Time (Figura 4) utilizam o mesmo
enquadramento que enfatiza de forma implicita a ‘forca politica norte-americana’em

detrimento de sua peculiaridade biografica: ressaltam a data cronologica em que Obama



é eleito 0 44° Presidente dos EUA (4 de novembro de 2008), seguida de uma frase do
discurso do candidato. No caso da revista Time (Vol.172, n.20, 17/11/08), o enfoque
remete ao slogan de ‘mudanca’ amplamente proferido por Obama na campanha —
“Change has come to America” (A mudan¢a chegou a América). Ao passo que Veja

(ed.2086, 12/11/08) ressalta a forca da democracia norte-americana.

Figura 4: Resultado das Elei¢6es

A cobertura da posse de Obama esteve em pauta em duas edigdes, em ambas as
revistas. A cerimonia ocorreu no dia 20 de janeiro de 2009 e, devido a data de
fechamento das edicdes, optou-se por incluir as duas edi¢bes de cada revista para uma
melhor apreensdo da analise. Na edicdo de Time que enfatiza a prévia da posse
(Inauguration Preview, Vol.173, n.3, 26/01/09), destaca-se a imagem do novo
presidente e os desafios que o0 aguardam, porém com expectativas positivas. Na edi¢cdo
seguinte (Commemorative Issue, Vol.173, n.4, 02/02/09), a revista mais uma vez
destaca a data cronoldgica da cerimdnia de posse, enfatizando através do registro
fotogréafico, 0 momento em que Obama reafirma seu compromisso com o pais em
juramento, ao lado de sua esposa Michelle Obama. Neste registro visual € possivel
destacar dois aspectos tematicos implicitos: a nacionalidade de Obama e a o valor da
familia representado pela primeira dama.

Veja, por sua vez, sugere na edigdo ‘Especial Estados Unidos’(ed.2096,
21/01/09) que a chegada de Obama possui um simbolismo historico para os Estados
Unidos, através do questionamento “Fim do império ou comeco de mais um século
americano?”. Na mesma capa, destaca 0 mundo, a economia, a sociedade, a cultura, a
tecnologia e o militarismo, como os principais temas que desafiam o novo presidente,
antecipando assim 0s assuntos que serdo abordados na edi¢do. Na edicdo seguinte

(ed.2098, 28/01/09), a revista reduz o destaque publicando apenas uma pequena



manchete na parte superior da capa, que enfatiza a postura de Obama no

pronunciamento do discurso de posse.
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Figura 5: Cobertura da Posse de Obama

3) A defini¢ao dos enquadramentos biograficos’:

E, por fim, diante da extensdo e volume de tematicas genéricas associadas ao
personagem politico, iniciou-se o exercicio de refinamento dos enquadramentos que
acionam o passado biografico de Obama no discurso das revistas. O esforgo
metodoldgico consistiu em agrupar tematicas de naturezas semelhantes numa tipologia
que sintetizasse o0s elementos biograficos em consonancia com as relacbes temporais
que eles acionam. Cabe ressaltar que muitas tematicas podem se repetir em alguns tipos
de enquadramentos biogréaficos a depender da funcéo que ocupa no discurso jornalistico.

A seguir, apresentamos a definicdo de oito tipos de enquadramentos biogréaficos,
cuja conceituacdo sugere-se a partir do entendimento gerado pela leitura dos textos
analisados, com o objetivo de compreender qual é a natureza da operagdo de estabelecer
relacfes temporais com a qual as revistas acionam os elementos biograficos.

Histéria de vida: trata dos percursos de vida, fragmentos e experiéncias vividos pelo
personagem politico. Através desse tipo de enquadramento é possivel caracterizar a
pratica social de Obama seja em grupo, na familia ou individualmente na forma de
episodios significativos que fazem a interse¢do entre a vida individual e o contexto
social. Fazem parte deste quadro as tematicas que se referem principalmente a tematica
geral ‘pessoal’ e aos subtemas ‘perfil, identidade globalizada, identidade e estrutura
familiar. Os elementos biograficos sdo acionados no discurso jornalistico numa relagao

temporal passado-presente, ou seja, recorta-se um determinado acontecimento do



passado, vivenciado pelo personagem, que foi significante e decisivo para justificar um
fato situado no tempo presente, como no trecho da reportagem de Time a seguir, que
destaca entre outros fatos o parentesco de Obama:

At a moment of obvious peril, America decided to place its fate in the hands of a
man who had been born to an idealistic white teenage mother and the
charismatic African grad student who abandoned them — a man who grew up
without money, talked his way into good schools, worked his way up through the
pitiless world of Chicago politics to the U.S. Senate and now the White House in a
stunningly short period’. (Time, How Obama rewrote the book Vol.172, n.20,
17/11/08).
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Figura 6: Obama e suas raizes — mae, pai e avd paterna (Veja, 16/ 01/08, p.62)

Marco Histdrico: caracteriza os acontecimentos que marcam certo momento histérico,
provocando rupturas e/ou mudancas seja na economia, na politica ou na vida social.
Esse enquadramento abrange os acontecimentos considerados “divisores de aguas” (o
antes e 0 depois), ou seja, que sinalizem mudancas significativas na historia norte-
americana. A tematica ‘Estados Unidos’, por exemplo, faz parte deste quadro. Neste
caso, 0s subtemas sdo acionados no discurso jornalistico na condicdo de elementos
historicos, marcados pela relacdo temporal passado-presente-futuro, onde o momento
‘presente’ ¢ o marco que divide o a condi¢do anterior (passado) e sinaliza o porvir
(futuro). No exemplo a seguir, a revista Time utiliza a fala de Obama para demarcar um

novo momento histoérico:

Some princes are born in palaces. Some are born in mangers. But a few are born in
the imagination, out of scraps of history and hope. Barack Obama never talks about

" Traducdo nossa: “Em um momento de evidente perigo, a América decidiu colocar seu destino nas maos
de um homem que nasceu de uma jovem mde idealista branca e do carismatico estudante africano de
graduacdo que o abandonou - um homem que cresceu sem dinheiro, ingressou em boas escolas, trilhou
seu caminho do impiedoso mundo politico de Chicago para o Senado dos Estados Unidos e, agora, a Casa
Branca, em um surpreendentemente curto periodo”.



how people see him: I'm not the one making history, he said every chance he
got. You are®. (Time, How Obama rewrote the book,Vol.172, n.20, 17/11/08).

Os elementos biograficos de Obama quando acionados nesta condicdo
tipologica, geralmente estdo associados as tematicas que envolvem a ‘questao racial’, a
‘inexperiéncia politica’ e as ‘ideias transformadoras’ (tematica geral ‘pessoal’). Esse
tipo de enquadramento sinaliza as expectativas dos norte-americanos e do mundo em
relacdo ao seu desempenho como presidente e sua capacidade de governar os Estados
Unidos, sobretudo diante do cenério de crise em que o pais enfrenta e da heranga

politica deixada pelo Governo Bush.

Figura 7: Veja enfatiza ruptura histérica ocasionada pela vitéria de Obama nas Primarias
(11/06/08, p.93).

Identidade Familiar: define-se pelo conjunto de informacBes que identificam a
genealogia do personagem politico, seja origem étnica, tradicGes, costumes, lugares,
relacbes parentais que caracterizam a origem do personagem ‘Obama’ enquanto ser
humano. Os subtemas associados a esse enquadramento sdo ‘identidade familiar’ e
‘identidade globalizada’. As relag0es temporais variam de acordo com o0 uso dos
elementos biograficos. Em caso de acionamento dos ancestrais de Obama ainda vivos
(avés maternos, por exemplo), trata-se de uma relacdo temporal passado-presente na

qual este ‘passado’ ndo ¢ distante, ainda permanece no agora.

® Tradugdo nossa: “Alguns principes nascem em palécios. Outros nascem em manjedouras. Mas poucos
nascem na imaginacao, nos restos da historia e da esperanca. Barack Obama nunca fala sobre a forma
como as pessoas 0 V&: Eu ndo sou aquele que esta fazendo histdria, ele disse que cada chance que teve.
Vocé é”.



Obama aparece em todas as fotos
destas paginas, em diversas fases
de sua vida. Em sentido horario,

do pela foto p:
logo acima: na década de 60, com
0 pai, queniano; no colo da mae, Ann,
que morreu de cancer nos ovarios
e atero, em 1995; com sua mulher, |
Michelle, e as filhas, Malia (4 esq.) |
e Sasha (4 dir.), em maio passado; |
no seu casamento com Michelle, em |}
1992; com os avés maternos, na i
década de 80; e na primeira
visita a sua familia queniana, em
1987 (Mama Sarah, madrasta de
seu pai, é a de vestido amarelo)

Figura 8: Obama e a familia paterna queniana — identidade familiar (Veja, 11/06/08, p.94-95).

Em outras circunstancias, o0 mesmo uso desse enguadramento também pode
acionar expectativas futuras, principalmente quando a temética ‘identidade globalizada’
é destacada. Neste caso, evidencia-se 0 fato de Obama trazer em si a marca de etnias
diferentes — 0 branco e o negro — a experiéncia de ter morado em diferentes lugares, ter
vivenciado diferentes culturas, e a partir disso, espera-se que ele possa dialogar
igualmente de forma pacifica com diferentes racas, culturas, paises. Na reportagem
How Obama rewrote the book (Time, 17/11/08), destaca-se que o resultado final das
Eleicdes Gerais ndo foi determinado pela questdo racial, mas por uma escolha de
diferentes racas, géneros e idades:

While it may not have been much of a race in the end, it certainly was a choice: not
just black and white or red and blue or young and old, though there was a full
generation between them. Over time, it's become clear that these men view change
very differently® (Time, Vol.172, n.20, 17/11/08).

Traco de época: tipo de enquadramento que engloba as caracteristicas de um
determinado momento ou periodo importante que demarca cronologicamente o
acontecimento de um fato, uma personalidade ou certas conjunturas. Esta associado aos
subtemas que fazem mencdo e/ou comparacdo com outros presidentes e/ou lideres
politicos:“Thirty years before Barack Obama, Reagan offered hope and change to a
nation sick of the status quo'®” (Time, The oficial end of the Reagan Era, 17/11/08).
Assim como o marco historico, pode acionar no discurso jornalistico tanto elementos

historicos como os elementos biogréficos, atraves da relacdo temporal passado-presente-

® Traducéo nossa: “Embora n&o tenha se tratado tanto de raga no final (das eleicées), certamente foi uma
escolha: ndo apenas preto e branco ou vermelho e azul ou jovens e velhos, apesar de ter uma geracéo
inteira entre eles. Com o passar do tempo, tornou-se claro que a opinido desses cidadaos varia muito”.

'® Tradugdo nossa: “Trinta anos antes de Barack Obama, Reagan ofereceu esperanga e mudanga a uma
nacdo doente do status quo”.



futuro. Entretanto, a marca da dindmica temporal produz um efeito comparativo entre

duas ‘eras’ ou dois ‘periodos’.

encontrou pa

EM BUSCA DOS KENNEDY

05 Estados Unidos, a politica pare-
N e estar sempre & procura de suprir

0 vécuo deixado por John Kennedy,
assassinado em 1963 aos 46 anos. Adi-
cionalmente, ficou a caréncia etema de
urma primeira-dama para suceder & mu-
Ihes, Jackie, morta pelo cancer em 1994.
0 senador Barack Hussein Obama tinha
6.2 anos quando uma bala estourou a
cabega de JFK em Dallas. Hoje, ele em-
barca celersmente em toda canoa capaz
de associd-lo 3 mistica dos Kennedy, Pri-
meiro, aproveitou 0 embalo das compara-
¢des com o presidente assassinado — pe-
la semelhanga de ambos na retdrica, no
carisma, na juventude. Depois, faturou alto
em janeir passado ao raceber o apoio do
senador Ted Kennedy, 76 ancs, submetido

qu
s vezes. Isso tudo Ihe dd  che da band

dias atris a uma clrurgia para duelar com um
recém-descoberto cancer no cérebro. Na se-
mana passada, aho de uma pressao impla-
cével para escolher a senadora Hillary Clinton
como vice em sua chapa, Obama deu um dri-
ble nomeando uma comisso de trés pes-
s085 que Se encamegar — para inglés ver —
de procurar opghes. Um dos membros da co-
misso é Caroline Kennedy, 50 anos, a (inica
ainda viva dos quatro filhos de JFK e Jackie.
E£m campanha, Obama comporta-se co-
mo se carregasse o estandarte politico dos
Kennedy. J& se disse também que a energia
de sua campanha, com a enorme mabiliza-
30 QUE ProVOCOU entre 0S Jovens, evoca 0
clima da eleicdo de JFK em 1960, Obama
lembra sempre que nasceu em 1961,
quando Kennedy cumpria seu primeiro ano

na Casa Branca, insinuando multo

de leve que a identidade de datas
esconderia algum significado superior
 mera coincidéncia cronciégica. Desde
que recebeu o apoio de Ted Kennedy,
Obama sz empenha em capturar a imagem
de herdeiro politico da familia — o que
cenamente d4 voto. No ditimo domingd de
malo, depois do diagnéstico do cancer de
Ted, Obama foi convidado para substitui-lo
na saudagdo aos formandos da Universida-
de Viesleyan, historicamente ligada 20s
Kennedy. No discurso, cobriu Ted de elogios

Figura 9: O ex-presidente John Kennedy era acionado de forma comparativa a Obama em ambas
as revistas (Veja,11/06/08, p.100).

Jornada: trata-se de uma abordagem mais metaférica que o sentido literal da palavra,
remetendo a trajetdria e ao caminho a ser percorrido por Obama, ao longo da campanha
eleitoral e ap0s a vitoria. Neste sentido, o enquadramento esta associado, principalmente
a tematica geral ‘eleigdes’ e aos subtemas que enfocam a trajetoria de Obama na
campanha eleitoral, na recorréncia temporal presente-futuro. Numa perspectiva mais
ampla, pode estar relacionada a caminhada necessaria, ao destino que precisa ser
cumprido, uma expedicao atravessa décadas de lutas. E o caso da temética referente as
questdes raciais e o debate sobre o segregacionismo historico nos Estados Unidos que,
por conseguinte, estd associado a mencdo de lideres como Martin Luther King. A
frequente mencdo ao lider politico resgata o tempo passado como fator que motiva a
caminhada de Obama no presente e que justifica a concretizacdo de um sonho de
igualdade racial: “We are the ones we've been waiting for, he liked to say, but people
were waiting for him, waiting for someone to finish what a King began''” (Time,
How Obama rewrote the book,Vol.172, n.20, 17/11/08.

1 Tradugdo nossa: “Nés somos aqueles por quem nés estavamos esperando, ele gostava de dizer, mas o
fato é que as pessoas estavam esperando por ele, esperando por alguém para finalizar o que (Martin
Luther) King comegou”.
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Figura 10: A histérica luta pela igualdade racial nos EUA (Veja, 12/11/08, p.84-85)

Mensageiro: derivado da esséncia teméatica que permeia o enquadramento anterior,
neste tipo Obama é figurado como aquele que é predestinado a disseminar as mensagens
de tolerancia, igualdade, convocar o pais a realizar mudancas, sobretudo amparado
numa ‘identidade globalizada e multirracial’. As tematicas que permeiam este tipo de
enquadramento ficam em evidéncia principalmente nas reportagens que abordam as
ideias transformadoras, o slogan e as intencbes de voto, numa relacdo temporal
presente-futuro. Ou seja, através das mudancas realizadas num tempo presente 0s

efeitos dessa renovacao serdo sentidos de forma positiva (ou ndo) num tempo futuro.

Figura 11: Obama e a possibilidade de mudanga, segundo Veja(16/01/08,p. 56-57)

Instantaneo: trata-se dos temas associados ao instante, ao momentaneo, agrupadas em
‘eleigdes’ e ‘pessoal’. Do ponto de vista jornalistico, inclui as reportagens que abordam
os resultados da eleicdo, o balango da campanha, entre outras agfes que importam
apenas a ordem do dia, ao factual. Configura-se, portanto, na esfera do tempo presente

jornalistico, sem repercussoes futuras ou necessidade de resgate do passado. Obama é



figurado como ‘fendmeno politico’ pelas revistas, em momentos distintos da campanha.
No exemplo a seguir, a revista Time descreve 0 personagem como ‘Barack Star’(a
estrela Barack) ainda no inicio das Elei¢cGes Primarias, enquanto Veja utiliza a expressao
‘presidente-celebridade’ (ed. 2097, 28/01/09, p.58) para caracteriza-lo na cobertura da

POSSE:

Obama go this bounce out of lowa, jumped in the polls and inspired people in the
surrounding states to get in their cars and drive for hours to see the candidate whom
headline writers started calling the Barack Star'? (Time, The Voters’ Revenge,
Vol.171, n.3, 21/01/08).

Cotidiano: entende-se como uma visada voltada para as acdes que sejam habituais ao
personagem, seja numa esfera social (em grupo) ou individual (personalista). Numa
perspectiva mais ampla, também incluimos neste tipo de enquadramento os aspectos da
personalidade de Obama, desde que seu modo de agir seja apresentado como um padrao
de comportamento pelo discurso jornalistico, ou seja, um comportamento habitual que
faz parte de sua conduta. Os subtemas comuns estdo agrupados na tematica ‘pessoal’,
entre eles a intimidade e a estrutura familiar. Assim como o tipo anterior, o cotidiano
remete a relagdo temporal de um presente continuado. A revista Time, por exemplo,
explora pouco a intimidade de Obama, mas compara 0 personagem politico com sua
esposa Michelle Obama em termos de profissdo e altura: “But Obama brings unique
stature to the post. Both professionally and physically — at 5 ft. 11 in. (1.8 m), she is
nearly as tall as Barack - she stands not behind her husband but shoulder-to-shoulder
with him*” (Time, America’s Next Top Model, Vol173, n.3, 26/01/09).

Considerac0es Finais

O contato com o objeto empirico — a cobertura jornalistica das revistas semanais
de informacdo — permite uma relacdo sensorial de conhecimento e reconhecimento de
inimeras possibilidades analiticas. Na composicdo das capas, na disposi¢do texto-
imagem das reportagens ou no direcionamento opinativo de editoriais e colunas, o
exercicio de identificar os enquadramentos biograficos possibilita-nos fazer uma leitura
de certa dimensdo mitica que permeia o relato jornalistico em torno do personagem

politico Barack Obama em trés esferas que se complementam: em nivel pessoal,

" Traducdo nossa: “Barack Obama projeta-se para fora de lowa, saltou nas pesquisas e inspirou as
pessoas nos estados vizinhos a pegarem seus carros e dirigir por horas para ver o candidato que as
manchetes passaram a denominar Barack Star".

® Tradugdo nossa: “Mas (Michelle) Obama traz estatura exclusiva para o cargo (de primeira dama). Tanto
profissional como fisicamente - (1,80 m de altura), ela é quase tdo alta quanto Barack - ela ndo se
encontra atras de seu marido, mas ombro a ombro com ele”.



nacional e eleitoral. Além disso, 0s aspectos propostos “organizam” ¢ “agregam’ esses
elementos biograficos e historicos, configurando operacdes de estabelecer relacfes
temporais que ajudam a pensar como a biografia € acionada no discurso jornalistico. E,
embora a experimentacdo de um mapeamento dos enguadramentos ndo seja uma
estratégia metodoldgica definitiva, esta se apresenta como exercicio eficaz para um
contato inicial com o objeto de estudo.

Contudo, é necessario salientar algumas limitacGes da presente reflexdo.
Considerando o objetivo de mapear aspectos caracteristicos da forma como os
elementos biograficos sdo acionados nos relatos jornalisticos para apresentacdo da
figura politica Barack Obama, os elementos comuns identificados nas duas revistas ndo
nos deve fazer esquecer as variagOes existentes entre elas. Seja pelas diferentes culturas
jornalisticas dos paises em questdo — aspectos institucionais, padrdes éticos etc. — ou
mesmo a maneira como as realidades socio-politicas e o contexto cultural acionam a
cobertura do processo eleitoral norte-americano, a identificacdo de semelhancas e
diferencas nos relatos jornalisticos demandard maior refinamento do mapa de
enguadramentos proposto. Da mesma forma, os enquadramentos até aqui sugeridos
deverdo merecer um maior refinamento a partir da analise de um universo mais

abrangente dos materiais jornalisticos.
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