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Blogs e Contrainformacio Politica: Redescobrindo uma forma de luta simbolica

na blogosfera
Paulo Roberto Elias de Souza'

Claudio Luis de Camargo Penteado’

RESUMO

O objetivo deste trabalho ¢ debater o conceito de contrainformagao politica no contexto
da producao de jornalismo politico alternativo através de blogs na internet. Pouco
debatido nos campos da Ciéncia Politica e da Comunicagdo, o conceito, derivado da
linguagem militar dos servigos de inteligéncia, foi apropriado principalmente pela
imprensa alternativa de esquerda durante o regime civil-militar no Brasil para classificar
as formas simbolicas produzidas pelos seus periddicos alternativos como uma forma de
resisténcia a censura. Com o advento da Internet, surgiram novos espagos € processos
para producdo, transmissdo e circulagdo de informagdo, -caracterizados pela
interatividade e colaboragdo em rede, que contestam as noticiais veiculadas pela midia
tradicional ampliando o debate politico e produzindo novos fluxos informacionais pelos
quais atores politicos podem expressar seus discursos e posicionamentos. Um exemplo
eficiente deste trabalho foi o “caso da bolinha de papel”, sobre uma suposta agressao ao
candidato Jos¢ Serra, nas elei¢cdes presidenciais de 2010, quando blogs conseguiram
coletivamente contestar a informacao do Jornal Nacional, da Rede Globo.

Palavras-chaves: contrainformacao politica; midia alternativa; eleicdes 2010; bolinha

de papel; blogs.
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Introduciao

As eleigdes presidenciais do Brasil em 2010 foram marcadas por escandalos
politicos midiaticos veiculados pelos grandes meios de comunicacdo brasileiros que
produziram e deram amplo espaco para reportagens acerca de dentncias que envolviam
direta ou indiretamente a candidata Dilma Rousseff do PT. Mas por outro lado, os
escandalos possibilitaram o protagonismo de jornalistas-blogueiros independentes como

produtores de contrainformacao politica através de blogs.

Desde a campanha do primeiro turno, quando Rousseff tinha chances de encerrar
o pleito, surgiram denuncias que envolviam pessoas ligadas a petista e que foram
transformados em escandalos politicos midiaticos. Os casos de maior destaque ficaram
conhecidos como o caso da “quebra de sigilo”, seguido do caso “Erenice Guerra”

ocorridos no periodo do primeiro turno e, o caso da “bolinha de papel” no segundo.

Em resposta a grande midia, houve um processo de producdo do que chamarei
neste trabalho de contrainformagdo politica por blogueiros abordando os casos com
outros enquadramentos, agregando novas e diferentes informagdes a fim de desconstruir

o enquadramento do mainstream.

Desde as eleicdes 2006 alguns jornalistas passaram a produzir conteido
alternativo a grande midia e, em casos com maior repercussdo, como escandalos
politicos midiaticos, passaram a travar lutas simbolicas questionando, respondendo ou
reenquadrando a informagao inicial da grande midia. O caso mais emblematico foi o
“escandalo dos aloprados”, no qual militantes do PT foram presos tentando comprar um
dossié para ser utilizado contra Serra. Na ocasido, blogs independentes denunciaram a
negociacao de fotos do dinheiro apreendido na operagao pelo delegado Edmilson Bruno

com jornalistas da Rede Globo.

Nas eleigoes 2010 estas lutas se acentuaram em virtude da consolidacao dos
blogs como fontes de alternativas de informagao politica e por causa da multiplicacao
de escandalos oriundos da partidarizagdo da grande midia a favor do candidato José

Serra do PSDB (ALENCAR, 2012).

O grupo autodenominado “blogueiros progressistas” consolidou-se como meio
de comunicacdo politica alternativa a grande midia. Esse grupo ¢ composto por:

jornalistas, intelectuais e ativistas politicos que mantém blogs independentes e se
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organizam coletivamente para producdo de informacdo alternativa, mas também

contrainformacdo a midia hegemonica®.

Os blogueiros que mais se destacam sao jornalistas conhecidos justamente pelos
seus trabalhos na grande midia, dentre eles Paulo Henrique Amorim, Luiz Carlos

Azenha e Rodrigo Vianna.

A ferramenta utilizada ¢ o blog, uma péagina de internet ‘“ordenada
cronologicamente e com ligacdes [links] a outras paginas” (CANAVILHAS, 2004).
Surgido no final do séc. XX como um diario virtual que disponibilizava textos pessoais
com possibilidade de anexar fotos, e permitindo aos leitores anexarem comentarios.
Entretanto, o formato do dispositivo juntamente com a caracterizagdo de espaco livre
para se escrever acabou por gerar a adogdo do formato por diversos agentes e atores
politicos como espago comunicativo de produ¢do de informagdo e de agdo politica.
Como consequéncia, surgiram blogs de politica vinculados a portais e sitios dos grandes
meios de comunica¢do, de jornalistas independentes (sem vinculo com qualquer portal
de empresa de midia) e de pessoas com diversas formagdes interessados em participar

do debate politico da chamada blogosfera.

A blogosfera ¢ formada por todo o ciberespago de blogs; um grupo de blogueiros
que se identificam e interagem entre si € que interligam seus blogs através de links de
referéncia mutua. Os segmentos sdo variados mesmo dentro do campo jornalistico: ha
jornalistas que analisam cinema, teatro, esportes, televisdo e politica. Os blogs de

politica, mais especificamente, sdo

“aqueles que disponibilizam em suas paginas eletronicas
mensagens sobre assuntos politicos, podendo ser informacgoes [e
contra-informagdes], debates, comunicacdes ou formas de
ativismo. Assim, os blogs de politica compreendem boa parte da
blogosfera, que envolve jornalistas politicos, ativistas,
académicos, candidatos a cargos publicos e pessoas de forma
geral com interesse em politica”. (SANTOS et al., 2009, p. 164).

Mas o que muda no jornalismo a partir da apropriacdo do blog? A primeira
vantagem ¢ que um blog tem atualizacdo frequente e pode dar uma noticia poucos

minutos apos a ocorréncia do fato. Outra vantagem da apropriagdo do blog como

3 A midia hegemonica brasileira adversaria dos blogueiros progressistas sio os grupos Abril, Estado,
Folha e Globo.



dispositivo de produgdo de informagdo politica € que permite que o blogueiro ndo tenha
mediacdo entre o contetido escrito e o publicado apoOs passar pelo gatekeeper, os

editores donos do meio de comunicagao, possibilitando maior autonomia.

Outro fator importante ¢ o baixo custo para manter um blog, ja que ¢ possivel
hospeda-lo em plataformas gratuitas, sendo necessario somente um conhecimento
minimo para utilizagdo da ferramenta e acesso a internet. O blog também fragmenta as
midias, aumenta o capital social dos jornalistas através da credibilidade (ARAUJO et al,
2009) e permite que supere a producao de conteudo unidirecional da midia tradicional,
onde poucos produzem para muitos (THOMPSON, 2011) dando a possibilidade de que
muitos produzam para muitos € que as pessoas personalizem o proprio acesso a
informacgao através de muitos canais e direcionando de acordo com as informagdes que
deseja obter. Trata-se aqui da novidade que Castells (2009) classifica como
autocomunica¢do de massas (mass-self communication), os leitores tem a possibilidade
de montar uma rede propria onde se informa de acordo com seus interesses especificos.
Ademais, os blogs ainda possibilitam que os leitores colaborem na producdo de
conteudo de forma cooperativa e interativa através de indicagdes de fontes, textos e

dados acerca de determinado fato pelas ferramentas da web 2.0.

O objetivo deste trabalho ¢ debater essencialmente uma das formas simbolicas
produzidas pela midia alternativa da internet, especialmente os autodenominados
blogueiros progressistas que, dentre diversos agentes, contam com o ativismo dos
jornalistas-blogueiros Paulo Henrique Amorim, Luiz Carlos Azenha e Rodrigo Vianna
que, através de seus blogs na internet promovem uma acao politica que contesta a
informagao politica do enquadramento da grande midia e, paralelamente, reenquadra e

produz uma contrainformagdo politica.

Para tanto, este trabalho estd dividido em trés partes. Na primeira procuro
localizar meu objeto no contexto social em que estd localizado, a partir da concepgao
gramsciana de hegemonia e dos campos sociais bourdiano, especialmente econdmico,
politico e jornalistico que estdo interligados neste contexto abordado. Em seguida,
apresento o conceito € o modus operanti de contrainformacgao politica na internet. Por
fim, apresento o caso da “bolinha de papel” que ficou conhecido com este titulo

justamente por causa da atuagao dos blogueiros e de seus colaboradores na rede.

Arena e dinamica social da luta simboélica



A perspectiva gramsciana de sociedade moderna estd amparada na nocdo de
estrutura hegemonica, isto €, meios pelos quais ¢ possivel que a sociedade funcione
relativamente harmoniosa através da ideologia da classe dominante. Deste modo, a
estrutura como um todo deve agir para que a sociedade consinta a manutengdo da
hegemonia dominante, isto ¢, da cultura vigente. Também ¢ necessario que a hegemonia
seja “renovada, recriada, defendida e modificada” (LIMA in RUBIM, 2004, p. 12),
sendo os meios de comunicagdo agentes importantes nos processo de legitimacao de
manuten¢do do status quo. No ambito da superestrutura, o conjunto das institui¢des
forma o que Gramsci classifica como hegemonia. “A melhor maneira de entender a
hegemonia ¢ como a organiza¢do do consentimento” (BARRET in ZIZEK, 1996, p.
238):

poderiamos definir a hegemonia como toda uma gama de estratégias
praticas mediante as quais um poder dominante obtém, daqueles a
quem subjulga, o consentimento em sua dominagdo. Conquistar a
hegemonia, na visdo da Gramsci, ¢ estabelecer uma lideranga moral,
politica e intelectual na vida social, difundindo sua propria “visdo de
mundo” pelo tecido societario como um todo e, assim, equiparando os
proprios interesses aos interesses da sociedade como um todo; na
verdade, pode-se dizer que qualquer forma de poder politico, para ser
duradoura ¢ bem fundamentada, tem que evocar ao menos um certo
grau de consentimento em seus subordinados. Mas ha boas razdes
para crer que, na sociedade capitalista em particular, a propor¢do entre
consentimento e coer¢do pende decisivamente para o lado do
primeiro. (...) as institui¢des da “sociedade civil” — escolas, familias,
igrejas, meios de comunicagdo e o restante — desempenham hoje um

papel mais central no processo de controle social. (EAGLETON in
ZIZEK, 2009, p. 198).

A sociedade civil ¢ composta por diversos grupos e instituicdes organizados que
mantém estruturas hegemonicas ou dominantes em seus respectivos meios de
reproducdo e influéncia. Entretanto, em todas as instancias ha algum tipo de resisténcia
que gera alteragdes e até ruptura: a contra-hegemonia ou a hegemonia alternativa
(LIMA in RUBIM, 2004). Um processo contra-hegemodnico ou alternativo deve se
apropriar dos espagos e modelos hegemonicos para fazer-se compreensivel e,
consequentemente, conseguir mudancas radicais na sociedade. Portanto, a relagdo entre
as diversas instituicdes ¢ ambigua: de interdependéncia, mas também de competicao,
conflito e apropriagdo das instituigdes hegemonicas e de suas formas para a0 mesmo

tempo combaté-la e/ou propor novos formatos para ela (EAGLETON, 1997).



A construgdo do conceito de hegemonia ocorre a partir da luta de classes, ou
seja, a hegemonia ¢ a maneira que a classe dominante exerce seu poder sobre as classes
subalternas. Seu limite esta em seu jogo de “soma zero”: os individuos das classes
subalternas recebem a cultura hegemonica passivamente ou, ao contrario, rompe com
ela. Mas a possibilidade do alternativo abre espago para a acdo do individuo, logo, ndo
somente a resisténcia, mas também a reproducdo das praticas sociais ocorre a partir de
acoes dos sujeitos envolvidos em determinada agdo que, se nao conseguem uma ruptura
com a hegemonia dominante, consegue alteragdes mais ou menos relevantes de acordo

com o contexto em questao.

Estas acdes podem ser mais bem compreendidas a partir de uma investigacao
intrainstitucional, isto é, as instituicdes e grupos possuem estruturas internas que
funcionam a partir de leis e regras pré-estabelecidas e que distribuem os agentes e
permite que estes se redistribuam em diversas posi¢des, mantendo ou alterando o espago
e as regras imanentes. Estes espacos sdo campos sociais, na formulacdo de Pierre
Bourdieu, onde o espago particular tem uma singularidade e se relaciona com os
demais. Na andlise bourdiana os individuos sdo mais ativos nos processos de
legitima¢do e manuten¢do da hegemonia através de agdes e escolhas cotidianas que
influenciam diretamente nos espagos em que se relacionam e nos demais com os quais

se inter-relacionam.

Uma sociedade determinada, ou segmentos desta, pode ser compreendido como

um campo social,

um espago multidimensional de posigdes tal que qualquer posi¢ao
atual pode ser definida em fun¢do de um sistema multidimensional de
coordenadas cujos valores correspondem aos valores das diferentes
variaveis pertinentes: os agentes distribuem-se assim nele, na primeira
dimensdo, segundo o volume global do capital que possuem e, na
segunda dimensao, segundo a composi¢do do seu capital — quer dizer,
segundo o peso relativo das diferentes espécies no conjunto das suas
posses. (BOURDIEU, 2011, p. 135).

Cada campo social ¢ um microcosmo que, em sua especificidade ¢ um “sistema
de relagdes objetivas que determina o lugar que cabe a cada individuo que ai ¢ incluido,
que estabelece cada posi¢do, quanto cada um vale, representa e acumula prestigio e
reconhecimento” (GOMES, 2004, p. 53). Internamente um campo possui posi¢des

desiguais e hierarquicas em que os individuos sdo distribuidos a partir de lutas com leis



e regras especificas e que todos t€ém conhecimento prévio e as assimila para dar sentidos
as suas acoes orientadas para fins proprios. Trata-se de uma parte do social com leis

proprias que orientam a ag¢ao dos individuos.

Em Bourdieu (1996), os individuos sdo compreendidos como agentes, isto €,
sujeitos que agem, lutam por seus interesses; os agentes estdo distribuidos no campo a
partir de suas posicdes relativas, que ¢ determinada pela distingdo (hierarquias) dos
agentes através do capital social distribuido e incorporado por cada um; este capital ndo
¢ somente ou necessariamente financeiro, mas também pode ser capital cultural,
politico, jornalistico, simbolico etc. A obteng¢do de capital ocorre em diversos campos
que ndo somente o de atuacdo mais efetiva do agente: através da familia, da escola, da
classe social, da religido etc. A relagdo entre os agentes ¢ complexa, tal como entre os

campos (institui¢des): ha interdependéncia, competigao, luta e, obviamente, resisténcia.

Assim, da dialética entre campo(s) e sujeito surge o que Bourdieu classifica
como habitus:
“sistema de disposigdes [duraveis] adquiridas pela aprendizagem
implicita ou explicita que funciona como um sistema de
esquemas geradores, ¢ gerador de estratégias que podem ser
objectivamente em conformidade com os interesses objectivos

dos seus autores sem terem sido expressamente concebidas para
esse fim”. (BOURDIEU, 2004, p. 125).

A interioriza¢do de regras que geram praticas particulares pode ser racional ou
ndo, mas sempre imanentes, ¢ mediam as lutas entre os agentes para ocupar espacos
privilegiados em um campo determinado. Assim, o habitus ¢ uma estrutura estruturada
que antecede o sujeito, mas também estrutura estruturante, que ¢ modificada
constantemente a partir das acdes humanas, das lutas pela conservagdo e/ou
transformacdo da configuracao das relagdes de for¢a em que “o individual, o pessoal e o
subjetivo sdo simultaneamente sociais e coletivamente orquestrados” (SETTON, 2002,
p. 63). Em poucas palavras, o habitus ¢ uma predisposi¢ao do individuo para agdo, suas
referéncias para agir dentro de um contexto especifico, adquiridas ao longo de sua vida

social, o que lhe possibilita desenvolver estratégias de agao.

A consequéncia disso € que um campo social distribui internamente os seus
agentes e legitima os seus representantes externos (jogadores) que travam as disputas

através da acdo com os representantes dos outros campos sociais também legitimados



como representantes destes e, por outro lado, protege seu campo da influéncia de
“profanos” e a arena de disputa de jogadores extraordindrios, “aventureiros” sem
legitimidade para disputar o jogo em questao, pois em todos os campos, os profissionais
sdo os detentores do monopolio da acio (BOURDIEU, 1996; 2011). Tudo isso, baseado

na crenga de que se € assim, legitimo, por mérito.

Quando falamos de politica, compreendendo os meios de comunicacdo como
“palco e objeto privilegiado das disputas pelo poder politico na contemporaneidade”
(LIMA, 2001, p. 176) e, a relagdo entre o campo econdmico, politico e jornalistico ¢
uma das mais intensas, primeiro pela interdependéncia, segundo pela luta pelo capital
mais precioso para a manutencdo do poder: o capital simbdlico — aquele que legitima a
“verdade”. Em suma, as lutas entre os campos sdo lutas simbolicas. Da mesma forma
ocorre internamente em ambos os campos, isto €, lutas simbdlicas entre empresas de
midia, entre profissionais e midia, mas também entre empresas e profissionais, tal como
o caso dos trés jornalistas-blogueiros abordados neste trabalho que enfrentam grandes

meios de comunicagdo através da produgdo de contrainformacao politica.

O poder simbolico ¢ a matéria prima das lutas e disputas dos campos sociais,
especialmente, nos campos politicos e jornalisticos, os agentes precisam “vender” a sua
“verdade” para ocupar lugares privilegiados em seu campo especifico e na sociedade
como um todo. Um jornalista precisa convencer os seus espectadores que a narragdo que
constroi acerca de determinado fato é fiel ao que realmente ocorreu em determinada
situagdo. O politico por sua vez, precisa convencer os eleitores de que ele ¢ a melhor
pessoa para conduzir a sociedade. Em ambos os casos, os agentes com mais

credibilidade sdo aqueles que tém maior quantidade de poder simbolico acumulado.

Assim, o poder simbolico ¢ a capacidade de gerar o sentido imediato do mundo
social e, consequentemente, gerar consenso (BOURDIEU, 2011). A origem do poder
simbolico estd na “producdo transmissdo e recep¢dao do significado das formas
simbolicas” (THOMPSON, 2011, p. 42) que, com o advento dos meios de
comunica¢do, alguns agentes utilizam os mais variados recursos técnicos, desde a
linguagem até o dominio de equipamentos de comunicagao. Assim, quanto maior
o conhecimento técnico dentro do campo, maior o poder de producdo de formas
simbolicas e, consequentemente, maior a possibilidade de acumulacdo de poder

simbdlico. Logo, quanto mais poder simbolico, maior a capacidade de intervir e



influenciar socialmente. Deste modo, qualquer luta, seja entre classes, fragdes de classes
ou campos sdo [utas simbolicas cujo objetivo € legitimar “sua visdo de mundo” de

acordo com seus interesses.

As regras internas de um campo social determinado concedem aos especialistas
(ou profissionais) o poder de produzir o tempo inteiro simbolismo, isto €, enunciados.
Desta forma, ¢ possivel afirmar que nos campos que mais importam neste trabalho —
econdmico, politico e jornalistico — os especialistas travam lutas, mas também trocas
simbolicas que possibilitam um melhor posicionamento de um em detrimento do outro
na legitimagdo ideoldgica em uma sociedade determinada. Porém, estas posi¢des sdao

variaveis e complexas.

Dentre os grupos da sociedade civil que se apropriam dos meios de comunicagao
para a produgdo de formas simbdlicas com poder agregado esta a industria da midia
que, além de ser a que mais produz ¢ aquela que concede ou nao espaco para os outros
grupos e que enquadra a forma simbdlica de acordo com seus interesses. Logo, ¢
possivel notar que a midia é portadora de uma grande quantidade poder simbdlico e
consequentemente, de capital simbolico acumulado que lhe possibilita o ganho e

acumulacdo de capital econdmico, cultural, politico e social.

Nas relagdes entre o campo jornalistico e politico, outro campo tem grande
influéncia, o campo econdémico. Segundo Bourdieu (2005):

o campo econdmico se distingue dos outros campos pelo fato de que

as sancgdes sdo especialmente brutais e que as condutas podem se

atribuir publicamente como fim a busca aberta da maximizacdo do
lucro material individual. (BOURDIEU, 2005, p. 22).

Mas isso ndo quer dizer que todas as relagdes de trocas possam ser reduzidas ao
comércio de mercadoria, pois as trocas nao sdo meramente econdmicas, mas contém
outras influéncias e referéncias extracampo, sao dependentes de uma histéria anterior

que orienta determinada acdo econdmica que pode ser politica, escoldstica, religiosa etc.

A interagdo mais importante para o campo econOmico € a interacdo com O
campo politico:

A competicdo entre as empresas assume frequentemente a forma de

uma competicdo para o poder sobre o poder do Estado, - notadamente,

sobre o poder de regulamentacao e sobre os direitos de propriedade —
e para as vantagens asseguradas pelas diferentes intervengdes do
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Estado, tarifas preferenciais, patentes, regulamentos, créditos para
pesquisa-desenvolvimento, compras publicas de equipamento, ajudas
para a criagdo de emprego, inovagdo, modernizagdo, exportagdo,
habitacao, etc. (BOURDIEU, 2005, pp. 39-40).

Deste modo, o campo econdmico ndo tem vida propria independente dos outros
campos, especialmente, do campo politico, isto €, do Estado. Cabe lembrar também que
o campo jornalistico ¢ formado por empresas de midia que concentram diversos meios
de comunicagdo e que, consequentemente, tem interesses claros na relagdo com o
campo politico, tais como conseguir eleger aqueles grupos que mais lhe tragam
beneficios politicos, mas também econdmicos através da manutengdo de concessoes
publicas, incentivos fiscais e, principalmente financeiro, através da veiculacdo de
propagandas governamentais € empresas estatais e também com a obtencdo de produtos

destas empresas através de assinaturas ou compra de direitos autorais.
O campo politico pode ser

Entendido ao mesmo tempo como campo de forgas e como campo das
lutas que tém em vista transformar a relagdo de forgas que confere a
este campo a sua estrutura (...) [0 campo politico €] o lugar em que se
geram, na concorréncia entre os agentes que nele se acham
envolvidos, produtos politicos, problemas, programas, analises,
comentarios, conceitos, acontecimentos, entre os quais os cidadaos
comuns, reduzidos ao estatuto de “consumidores”, devem escolher,
com possibilidades de mal-entendidos tanto maiores quanto mais
afastados estdo do lugar de producdo. (BOURDIEU, 1996, pp. 163-
164).

O campo de atuacao dos agentes do campo politico sdo as institui¢des do Estado
vigente, mais especificamente, os poderes legislativo e executivo (o judiciario € outro
campo autdonomo, o campo juridico). Os detentores do monopolio, os politicos, sdo
alcados a posicdo de representantes pelos grupos de interesses, a partir do
reconhecimento (reputagdo e qualidades especificas tacitas) e podem ter origens
variadas: representantes de classes, sindicalistas, empresarios, profissionais liberais,
lideres religiosos etc.; inclusive representantes do campo jornalistico e/ou dos meios de
comunica¢do em geral. O representante ¢ “o porta-voz dotado do pleno poder de falar e
de agir em nome do grupo” (BOURDIEU, 2011, p. 158), personificagdo deste grupo em

uma pessoa.
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A funcdo do agente politico ¢é, portanto, difundir as ideias do seu grupo
representado, fazendo com que estas sejam aceitas pela maioria da sociedade: aqui esta

instituida a relacdo entre o campo politico e jornalistico e entre seus agentes.
O campo jornalistico €

Um espago social onde se busca, controla e distribui um recurso ou
valor especifico em fungdo do qual as praticas e representagdes se
ordenam como um sistema. Esse recurso fundamental e especifico esta
relacionado a autoridade jornalistica e comporta prestigio,
reconhecimento, fama, celebridade, lugar de fala. Como tal, o
jornalismo representa uma forma imanente de controle e distribui¢ao
de poder material ¢ simbdlico e, a0 mesmo tempo, caracteriza-se
como um sistema de conflito na busca, controle e distribuicdo do
capital simbdlico do campo. (GOMES, 2004, p. 53).

O campo jornalistico € estruturado a partir de dois tipos de legitimagdo opostos:
comercial e o reconhecimento dos pares. O reconhecimento comercial ¢ baseado na
quantidade de receptores (leitores ou espectadores, dependendo do veiculo) que,
consequentemente gera lucro em dinheiro a partir da compra de conteudo midiatico que
gera a audiéncia média que tem como consequéncia uma maior vitrine para anunciantes
que compram espagos ou tempos para anunciar produtos. O reconhecimento dos pares é
concedido a através de respeito baseado em “valores” ou principios internos que geram
a reputacdo — positiva ou negativa — do agente (BOURDIEU, 1997). A distingao entre
os diversos meios de comunicagdo, geralmente, ocorre pelo conteudo, isto €, se o
principal produto do jornal ¢ a politica, esportes, noticias de celebridades, industria

cultural etc.

Como os outros campos, o jornalistico ¢ uma arena de luta pela autoridade
jornalistica, o equivalente a credibilidade que permite que o jornalista fale e que estas
sejam legitimadas (GOMES, 2004). Assim, a legitimac¢do ¢ dada pelos agentes do
proprio campo, mas também por agentes consumidores do produto jornalistico. Trata-se
aqui do processo de legitimagao da doxa, algo que as pessoas acreditam ser, pela falta

de saber ante aqueles que acreditam ter este (dom de) saber (BOURDIEU et al. 1996).

Desta forma, politicos e jornalistas t€ém posi¢cdes privilegiadas para produzir
“visdes de mundo” (ortodoxia): de um lado, o representante legitimado pelo voto, que
recebe o poder de representar um grupo determinado a partir do consenso com o

representado através formas simbolicas: o representado opta por conceder a
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determinado politico legislar a seu favor, mediante a identificacdo com a “visdo de
mundo” deste. Por outro lado, o jornalista ¢ o agente legitimado para apresentar a
informacao, o feedback, a resenha da agdo do politico, a partir do seu ponto de vista
acerca da politica e de seus agentes. Ademais, a vulnerabilidade do agente politico a
suspeitas, caliinias e escandalos que podem desconstruir a crenga que o legitima, o que
tem como consequéncia o comprometimento do politico com o jornalista (BOURDIEU,

2011).

O campo jornalistico parece ter alguma vantagem em relagdo aos outros campos
sociais na constru¢do das “visdes de mundo” e, com o advento da internet, cada vez
mais. Enquanto o primeiro, baseado no seu ethos profissional de informar a verdade
(principal caracteristica do jornalismo investigativo), de ser o defensor dos interesses do
publico etc. aumenta sua credibilidade ao denunciar casos de corrupgao, trafico de

influéncias, desvios morais etc.

Entretanto, esta relacdo nao ¢ tdo simples e determinada, mas ao contrario,
bastante complexa. Segundo Luis Felipe Miguel (2002), os campos da midia e da
politica estdo interligados, exercem influéncia entre si, mas ainda assim, ambos
guardam certo grau de dependéncia. Porém, a dependéncia ¢ variavel, dependendo da

posicao e do capital acumulado dos agentes envolvidos em uma determinada relacao.

Geralmente os agentes de ambos os campos necessitam ter relagdes proximas
que gerem beneficios para ambos. Assim, politicos e jornalistas desenvolvem e mantém
relagdes proximas para a viabilidade de interesses de um pelo outro. S3o politicos que
podem dar informacdes privilegiadas acerca de um acontecimento importante para os
jornalistas, os chamados furos de reportagem, que permite que este se antecipe aos
outros jornalistas, agregando capital simbolico e também econdmico a sua imagem. Por
outro lado, os jornalistas tém o controle da visibilidade e da agenda, escolhendo aquilo
que ¢ noticiavel ou nao (MIGUEL, 2002). Logo, determinado jornalista privilegia
noticiar determinados politicos, seus respectivos grupos e agenda positivamente, em
detrimento de outros, que aparecem mais negativamente, pouco aparecem ou sequer tém
qualquer espaco para pautar a agenda politica, sendo obrigados a forjar agdes

espetaculares para adentrar ao campo jornalistico:

Aqueles que estdo situados na periferia dos agentes no campo politico
(...) sdo mais fortemente constrangidos a introjetar os critérios

13



midiaticos de aprecia¢do da realidade e procurar a agdo espetacular,
como forma de romper a cortina da indiferenga, e assim, incluir um
novo item na agenda publica. Ja4 os que ocupam as posigdes centrais
do campo politico podem esperar uma atengdo mais ou menos
constante dos meios de comunicagdo para seus atos e palavras, o que
significa a possibilidade de alcancar destaque com dispéndio de
esforgo bastante menor. (MIGUEL, 2002, p. 172).

Assim, o campo jornalistico contribui para a fixagdo de um campo politico
centrado em si mesmo, ou seja, orientado pela disputa do poder entre os agentes
inseridos no campo, os parlamentares, governantes e lideres partidarios, dificultando o
surgimento de novos agentes e da inser¢do de mais questdes politicas além do
estabelecido. Em poucas palavras, quanto menor o capital politico acumulado, maior a

dependéncia da midia (MIGUEL, 2002).

Miguel (2002) também chama atencdo para a problematica de que o campo
jornalistico ¢, em grande medida, dependente do campo econdmico, do qual incorpora
objetivos deste campo. Do mesmo modo, o campo politico que, influenciado por lobby
e financiamento de campanha orienta muitas de suas acdes praticas para a manutencao
dos interesses do campo econdmico. Assim, o campo hegemonico se fecha em torno de
si mesmo, relegando os agentes a periferia e com necessidade de buscar formas proprias
de fazer politica e de obter visibilidade além da midia tradicional. Esta periferia ¢ onde

se localiza os campos contra-hegemonico e alternativo.

Nessas estruturas periféricas existe a possibilidade de manifestacao de agentes e
grupos contra-hegemonicos ou alternativo — os portadores da heterodoxia na concepcao

de Bourdieu.

O contra-hegemonico do campo politico pode ser identificado em partidos
politicos de pouca expressdo nas eleigdes diretas por sufragio. Localizados
ideologicamente nas extremas esquerda ou direita, t€m como uma de suas estratégias
utilizarem os espacos possibilitados pelas campanhas politicas (como horario eleitoral
gratuito, sabatinas e entrevistas para os grandes meios de comunicacdo no Brasil) para
de alguma forma promover lutas simbolicas contra a sociedade hegemoéOnica em sua
totalidade a fim de conseguir alcangar a simpatia de agentes sociais para as suas
bandeiras, além da manuten¢ao financeira com o recebimento do fundo partidario, como

no caso do Brasil. Em suma, em acdes contraditérias, os partidos contra-hegemdnicos
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ocupam 0s espacos hegemonicos possiveis para tentar viabilizar as suas “visdes de

mundo”.

O alternativo, por outro lado, ndo ¢ necessariamente contra-hegemonico.
Atualmente, um partido politico alternativo pode ser a favor da manutencao da
hegemonia capitalista, mas com um cardter mais humano, isto ¢, com economia

sustentavel, forte interferéncia do Estado na economia etc.

O campo jornalistico contra-hegemonico e o alternativo partem de uma posi¢ao
sine qua non com o campo hegemonico: a liberdade de imprensa. O contra-hegemonico
geralmente ¢ vinculado a grupos e partidos que t€m como objetivo difundir suas ideias e

ideais de ruptura com o status quo.

O jornalismo alternativo geralmente busca ampliar a esfera publica de opinido,
dar voz aos agentes silenciados pela falta de espaco na grande midia a partir da
multiplicagdo das fontes, utiliza fontes oficiais (algo que o jornalismo contra-
hegemonico refuta radicalmente), mas também utiliza fontes de agentes de movimentos
sociais, intelectuais e cidadaos comuns (MORAES, 2011). O jornalismo alternativo
também procura diferenciar-se do jornalismo do infoentretenimento. De acordo com

Peruzzo,

0 que caracteriza o jornal [ou a midia] como alternativo ¢ o fato de
representar uma op¢ao enquanto fonte de informagao, pelo contetido
que oferece e pelo tipo de abordagem. Mas, como ja ressaltado,
também os pequenos jornais, boletins informativos e outras formas de
comunicacdo (...) eram chamados de alternativos mais pela forga do
sentido do seu conteido e sem dispensar a leitura de jornais
convencionais. (PERUZZO, 2006, p. 8).

Em poucas palavras, o alternativo no campo jornalistico ¢ aquele que busca
diferenciar-se do jornalismo produzidos pela industria da midia. Desta forma, o
jornalismo contra-hegemonico ¢ alternativo, mas sendo uma das formas, assim como o

jornalismo comunitario e o popular (PERUZZO, 2006).

O importante é notar que a relagdo entre o campo econdmico, politico e
jornalistico ¢ de inter-relagdo e interdependéncia, com estruturas internas que buscam a
manuten¢do do status quo para os agentes localizados nas posi¢des mais privilegiadas.
Este processo pode ocorrer através de uma articulagdo que mantém os individuos

alheios a estas instancias como espectadores que assimilam de forma mais ou menos
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consensual e, consequentemente, legitimam este status quo. Porém, as disputas sdo
constantes e agentes e grupos em posi¢gdes inferiores acabam por se organizar com o

objetivo de processar alteragcdes nesta estrutura.

Este parece ser o objetivo dos blogs politicos juntamente com seus interlocutores
que formam a midia alternativa dos blogueiros progressistas organizados
institucionalmente no Centro de Estudos de Midia Alternativa Bardo de Itararé. Mas a
disputa ¢ intensa e violenta, pois, se a internet ajudou a diminuir o déficit de tecnologia
disponivel entre a grande midia e alternativa, por outro lado outros meios sao utilizados
pela primeira para subordinar a segunda, tais como processos judiciais que podem
reprimir a midia alternativa com indenizagdes de alto valor, além de custos judiciais

para se defender de forma qualificada nestas agdes.

No campo jornalistico, a principal forma possivel de enfrentamento da grande
midia por parte da alternativa na rede sdo as lutas simbolicas, através da produgdo de
contetido jornalistico dos mais variados tipos, dentre elas a contrainformacgdo politica.
Entretanto, ¢ necessario localizar o lugar da contrainformacdo neste espectro em que

emerge a blogosfera alternativa: o contrapoder.

Segundo Manuel Castells (2009), o poder ¢ “a capacidade relacional que permite
a um ator social influéncia de forma assimétrica nas decisoes de outros atores sociais de
modo que favorega a vontade, os interesses ¢ os valores do ator que tem o poder”
(CASTELLS, 2009, p. 30) (tradugao minha) de acordo com os seus interesses. Estas
relacdes de poder sdo o que dd forma a sociedade e, no atual contexto social e
tecnoldgico, as relagdes de poder dependem bastante da comunicagdo midiatizada em

seus diferentes niveis.

O principal centro (ou campo) de poder ¢ o Estado, que esta sendo desafiado,
pelo processo de globalizagdo, pelas pressdes do mercado financeiro e pela crise de
legitimidade politica que, segundo Castells (2007), estdo influenciando e limitando o

exercicio do poder por parte do Estado.

O exercicio do poder pode ocorrer através da violéncia ou através da construgdo
de significados através de discursos com sentido suficiente para a orientacdo das acdes
de outras pessoas. Porém, de acordo com Castells (2007), onde ha poder, ha resisténcia

e, consequentemente, had contrapoder. Conforme ja dito anteriormente, a relagdo de
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interdependéncia entre os dominantes dos campos é condi¢do sine qua non para a
manutencdo da posi¢do privilegiada na hegemonia, isto é, para manter o poder. A
consequéncia disso ¢ o surgimento de grupos contra-hegemonicos e/ou alternativos: o

contrapoder.
Segundo Castells, contrapoder é

a capacidade de atores sociais para desafiar e eventualmente mudar as
relacdes de poder institucionalizadas na sociedade. Em todas as
sociedades conhecidas, existe o cantrapoder sob diferentes formas e
com intensidade variada, como uma das poucas leis naturais da
sociedade, verificada ao longo da historia, afirma que onde quer que
haja dominagdo existe uma resisténcia a dominagdo, seja ela politica,
cultural, econdmica, psicologica etc. (CASTELLS, 2007, p. 248)
(tradugdo minha).

Ainda segundo o autor (CASTELLS, 2007), os mais notdrios exemplos recentes
desta luta sdo os movimentos sociais que, paralelamente a crise institucional do sistema
politico democratico-liberal, surgiram com diferentes formas e bandeiras, tais como
direitos homoafetivos, feministas, étnicos até outras mais vinculadas a direita, como
defesa da familia e religiosa. Assim, ¢ possivel notar agentes contra-hegemonicos nos

mais diversos campos.

Com o advento da internet, os movimentos sociais superaram Seu espago
limitado de ag¢do para um espago global de fluxos que lhe permitem aderir a redes
sociais em todo o planeta, tal como os movimentos antiglobalizacdo até a organizacao

do Forum Social Mundial (LEITE, 2003).

Dentre estes grupos de pressdo (e poder) tradicionais estdo os grandes
conglomerados de midia, que concentram os mais diversos meios de comunicacdo em
poucos grupos; seu maior meio de pressao ¢ o campo jornalistico, isto €, seus periddicos

impressos, no radio, na televisao e, com a internet, nos portais de noticias.

A presenca de movimentos de contrapoder dentro do campo jornalistico,
especialmente na midia impressa, ¢ historica. No caso brasileiro estas lutas datam desde
meados do século XIX com os pasquins, passando pela imprensa operdria da primeira
metade (FERREIRA, 1978. SODRE, 1999) até a imprensa alternativa mais
profissionalizada da segunda metade século XX (KUCINSKI, 1991). Ora desmantelada
pelos consecutivos regimes autoritarios, ora suplantada economicamente, estes grupos

contribuiram para o exercicio de contrapoder nos mais diversos campos.
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Com o surgimento dos blogs no final do século XX, aos poucos alguns agentes
do campo jornalistico passaram a se apropriar desta ferramenta, criando redes com
outros agentes com interesses € posi¢oes politicas em comum, ¢ produzindo contetido
jornalistico. Um destes grupos ¢ o autodenominado Blogueiros Progressistas que criou
ma rede de jornalistas-blogueiros, juntamente com outros agentes sob uma bandeira em
comum: enfrentar através do enfrentamento jornalistico, isto ¢, de lutas simbolicas a
grande midia brasileira, especialmente os grupos Abril, Estado, Folha e Globo. O grupo
tem entre os seus agentes mais destacados jornalistas com passagens importantes em
pelo menos um destes grupos que enfrentam, além de outras grandes empresas de midia
do pais. Deste modo, agregam ao grupo o capital simbdlico conquistado essas empresas

no enfrentamento contra elas mesmas.

Dentre as principais bandeiras em comum do grupo esta instituicdo do Conselho
de Comunicagdo Social, previsto na Constitui¢do Federal’; a democratiza¢io da midia
através da intervencdo estatal com a proibi¢do de monopolio e oligopdlios mididticos;
transparéncia ¢ melhor redistribuicdo de recursos através de propaganda por parte do
governo federal, dentre outras. Posto isto, ¢ possivel afirma que os blogueiros

progressistas exercem alguma forma de contrapoder?

Certamente os blogueiros progressistas exercem um contrapoder em relagdo ao
poder das principais empresas de midia do Brasil e isso fica claro nas suas mais diversas
acdes. O contrapoder contra o campo politico é variavel regionalmente e, no ambito
federal, majoritariamente nao ocorre, pois a maioria dos blogueiros — inclusive os trés
jornalistas desta pesquisa — apoiam o governo federal, o PT e/ou outros partidos da base

aliada.

Dentre as formas de acdo contra a grande midia, ¢ possivel destacar a abordagem
de temas com pouco destaque no mainstream tais como a cobertura de agdes de
movimentos sociais, a veiculacdo de reportagens de temas relacionados a questdes de
minorias. Abordam também temas que a grande midia ndo debate, tais como a
distribuicdo de verba de propagandas dos orgdos publicos que na grande maioria ¢
distribuida entre as principais empresas e também casos de reportagens veiculadas pela
grande midia que prejudicam diretamente atores e agentes politicos ligados ao governo

federal e ao PT. Nestes casos, quando hd problemas na informagdo veiculada pela

4 Disponivel em <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/I8389.htm>. Acesso em 05/04/2013.
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grande midia, os blogueiros promovem uma luta simbolica através da producao do que

aqui se considera contrainformagao politica.

Os blogueiros progressistas funcionam como um grupo de contrapoder e, dentro

das suas mais diversas agdes existe a contrainformagdo politica, que abordarei a seguir.

Algumas pesquisas ja abordam as lutas simbdlicas entre sitios e blogs da internet
contra a grande midia brasileira. Dentre os conceitos utilizados, destaca-se também os
de contraponto (SEGURADO et al., 2012), além do conceito de contrainformagdo
(ARAUJO et al., 2011) . Em comum esta o fato de ndo se debater os conceitos de forma
mais aprofundada, o que gera riscos de confundir formas de acao politica e de contetido

jornalistico.

Outro conceito utilizado para abordar a produgdo alternativa de conteudo
jornalistico € contraponto que geralmente indica um ponto de vista diferente do
estabelecido. O trabalho de Segurado et al. (2012) aborda o sitio de noticia colaborativo
Outras Palavras como produtor de contraponto a midia tradicional. Baseados em
entrevistas com o editor-chefe do portal e uma analise qualitativa do conteudo
disponibilizado, os autores identificam alguns filtros utilizados como critério de linha
editorial, tais como os temas ndo abordados pela grande midia, os que ndo fujam da

linha editorial do portal, relevincia do assunto no momento historico-contextual, temas

aprofundados.

Dentre os assuntos abordados pelo sitio em um determinado periodo,
destacaram-se temas de geopolitica global, movimentos politicos, cinema, cultura,
filosofia politica, América Latina, meio ambiente e midia. Em cada um destes temas, foi
possivel notar que o critério de selegdo é diferente do utilizado pela midia tradicional,
como a cobertura aprofundada dos movimentos politicos (oriundos de mobilizagdes na
rede) como o Occupy Wall Street, Indignados e os acontecimentos politicos da
Primavera Arabe SEGURADO et al, 2012). Assim, é possivel notar que a luta
simbdlica entre Qutras Palavras e grande midia ¢ pelo espaco como fonte primaria para
os leitores, de acordo com interesses e alinhamentos ideologicos dos ultimos. Porém,
dentre estes temas poderia estar uma abordagem de determinado tema veiculado pela

grande midia, cujo qual seria rapidamente questionado através de contrainformagao.
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Conceito de Contrainformacio politica

Contrainformag@o como conceito ou categoria ¢ pouco debatida. Um trabalho
organizado por Carlos Eduardo Lins da Silva ¢ o que hd de mais aprofundado até o
momento. No artigo “Comunica¢do, hegemonia e contra-informacao” Silva (1982) nao
constréi um conceito claro de contrainformacdo, mas contribui para a compreensiao

desta como pratica politica.

Silva (1982) considera que a funcdo da contrainformag¢do ¢ desmascarar o
contetido ideoldgico de determinada informagao veiculada pelos meios de comunicacao
tradicionais. A producdo de contrainformagdo pode ser até produzida dentro da midia,
mas nao se concentrar neles. Assim, a veiculagdo deve ocorrer “através de meios
interpessoais ou meios de massa sob o controle dos trabalhadores, que essas denuncias

podem ser feitas e, até, surtir efeitos” (SILVA, 1982).

Em “Hegemonia e contra-informag¢do: por uma nova praxis da comunicagdo”,
Anamaria Fadul (1982), busca construir o conceito a partir da compreensao da pratica
no periodo entre as décadas de 1960 e 1980 na América Latina sob a tutela militar. Na
ocasido, Fadul (1982) notara a emergéncia uma pratica especifica de comunica¢do nao
relacionada com as instituigdes e meios de comunicagdo hegemonicos em que setores
ndo hegemonicos da igreja catolica, sindicatos, movimentos sociais €, em menor
proporg¢ao, partidos politicos passaram a produzir de forma autonoma o que a autora
denomina de comunicagdo popular nos formatos audiovisual, imprensa e em menor

escala, experiéncias em radio, super-8 e videocassete.

Segundo Fadul (1982) o conceito de contrainformagdo surge no meio militar,

seguido da utilizagdo por classes dominantes:

O conceito de contrainformag¢do tem inicialmente uma conotacao
militar, no campo da espionagem. Depois, ele passa a ser entendido a
partir do ponto de vista das classes dominantes, nas sociedades
capitalistas que se utilizam dos meios de comunicagdo para disseminar
o que Albert Norden chama de “contrainformacdo imperialista”.
(FADUL in SILVA, 1982, p. 36).

Em seguida, o conceito ¢ apresentado como formas simbdlicas de lutas contra-

hegemonicas:

Contudo, o conceito de contrainformagao tal como ele € entendido por
P. Baldelli (...) significa a0 mesmo tempo praticas de comunicacgio e
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militdncia politica que resistem a ordem hegemonica e lutam pela
instalacdo de uma nova hegemonia. Essa pratica de contrainformagao
refere-se tanto a informagao clandestina, fora do circuito normal, com
a criacdo de meios populares proprios de transmissdo de informagdes,
como a ocupagdes de espagos e brechas deixados nos meios de
comunicacdo como estdo instituidos, ou seja, a utilizagdo politica no
cinema, ou seja, a utilizagdo politica do cinema, das cangdes, do
teatro, do jornal, da televisdo, conforme as possibilidades oferecidas
em cada situacdo especifica. A contrainformagdo pressupde, portanto,
um processo que visaria “garantir a circulagdo de informagdes sobre
situagdes de classe, & margem dos canais controlados pelo poder
constituido e também utilizando espagos que as contradigdes da
burguesia oferecem no seio desses canais”. (FADUL in SILVA, 1982,

p- 36).

Deste modo, contrainformacgao seria tudo aquilo que ¢ produzido por agentes ou
grupos sem representacdo na midia, mas que (i) se aproveitaria de brechas no controle
desta ou nas possibilidades que essa concede para manter-se fiel ao seu discurso
pluralista, tal como o token leftist da midia estadunidense, presente em alguns meios de
comunicacao brasileiros; e (ii) criaria meios alternativos ou clandestinos de acordo com

as possibilidades.

O conceito também ¢ desenvolvido por Victor Flusser. Segundo o autor (1982),

a contrainformacao ¢ “um novo ato cultural”:

Contrainformagdo ¢é a revolugdo dos meios de comunicag¢do de massa
¢ a instaura¢io de uma nova forma de comunicacdo, A imagem da
cultura de um novo homem, que, através de um trabalho de guerrilha
receptiva ou de acgdo cultural, poderd, decodificando e tornando cada
vez mais dificil a “adaptagdo” do sistema de comunicagdo atual,
aproximar a hora da inevitavel decadéncia deste sistema, Assim, a
contrainformag@o poderad se estabelecer e assumir a sua vocagdo de
“necessidade historica”. (FLUSSER in SILVA, 1982, p. 160).
Portanto, seria na verdade, ndo duas formas de comunica¢do dos grupos nao-
hegemonicos, reformista (que utiliza brechas na midia hegemodnica) ou pretensamente
revolucionario (que cria uma midia propria), mas sim um modelo transitério da

hegemonia burguesa para uma nova hegemonia.

Entendo que Flusser “alarga” o conceito de contrainformag¢do e ao mesmo tempo
o restringe, ou seja, contrainformacdo seria apenas formas simbodlicas midiatizadas
durante um processo de superagdo da hegemonia dominante pela hegemonia subalterna.
Ora, se a hegemonia dominante ¢ composta de diversos campos, a busca pela

hegemonia dentro de um campo especifico ndo significa necessariamente a busca pela
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superacao da hegemonia da sociedade como um todo. O autor acaba excluindo a
dinamica social existentes nas estruturas contemporaneas. Ademais, a contrainformagao
tem origem na contradi¢do, no oposto ao que foi dito, portanto, o conceito nao pode ser
restrito a um projeto revolucionario ou contra-hegemonico estritamente de esquerda e

tdo pouco deve ser restrito a exclusividade da contra-hegemonia.

Em ambos os casos, ¢ necessario enfatizar a contrainformacdo ndo ¢ qualquer
forma simbolica produzida por meios de comunicacdo alternativos ou contra-
hegemonicos, mas sim, aquelas que contradizem ou possibilitam uma nova abordagem

de uma informagao produzida pela midia.

Portanto, compreendo contrainformagdo politica como: um conteudo simbolico
produzido por agentes e grupos sociais que buscam desmascarar, questionar ou dar
uma nova abordagem a determinado fato politico veiculado por outro grupo
(geralmente hegemonico) tal como a midia tradicional, governos, partidos politicos e

grupos organizados, ndo sendo necessariamente um conteudo contra-hegemonico.

A contrainformagdo pode ser interna ou externa ao campo jornalistico e,
consequentemente, ao seu habitus, isto €, jornalistas e agentes de outros campos podem
produzi-lo. Entretanto, devido ao capital simbdlico do campo jornalistico, qualquer
informacao ou contrainformacao produzida por agentes internos ao campo tende a ser
legitimado ou a ter maior validade em detrimento a outras produzidas por agentes de

outros campos.

Contrainformacio nos blogs

Antes da internet, a contrainformacao politica era produzida geralmente pelos
meios de comunicacdo contra-hegemonicos e alternativos, tais como jornais operarios,
de partidos ou facgdes politicas, revistas independentes e pasquins, mas também na

propria midia hegemonica.

Vale ressaltar que a contrainformag¢do tem algumas especificidades e
contradicdes inerentes a sua caracterizacdo que nao permite que esta seja um
instrumento apenas de grupos contra-hegemonicos. A contrainformagdo pode e

certamente continua a ser produzida por servigos de inteligéncia e fontes
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governamentais, tais como fontes da ONU que denunciaram o bombardeio de alvos
civis durante a segunda guerra do Iraque’ e fontes do governo de Israel que dio conta de

que o governo iraniano produz armas nucleares®.

Mas a contrainformacdo contemporanea, em especial a politica que interessa
neste trabalho, produzida em resposta a noticias produzidas pela midia hegemonica, ¢
um contetdo do proprio campo jornalistico. Apesar de inicialmente ser atrelada ao
alternativo, pelo vinculo histérico, a contrainforma¢do contemporanea pode ser
produzida por agentes do proprio mainstream, mas através de novos dispositivos de

produgdo de jornalismo, tal como o blog.

Esta contrainformagdo ¢ um conteudo produzido de carater duplo: questionador
do enquadramento do mainstream, reprodutor da noticia com outro enquadramento.
Trata-se de uma forma de resisténcia, mas ndo necessariamente ¢ contra-hegemonica,
ou seja, produzir contrainformagdo ndo significa somente produzir conteido contra o
sistema instituido. Como consequéncia da producao da contrainformagdo e do acesso a
ela, ha a possibilidade de lutas simbdlicas em que a informacdo ¢ a tese, a
contrainformacdo a antitese, possibilitando aos interessados tirarem suas conclusdes

acerca de determinado fato politico de forma dialética.

Geralmente, a producdo de contrainformacgao tem um desenvolvimento que pode
ser compreendido a partir de trés niveis: (1) a reacdo/investigagao dos blogueiros,
colaboradores e leitores a informagdo inicial; (2) a luta simbolica intensa em que a
grande midia informa e os blogueiros prontamente contrainformam; e, (3) a
contrainformagdo completa que oferece ao leitor outra perspectiva acerca do escandalo

politico midiatico.

Caso da Bolinha de papel: um exemplo de contrainformacao politica

Os escandalos politicos midiaticos entram para a historia com o titulo herdado
pela cobertura da grande midia. Exemplos disso sdo os escandalos Watergate que
derrubou o republicano Nixon e Lewinsky que quase derrubou democrata Clinton nos

Estados Unidos (THOMPSON, 2002). No Brasil, os escandalos PC Farias, Mensaldo,

Disponivel em https:/www.onu.fr/pt/actualidade/12928. Acesso em 18/10/2012.
Disponivel em http://www.cartacapital.com.br/internacional/ira-pode-ter-armas-nucleares-em-meados-
de-2013-diz-netanyahu-na-onu/. Acesso em 18/10/2012.
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Andes do Org¢amento dentre outros foram cunhados e registrados na historia pela grande
midia. Nas eleicoes 2010, o caso da “quebra de sigilo”, “Erenice Guerra” foram
inscritos no imaginario politico brasileiro pela grande midia, apesar da
contrainformac¢do. Entretanto, um caso que poderia se chamar caso da “bobina”, da
“agressao petista” etc. entrou para a histéria como o caso da “bolinha de papel”. Por

qué? E o que veremos a seguir.

No final da manha do dia 20 de outubro, José Serra do PSDB, participava de
mais uma caminhada com aliados politicos e militantes no calcadao de Campo Grande,
area de comércio popular, na zona oeste do Rio de Janeiro. A comitiva do tucano
encontrou uma comitiva similar do PT, de Rousseff. Pessoas de um lado e de outro
passam a trocar ofensas e alguns chegaram a entrar em luta corporal. Um pouco

afastado dali, de repente, um artefato ¢ langado e acerta a cabeca de Serra.

A primeira informagdo foi veiculada pelo portal G/ as 14h48, o candidato do
PSDB (1) interrompeu o percurso € entrou em um carro que percorreu cem metros; (2)
desceu do veiculo e voltou para o calgaddo com a comitiva; e, (3) acusou o PT de ter
“tropa de choque”, tipico de movimentos fascistas. Um pastor que acompanhava a
comitiva afirmou que Serra foi atingido por um rolo de fita crepe e ele, o pastor, por

golpes de cabo de vassouras’.

Em uma reportagem de mais de dois minutos de duragdao o telejornal Jornal
Nacional da Rede Globo informou que Serra foi agredido apds um tumulto iniciado por
militantes do PT que, se aproximaram da caravana tucana. A reportagem afirmou que
Serra foi atingido por uma bobina de fita crepe e que, em seguida foi levado a um
consultério médico, onde passou por exames e teve recomendacao médica de repousar
por 24 horas. A reportagem ainda exibiu o comentario do candidato. Segundo Serra
afirmando se tratar de uma agdo violenta, pré-organizada por uma campanha baseada no
6dio®. A partir dai iniciou-se uma luta simbolica entre blogueiros e grande midia, entre

informacao e contrainformagao acerca do episodio.

A resposta na blogosfera foi imediata e se estendeu até as vésperas do segundo
turno. Publicando mensagens com enquadramento informativo direto ou indireto, alguns

blogueiros utilizaram testemunhos de presentes e videos contestando a informacgdo

7

Disponivel em  <http://gl.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/serra-e-atingido-na-
cabeca-durante-caminhada-no-rio-de-janeiro-html>. Acesso em 28/03/2013.

Disponivel em < http://www.youtube.com/watch?v=yrjy9WwmO0k4> . Acesso em 05/04/2013.
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produzida pela grande midia. Antes mesmo da reportagem do JN alguns blogueiros ja

informavam que Serra foi atingido por uma bolinha de papel.

Analisando qualitativamente, ¢ possivel notar que neste caso, a primeira etapa
foi praticamente suprimida, seguida de uma luta simbolica rapida e da contrainformagao
completa dois dias depois do escandalo e, que teve como consequéncia a inscri¢do da
historia do caso da “bolinha de papel”, isto €, a blogosfera conseguiu superar a grande
midia através da contrainformagdo produzindo a interpretacdo definitiva do caso. Mas

como 1sso ocorreu?

No dia seguinte a “agressao” e a reportagem do JN (21/9) Amorim iniciou o
processo de contrainformagao ao reproduzir um e-mail de uma leitora informando haver
telejornal SBT Brasil captou o exato momento em que o “objeto ndo identificado”
atinge a cabeca de Serra — uma bolinha de papel que sequer chamou a aten¢do do
candidato que continuou sorrindo e acenando para as pessoas que acompanhavam sua
caminhada. O tom continuou no decorrer da tarde com a reproducdo da reportagem do
SBT e a declaracdo do presidente Lula de que Serra mentiu “descaradamente”, além de

comparar o episddio com o do ex-goleiro Rojas no Maracana.

No final da tarde, o assunto se tornou um dos mais populares na rede social
Twitter quando as chamadas hashtags ‘“boladepapelfacts”, “#bolinhadepapel”,
“#serrafacts”, “serrojas” e “#serrarojas” alcangaram os Trending Topics da rede social,
isto é, a lista com os dez assuntos mais comentados na rede social no momento. Os
twitts, mensagens com até cento e quarenta caracteres da rede social, ironizando a
situagdo também foram reproduzidos pelos blogueiros. No inicio da noite, os blogueiros
reproduziram um jogo desenvolvido pelo leitor “Coyotte” em que o objetivo era acertar
a maior quantidade possivel de bolinhas de papel em Serra, que se escondia e aparecia

no cenario do Jornal Nacional. A essa altura, a hashtag #serrarojas era a mais

compartilhada no 7Twitter em todo o mundo.

Quando tudo indicava que a grande midia abandonaria o caso, tamanha a
repercussao negativa na internet, o JN apresentou uma segunda reportagem, mas desta
vez com um carater mais técnico e com a ajuda de um especialista: o polémico perito
criminal Ricardo Molina Figueiredo. A reportagem de mais de seis minutos agrega uma
imagem feita pelo reporter italo Nogueira da Folha com o proprio celular, através da

qual o perito afirma que Serra foi alvejado uma segunda vez e que nesta, tal como

25



afirmou o pastor no dia anterior, o tucano ¢ atingido por um rolo de fita adesiva de

500g.

Apbs a reportagem, o processo de producdo de contrainformagdo se aprofundou
e a luta simbdlica desenvolveu-se baseada na interpretacao das imagens veiculadas pela
grande midia: de um lado, a informa¢do com a interpretagdo técnica do perito Molina e
o argumento de Serra e coligados; e, do outro lado, os blogueiros questionando as
declaracdes do candidato tucano e realizando uma contrapericia com duas analises
minuciosas dos videos, juntamente com reproducdes de fotografias quadro-a-quadro das

supostas agressoes.

Foram produzidos trés mensagens em resposta direta a analise pericial de
Molina. A primeira a ser reproduzida foi uma analise quadro-a-quadro realizada pelo
professor de jornalismo grafico da Universidade Federal de Santa Maria, Jos¢ Antonio
Meira da Rocha; a segunda continha a analise em video realizada por Marcelo Zelic, do
movimento “Tortura Nunca Mais”; e, a terceira, também em video, do cineasta Daniel

Floréncio.

O professor Rocha realizou sua analise — reproduzida por Amorim — com uma
sequéncia de trinta ¢ um quadros. A conclusdo do jornalista era de que o “segundo
objeto” era na verdade uma cabeca com cabelos brancos de um homem da comitiva de
Serra, atras dele. O professor ainda comenta que com as tecnologias de informacao e
comunicag¢do ficou mais facil descobrir farsas, além de afirmar que a grande midia tem

dificuldade para se adaptar a esta nova realidade.

O video de Marcelo Zelic foi reproduzido pelos trés blogueiros. O autor constroi
sua argumentagdo a partir da analise das imagens veiculadas pelo SBT ¢ pela Globo e
enumera seis pontos para construir a sua versdao do ocorrido. Inicia com as imagens do
SBT (1) mostrando que uma bolinha de papel acertou a parte de tras da cabeca de Serra,
que (2) sente, olha pra baixo e “segue na boa”. Segundo Zelic as imagens da Globo (3)
ndo mostram a “fita crepe” batendo na cabeca de Serra, mas somente ele com a mao na
cabeca; em seguida, (4) a reportagem diz que “Serra caminhou alguns metros antes de
deixar o local” o que, segundo Zelic, seria uma tentativa da emissora de reforcar a
hipotese da “fita crepe”. Porém, para o SBT a saida de Serra ocorreu por volta de vinte
minutos apds Serra receber uma ligagdo longe do tumulto. Zelic ainda mostra que (5) a

imagem utilizada por Molina ndo tem a trajetoria do “segundo objeto” quadro-a-quadro,
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além de (6) Serra n3o ter nenhuma reagdo apds receber o susposto impacto de “algo

pesado” como um rolo de fita crepe, segundo a analise de Molina.

O video produzido pelo cineasta Daniel Floréncio, e também reproduzido pelos
trés blogueiros, utiliza o mesmo argumento da analise de Rocha, a imagem utilizada
pelo JNI para comprovar a “agressdo” ¢ na verdade a sobreposicdo da cabega com
cabelos brancos de um aliado de Serra e que, devido a baixa qualidade do video, ¢
utilizada por Molina para sugerir que foi “algo pesado” como uma fita crepe. Floréncio
ainda argumenta, como Zelic, que o tucano nao reagiu prontamente. Molina teria
transformado um borrdo da imagem em uma fita crepe que atingiu Serra que sequer

reagiu a uma pancada de uma fita que pesava aproximadamente meio quilo.

As mensagens também chamaram atengdo para outras contradicdes e
incongruéncias na informagdo produzida pela grande midia, tais como a contradi¢do
acerca do local que a fita atingiu na cabeca de Serra, pois o médico que o atendeu
indicou a parte de tras da cabeca, enquanto Molina sinalizou que foi na parte superior; o
peso do objeto que variou entre quinhentos gramas e dois quilos nas acusagdes; o fato
de alguns jornalistas presentes afirmarem que Serra ndo foi atingido duas vezes; e,
certamente o questionamento mais importante: onde estd o hematoma que

provavelmente seria causado pelo objeto? Serra ndo mostrou em nenhum momento.

Ao final dos trés primeiros dias de luta simbdlica, ja era possivel saber que
apenas uma bolinha de papel tinha acertado Serra e que o JN teria manipulado as

imagens para ligar o caso a Dilma Rousseff.

A contrainformagdo ja estava consolidada ainda na segunda etapa, tamanha a
mobilizacdo de blogueiros, ativistas e leitores ndo somente na blogosfera, mas também
nas redes sociais, especialmente no Twitter, em que as hashtags sobre o caso tiveram

destaque entre os dez assuntos mais comentados durante os trés dias.

Os blogueiros ainda cobriram o caso até a véspera do segundo turno. Mas a
partir deste momento as mensagens passaram a agregar preocupacao com a
possibilidade de novos escandalos de ultima hora ou campanhas difamatorias;
reproduziram a repercussdo internacional que ironizava o caso; um artigo do
neurobidlogo Miguel Nicolelis que fez um paralelo entre a acdo do PSDB e de Serra

com a de Republicanos nos Estados Unidos; um artigo do Obsevatorio da Imprensa que
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critica a grande midia e a atuacdo de jornalistas destacados destas empresas se
escandalizando, além que questionar a utilizagdo de Molina e sugerir que uma visita a
blogosfera seria o suficiente para desmascarar a manipulacao; e, a reprodug¢ao de uma

musica samba que ironizava o escandalo.

Houve tempo ainda para a repercussdo de uma nota da Associa¢do dos Peritos
Criminais Federais que afirmam ndo ser possivel afirmar que algo atingiu Serra pela
baixa qualidade das imagens, além de criticar a utilizagdo por parte da Rede Globo de
um profissional que ndo ¢ credenciado em nenhum o6rgdo oficial de profissionais de
pericia criminal e para uma ultima analise das imagens que identificou a camisa azul do
atirador da bolinha de papel. A cor geralmente ¢ utilizada pelos tucanos e, ao analisar as
imagens os blogueiros indicam que o individuo que atirou a bolinha em Serra estava no
meio de sua comitiva durante a caminhada, o que levou os blogueiros a defender a

hipotese de que o atirador era do proprio PSDB.

Assim, a contrainformacao completa acerca do caso da “bolinha de papel” pode

ser sintetizada da seguinte forma:

a. Serra foi atingido na cabeca apenas por uma bolinha de papel,

provavelmente atirada por um integrante de sua comitiva,

b. O Jornal Nacional manipulou as imagens e transformou um borrdo em fita

crepe com a analise do perito Molina;

C. A acdo da Globo foi tdo vergonhosa que os proprios funcionarios da

emissora em Sao Paulo vaiaram a reportagem;

d. Alguns veiculos de midia de outros paises ironizaram a tentativa frustrada de

Serra;

e. Ricardo Molina Figueiredo foi desmentido pela prépria categoria que
afirmou ser impossivel identificar uma fita crepe nas imagens, que ndo o
reconhece como perito, além de criticar a Globo por utilizar profissionais

ndo credenciados.

E importante destacar o carater colaborativo da produgdo de contrainformagio
nos blogs: atestam o carater colaborativo do jornalismo politico nos blogs: a produgao

da mensagem ¢ produzida por diversos agentes blogueiros, mas estas ganham mais
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destaque com a reprodugcdo em outros blogs, especialmente nos blogueiros mais
acessados e conhecidos que centralizam estas informacdes e exercem a “fun¢do de no
na rede” (ARAUJO et al., 2011, p. 24) por causa da visibilidade que alcancam e da

quantidade de contetido que concentram.

Em geral, as fontes utilizadas pelos blogueiros em contrainformagdes sao
mensgagens de outros blogueiros e fontes alternativas, mas neste caso, teve destaque a
utilizagdo do Youtube, sitio em que os usudrios podem reproduzir videos, tal como
fizeram Marcelo Zelic e Daniel Florencio. Outra ferramenta extrablog de grande
importancia neste caso foi a rede social Twitter através do qual os leitores dos blogs

conseguiram grande visibilidade para a contrainformagao produzida na blogosfera.

A ultima mensagem publicada sobre o caso foi um discurso da professora Ivana
Bentes. Azenha reproduziu no dia 30 de outubro de 2010, um dia antes do segundo
turno que elegeu Dilma Rousseff a primeira presidenta do Brasil. Bentes chama a
atencdo para o debate em torno de temas polémicos que apareceram durante a
campanha, tais como o aborto e a laicidade do Estado afirmando que foi positivo, assim
como a reacdo a escandalos politicos mididticos, tais como a bolinha de papel que foi

amplamente divulgado na grande midia, mas que teve como consequéncia um

[...] contradiscurso forte, um ativismo forte, que faz oposi¢ao a midia
de massa e ja existe nas redes sociais, Twitter, Facebook, e que
conseguiram impor-se na discussdo. Na segunda eleicdo de Lula, ja
havia a militancia de resisténcia pela rede. Mas na elei¢do de Dilma,
afinal, muito velozmente, os discursos da midia puderam ser quase
instantaneamente  desconstruidos. Desconstruiu-se  tudo, com
ferramentas eficazes, muito velozmente. Logo que as primeiras
imagens apareceram, viu-se pela internet a utilizacdo da propria
linguagem midiatica para desconstruir o discurso da midia, com
detalhes, a forma da narragdo, construindo um contradiscurso, que
utilizou a propria linguagem da midia para desconstruir o discurso da
midia. As capas de Veja foram parodiadas, apresentadas como piada.
Hoje hé quatro ou cinco videos na internet, produzidos por jornalistas
profissionais e também por amadores. Hoje, nas redes, as capas da
Veja sdo antecipadas e antecipa-se também a linguagem da midia, as
estratégias da midia. Isso ¢ muito eficaz, embora seja ainda pouco e
pequeno e, sim, me parece um ganho muito importante. (Viomundo,
30/10/2010).

O que Bentes chama de contradiscurso, considero contrainformagdo. Mas o

sentido ¢ semelhante e a reprodu¢do desta mensagem por parte de um dos blogueiros
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para evidenciar que eles sabem da importancia politica do trabalho que realizaram

durante as elei¢des de 2010.

As mensagens mais comentadas foram as mais objetivas, aquelas que
comprovaram a manipulagdo, os videos analiticos. Por fim, houve uma simbiose entre a
evolugdo da contrainformacdo e comentdrios, com a certeza da farsa j& demonstrada nas

primeiras manifestagdes dos leitores, especialmente nas mensagens com os videos.

Consideracoes finais

Este trabalho procurou fazer uma contextualizagdo do conceito de
contrainformacao politica de forma mais fidedigna a uma pratica politica determinada,
ou seja, como um processo de producdo de noticias politicas em reagdo a uma

determinada informag¢ao produzida anteriormente.

Antes, busquei identificar a estrutura em que estamos imersos, bem como a
interligacdo dos campos que exercem mais influéncia nos agentes jornalisticos, bem
como a posicdo destes nessa dindmica. Agentes com credibilidade, capazes de
influenciar diretamente os leitores através de blogs onde produzem conteudo alternativo

sobre politica através de blogs, apesar de vinculagdo profissional na grande midia.

Dentre estas formas simbolicas, uma ganhou bastante relevancia nas elei¢des
2010, a contrainformagao politica, que questiona e reenquadra informagdes geradas pela
grande midia. As ferramentas hipertextuais e variadas da internet possibilita a produgao
de conteudo de bastante qualidade com baixo custo, tais como os videos que serviram

de suporte para a constru¢do da contrainformag¢do nos blogs.

Utilizei o exemplo de uma contrainformacao bem sucedida o caso da “bolinha

(3

de papel”. No portal Memoria Globo na internet € possivel encontrar a “versdao da
grande midia” acerca do caso, que sustenta as reportagens do Jonal Nacional e utiliza
outras fontes da grande midia. Porém, o titulo desta versdo “caso da bolinha de papel™”,
o que demonstra a grande midia reconheceu se tratar de uma bolinha de papel, apesar de

sustentar que houve um segundo objeto, a bobina de fita crepe.

°  Disponivel em <http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723,5270-p-27572.00.html>.
Acesso em 08/05/2013.
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Desta forma, busco modestamente contribuir para o esclarecimento das diversas
formas de agdo politica oriundas da midia alternativa contemporanea, especialmente,
aquelas que utilizam a internet como plataforma de disseminacdo de seus conteudos

simbdlicos com maior velocidade e alcance e com pouco custo.

A identificacdo da contrainformacdo politico em um ambito mais restrito ¢
importante para que aqueles interessados em mais fontes acerca de um caso possam
construir uma opinido propria a partir da confrontacdo dialética entre as formas
simbolicas oriundas da informagao da grande midia, mas também da contrainformacgao

alternativa.

Ademais, a contrainformagao contribui para a localizacdo das empresas de midia
na estrutura e, consequentemente, no espectro politico brasileiro, denunciando os seus
interesses e suas posigdes politicas, geralmente encobertas pela neblina da
imparcialidade e da objetividade jornalisticas, exaustivamente disseminadas pela midia

tradicional.
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