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Resumo: Os meios de comunicacéo e a politica, apesar de se constituirem
como arenas de poder independentes, entrecruzam-se em diversos
momentos, e ndo somente os eleitorais, pois possuem o mesmo objetivo:
alcance do publico através da credibilidade. O que evidencia a suprema
importancia da informacédo que é transmitida pela midia e o seu papel para o
fortalecimento da democracia e de uma cultura politica participativa. Por isso,
esse trabalho objetiva verificar o papel da internet na socializacéo politica dos
jovens e na constru¢do de uma cultura politica juvenil no Sul do Brasil. Os
dados utilizados sdo de uma pesquisa do Nucleo de Pesquisa sobre a
América Latina (NUPESAL) com jovens de 13 a 24 anos de escolas publicas
e privadas das cidades de Porto Alegre/RS, Florian6polis/SC e Curitiba/PR,
realizada entre 2015 e 2016.
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Abstract: The media and politics, although constituted as independent arenas
of power, intersect at different times, not just the electoral ones, because they
have the same objective: reaching the public through credibility. This shows
the supreme importance of the information that is transmitted by the media
and its role in strengthening democracy and a participatory political culture.
Therefore, this work aims to verify the role of the Internet in the political
socialization of young people and in the construction of a youth political culture
in the South of Brazil. The data used are from a survey conducted by the
Research Center on Latin America (NUPESAL) with youngsters from 13 to 24
years of public and private schools in the cities of Porto Alegre / RS,
Floriandpolis / SC and Curitiba / PR between 2015 and 2016..
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1. Introducéao

As chamadas sociedades modernas ndo tém conseguido estimular os jovens
a serem mais participativos na area politica. Recorrentemente, pesquisas de opinido
tém mostrado um comportamento da juventude de afastamento, decepcdo e
indiferenca com a politica, os gestores publicos e as instituicbes politicas. Estudos
tém constatado (RESNICK e CASALE, 2013) que os jovens votam em menor
proporcdo em pleitos eleitorais comparados com o resto da populagdo. Esse
comportamento tem implicacfes danosas para o processo de constru¢cao democratica
de um pais, sobretudo, em relacéo a questdo da legitimidade e estabilidade politica.
Quando habitos e costumes sdo naturalizados ao longo do tempo, 0s jovens que
optam por ndo participar da arena politica “delegam” decisdes importantes para
agueles que tém diferentes interesses e valores.

Por que o0s jovens Dbrasileiros, segundo dados de pesquisa
(LATINOBAROMETRO, 2010, NUPESAL, 2015 e 2016) continuam a mostrar apatia
e indiferenca no que diz respeito a participar da vida politica institucionalizada,
principalmente partidos politicos e instituicbes formais da democracia representativa?
A literatura apresenta duas perspectivas para responder a esta questao, por um lado,
se pressupde que o0 acesso a informacgdo politica, por parte dos jovens, auxilia a
predispor a juventude para um maior engajamento politico. Uma segunda vertente
tedrica sinaliza para o contexto eleitoral e partidario, destacando a importancia da
eficacia quantitativa politica da juventude.

Em relacdo a primeira abordagem, a questdo a ser respondida é: os jovens
brasileiros estéo informados politicamente para se mobilizarem em defesa dos seus
interesses? E a segunda questao é: a internet e as redes sociais ajudam a produzir
eficacia politica na juventude brasileira quando comparada com as geracfes
anteriores?

Pensamos que as respostas a estes questionamentos passam por uma
compreensao do processo histdrico na construcdo de uma cultura politica juvenil no
Brasil. Isso direciona a analise para os fatores histérico-estruturais que tém
constrangido ndo s6 o desenvolvimento democratico do pais, mas especialmente o

papel dos jovens na politica contemporanea. E, um segundo fator se refere ao exame
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do papel das novas tecnologias de informacdo e comunicacdo no processo de
constituir jovens cidaddos com eficacia politica.

Com base nessas questbes, este trabalho analisa como o uso das novas
tecnologias de informagao e comunicagéo (internet e redes sociais) estdo afetando a
estruturacdo de atitudes e comportamentos politicos dos jovens e que tipo de cultura
politica esta se constituindo. Enfocando, em primeiro lugar, os padrdes de participacéo
politica dos jovens atualmente e comparando com dados de 2002. E num segundo
momento analisando se a internet e suas redes sociais estdo impactando na
constituicdo de uma nova cultura politica juvenil. Para responder a esses
guestionamentos o estudo é de carater tedrico-descritivo. A hipétese de trabalho que
propomos €: A despeito das recentes mobilizacdes da juventude orientadas para
reivindicar mais espacos e oportunidades na sociedade brasileira, via dispositivos de
midia mais sofisticados, tais ocorréncias ndo se constituem em iniciativas de longa
duracéo, sendo, portanto, de carater conjuntural e episédico constrangendo, desse
modo, 0 surgimento de uma cultura politica participativa.

O trabalho esta estruturado em trés partes, além da introducéo, na segunda
parte discutimos a literatura sobre cultura politica e participacéo. Incluimos também,
nessa secdo uma analise do papel da internet e das redes sociais no desenvolvimento
da eficacia politica da juventude brasileira. Na terceira parte, examinamos os padrbes
de participacdo politica dos jovens. Os dados utilizados para examinar a hipétese
proposta provem da pesquisa “Democracia, midias e capital social: Um estudo
comparativo de socializacdo politica dos jovens no Sul do Brasil”, realizada pelo
Nucleo de Pesquisa sobre América Latina (NUPESAL), com 690 jovens na cidade de
Porto Alegre/RS (2015), 571 jovens na cidade de Florian6polis/SC (2016) e 774 jovens
na cidade de Curitiba/PR (2016), com idade entre 13 e 24 anos.

2. Esta em andamento ainstitucionalizagc&o de uma cultura politica digital

Na ultima década, o questionamento, expectativas e demandas por uma
sociedade mais igualitaria e inclusiva passou a ser disseminada por uma nova
ferramenta tecnoldgica de agregacao de interesses: a internet, juntamente com as
redes sociais. Tal dispositivo, argumenta-se, tem se constituido no espaco ideal para

criar identidades coletivas, formar capital social e construir um novo mecanismo de
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transmissdo de demandas entre Estado e sociedade civil. Este canal tem sido
utilizado, principalmente, pela juventude que, descrente das organizacdes tradicionais
de mediacado politica passou a buscar novas formas de engajamento politico para
tentar transformar a sociedade. Esses esfor¢cos tém se manifestado na intensificacao
do interesse dos jovens em fazer parte dessas comunidades virtuais. Quica um dos
exemplos mais significativos desse tipo de mobilizacdo tenha sido o que se
convencionou chamar da “revolucdo colorida” nos ultimos cinco anos e que marcou
um conjunto de iniciativas, globalmente, patrocinado pelos jovens e parece ter
marcado uma nova forma de participacao via redes sociais.

Essas manifestacdes parecem estar se constituindo em novos pontos de
referéncia para organizar a participacdo politica dos jovens e que revelam uma
tendéncia de perda de densidade dos veiculos tradicionais de representacdo politica
— partidos e organizacbes governamentais — como legitimos interlocutores dos
interesses da juventude perante o estado.

Jé& existe evidencia de que os jovens desempenharam papeis significativos em
mobilizacdes politicas. Exemplos recentes daquilo que se convencionou chamar de
“epidemia de protestos”, ocorreram no mundo arabe em 2010 e 2011, na RuUssia em
2011, Turquia e Brasil em 2013 (com quase trés milhdes de brasileiros participando,
na sua maioria jovens), e Venezuela em 2014, constituindo-se num fenbmeno em
ambito global sinalizando que no futuro a forma de participacao sera diferente, embora
ainda ndo se saiba exatamente a direcdo que seguirad. A este respeito Schmidt e
Cohen (2013), tém afirmado que “o novo futuro serd de movimentos revolucionarios
na medida em que as tecnologias de comunicacao possibilitam novas conexdes e
geram mais espaco para a expressao” e nos acrescentamos, principalmente para os
jovens. O autor faz a ressalva, entretanto que “existirdo poucos resultados
revoluciondérios”. Um dos fatores motivadores da onda de protestos dos jovens deriva
da hostilidade que demonstram pelas instituicdes convencionais de mediacao politica
(partidos politicos) e uma crescente desconfianca do mercado e do governo. O perfil
dos jovens que participaram dos protestos nos ultimos cinco anos, aponta para uma
nova geracdo de ‘“rebeldes” que desejam expurgar as instituicbes existentes
(KRASTEV, 2014). Para David Graeber (2013), ativista que ocupou Wall Street, o
objetivo dessa mobilizagao era criar uma crise de legitimidade no sistema dando uma

ideia para o mundo do que uma verdadeira democracia deveria ser.
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Esses acontecimentos trazem a tona a discussdo da relacdo entre o
crescimento individual e um sistema democrético saudavel (DEWEY, 1916). A este
respeito o ja classico estudo de Almond e Verba (1965) sobre a construgdo de uma
cultura politica democratica mostrava que atitudes democréticas sédo efetivamente
inculcadas e internalizadas pela juventude via educacdo, em outras palavras pelo
processo de socializacéo politica.

E por meio da socializag&o politica que os jovens internalizam normas, valores
e principios que moldam seu comportamento em relacdo a politica. Por meio da
interacdo do individuo com o0 seu ambiente, seja de maneira indireta ou direta,
desenvolve determinados padrdes de orientacdo e participacdo politica (DAWSON,
PREWITT e DAWSON, 1977). Assim, 0s jovens sao socializados por uma gama
ampla de instituicbes socializadoras (amigos, colegas, parentes, grupos de
referencia), concomitante com sua experiéncia passada e cotidiana em diferentes
contextos e com modalidades distintas de resposta (via mecanismos formais
convencionais ou informais (por exemplo, associagfes comunitarias, etc.)

Dessa forma, a socializacdo € um processo complexo e mdultiplo, ja que pode
ocorrer de forma distinta dependendo do contexto que se analisa (HYMAN, 1959).
Para Brim (1966), a importancia dos papéis que a pessoa adquire ao longo de sua
vida derivam do contexto politico, econdmico e social e das regras e normas que
eles/a internalizaram para a estruturacdo de sua personalidade politica.

As novas expectativas e comportamentos que ocorrem a cada novo papel que
a pessoa adquire, podem produzir uma reconstrucdo ou alteracdo na identidade
pessoal do individuo (BRIM, 1966). A vida do ser humano em sociedade é permeada
ndo somente pela socializacdo primaria, mas também pela ressocializacdo. Tal
processo, mais complexo do que apenas o aprendizado de valores, implica no
estabelecimento de equilibrio entre valores novos e antigos por meio da substituicdo
e adaptacao das normas e valores previamente adquiridos pela pessoa.

Nessa linha de andlise, Sigel (1970) argumenta que a pessoa nhasce nao
socializada, portanto, € necessario aprender as normas e leis que regulam uma
sociedade. Nesse sentido, a socializacdo diz respeito ao processo de treino e
desenvolvimento individual que conduz a pessoa ao aprendizado de tais valores. E

esse processo que proporciona as bases para a estabilidade e sobrevivéncia de um
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sistema social e politico, pois é ele que molda o engajamento e comportamento dos
seus cidadaos.

A este respeito, Easton e Dennis (1970) argumentam que individuo cresce
observando, na pratica, o funcionamento do governo e, comparando-o com uma Vvisao
idealizada de como deveria ser. Tal comparacéo contribui para o desenvolvimento, ou
ndo da sofisticagdo politica. Assim, o objetivo central dos estudos de socializagdo
politica é o de compreender a influéncia que diferentes agéncias (econémicas, sociais,
culturais e politicas) tém no desenvolvimento de novos padrfes atitudinais e
comportamentais dos jovens, tendo a educacao papel central nesse processo.

Esse ponto de vista era compartilhado por Lipset (1993), pare quem a educacao
tem um efeito positivo no desenvolvimento de uma sociedade democréatica e com
estabilidade social. Mais recentemente uma vasta literatura tem sido produzida sobre
a qualidade das democracias contemporaneas e o papel do cidadédo no processo de
construcdo de novas formas de participacéo politica e a possibilidade de constituicdo
de culturas politicas mais direcionadas para um envolvimento politico mais
participativo e eficiente por parte da juventude brasileira.

Ao se discutir o tema da qualidade da democracia no Brasil como indutor de
uma nova cultura politica € preciso fazer a ressalva de que a concepcao de
democracia contemporanea vai além da dimensdo formal, precisando incluir a
dimensao substantiva. Incluir essa dimensao desloca a atencdo para o papel do
cidaddo na sustentacdo e fortalecimento do sistema democratico. Nao € tarefa
simples, entretanto, alcancar esse objetivo, pois a sociedade brasileira, apesar de
avancgos significativos na dimensao procedural da democracia continua a evidenciar
constrangimentos de natureza substantiva que se manifestam nas desigualdades
social, politica e econdmica. Nao € por acaso que pesquisas de opinido publica tem
mostrado ao longo dos anos uma crescente insatisfacdo dos jovens com a democracia
e o sistema politico pela ineficiéncia em enfrentar os problemas mais estruturais da
sociedade.

Nessa perspectiva, torna-se central na discussdo sobre cultura politica e
democracia, entender como os jovens internalizam normas e valores politicos e como
esses elementos ajudam a construir uma imagem do mundo politico desses
segmentos e as expectativas que sédo geradas em relacdo ao futuro. Conceitos

associados a decodificacdo do mundo politico se referem ao grau de informacéo
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politica, nivel de engajamento politico, eficacia politica e grau de interesse politico.
Nessa perspectiva, é fundamental tentar desvendar quais as condi¢cées que motivam
os jovens a formar identidades coletivas que levem a agéao na tentativa de construir
uma nova cultura politica no pais.

Um dos principais autores que examina essa questdo é José Alvaro Moises
(2010), para quem ao avaliar as contribuiges tanto da perspectiva institucional quanto
da cultura politica conclui que, enquanto a dimensao normativa se refere a adesao da
democracia como principio ou valor ideal derivada da cultura politica, a dimensao
institucional diz respeito a satisfacdo dos cidaddos com o regime e a confianca que
eles depositam nas instituicdes politicas.

Em primeiro lugar é preciso entender como o0 processo de constru¢cdo de uma
cultura politica se manifesta e quais sdo as implicacdes na formacdo de uma
juventude politizada e que contribua para o fortalecimento democrético. Nao é o caso
de fazer uma revisdo pormenorizada da teoria da cultura politica. Isto ja tem sido feito
por vérios autores (PATEMAN, 1989; BURBANO DE LARA, 2002; BAQUERO, 2011).
O aspecto fundamental a ressaltar € de que uma cultura politica participativa requer
cidadaos com eficacia politica e predispostos a se envolverem em iniciativas politicas
gue pressionem o0 Estado a proporcionar mais e melhores alternativas de
oportunidades para um futuro melhor. Na auséncia dessas predisposi¢cdes o tipo de
cultura politica que se estrutura se caracteriza pela desconfianca, passividade e
indiferenca.

A desconfianca dos jovens na politica gera uma ambivaléncia comportamental
gue se manifesta nos diferentes niveis de adeséo dos cidadaos ao regime. Confiar ou
nao confiar ndo se da dentro de um vazio, mas resulta do tipo de aprendizado que dos
jovens internalizam sobre a politica e suas instituicbes. Nesse contexto assumem
centralidade elementos histéricos e socioculturais. A introducdo de estruturas
democréticas por si s6 ndo conduz ao fortalecimento de cultura politica democratica.
E o desempenho dessas instituicdes que catalisam, ou ndo, a confianca dos jovens
nelas produzindo, ou ndo, uma cultura politica participativa.

Quando a cultura politica apresenta uma assimetria entre avancos formais e
estagnacéo politica e social a estrutura democratica se mostra instavel, ambivalente

e hibrida. Embora tal situagdo ndo represente um risco de ruptura institucional ou
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regressao politica, ndo deixa de ser um aspecto que condiciona a baixa qualidade da
democracia no pais e compromete sua legitimidade.

Em trabalhos recentes temos argumentado que instituicées ndo sédo as Unicas
responsaveis pelo desenvolvimento da democracia (BAQUERO e MORAIS, 2014;
BAQUERO 2012). E imperativo incorporar na equacédo democratica o apoio dos
individuos. Para ilustrar este ponto perguntamos como poderiam eleicdes mediadas
por partidos, mesmo quando estaveis, mas que ndo representam o interesse das
pessoas serem consideradas plenamente legitimas? (BAQUERO, 2000, 2004 e
2011). Desse modo, argumentamos que a compreensdao da democracia e a
formatacdo de uma cultura politica juvenil precisa ir além da dimensé&o institucional.
Assim, os desafio do fortalecimento democratico com base numa cultura politica
participativa juvenil se localiza em trés aspectos principais, a saber: 1) como criar as
condicbes necessarias para avancar no processo de democratizacdo por meio de
maior coeséo social; 2) como construir uma cultura politica orientada pela legalidade
e responsabilidade para estimular os governos democraticos a realizarem reformas
gue fomentem o desenvolvimento humano sustentavel e 3) como superar 0S
constrangimentos histérico estruturais que limitam o fortalecimento democratico e a
construcdo de uma cultura politica participativa, dando destaque a informacdo e
conhecimento, em outras palavras — educacéo.

Nesse contexto, compreender o papel dos fatores historicos que influenciaram
a construcao de um tipo especifico de cultura politica o os valores e normas politicas
internalizados pela juventude brasileira, subsidiaria a compreensdo dos dilemas da
constituicdo de uma sociedade democratica plena. Os constrangimentos de natureza

histérica no Brasil sdo conhecidos a fazemos uma sintese dos principais a seguir.

3. Constrangimentos estruturais no desenvolvimento da cidadania juvenil

no Brasil

O Estado brasileiro, ao contrario das nacdes europeias, nunca foi capaz de
expressar sua propria historia e que tem sido, antes de mais nada, um receptor aberto
da historia do Ocidente desenvolvido. A sua origem e evolucao privilegiou sempre a

soberania doméstica, ou seja, um Estado internamente forte e externamente
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vulneravel as oscilagcdes do mercado internacional. Tal situac&o foi propicia para o
desenvolvimento de padrdes verticais de autoridade onde os gestores publicos dao
mais atencdo as pressfes oriundas de fora do que as demandas sociopoliticas
internas. Nessas condi¢cdes, o Brasil aprendeu a conviver simultaneamente com
avancos formais da democracia e estagnacéao politica que inibe a institucionalizacao
da cidadania plena. Esse paradoxo explica porque novos padrdes de participacao
politica catalisado pela juventude ndo consegue estabelecer raizes duradouras.
Enclaves autoritarios (GARRETON, 1990), fruto da influéncia de um passado que
afeta negativamente o desenvolvimento da personalidade politica continuam vigentes
no presente. lIdentificar e compreender o funcionamento desses fatores na
estruturagdo de uma cultura politica e do desenvolvimento da cidadania dos jovens
torna-se imperativo.

Uma perspectiva tedrica que prevaleceu no pensamento politico brasileiro
direcionou sua analise para o impacto dos fatores étnico-culturais na formacédo da
sociedade brasileira. Denominada de abordagem culturalista, essa orientacao tedrica
privilegiava o plano simbdlico-ideoldgico, estudando como o poder politico no Brasil
se institucionalizou. Buscava-se, desse modo identificar as raizes do carater nacional
da nacéo.

Autores que subscreveram esta linha de pesquisa foram: Joaguim Nabuco,
Alberto Torres, Oliveira Viana, Azevedo Amaral, Gilberto Freire, Guerreiro Ramos e
Francisco Campos. Subjacente a esssa abordagem estava a premissa que as
matrizes estruturais da sociabilidade brasileira se constituam em entraves para o
desenvolvimento de uma sociedade democrética. Para esses autores, fatores como
o clientelismo, o personalismo e a incapacidade do povo em se mobilizar
autonomamente para fiscalizar e modificar o processo politico eram responsaveis
pelo atraso no desenvolvimento politico da nagao.

Nesse contexto, a evolucdo do Estado no Brasil ndo conduziria para o
estabelecimento de um processo de socializagcdo politica que resultasse na
institucionalizacdo das bases de praticas republicas e democraticas. Os valores que
a juventude internalizaria, nessas condicbes seriam condicionados por préaticas
politicas negativas, ndo se constituindo, portanto, este segmento, em potencial
inovador de uma nova cultura politica participativa, pois os valores que estariam

internalizando seriam de distanciamento e apatia politica a semelhanca dos jovens
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no passado. A prevaléncia de constrangimentos historico- estruturais tendem, assim,
a favorecer a desmobilizacdo e a inércia e ndo a participacdo cidada. O legado que
esta linha de pensamento deixou foi a ideia, quase determinista de que, em virtude
de uma cidadania despolitizada o futuro do pais estava destinado ao
subdesenvolvimento politico.

Esse legado, deu suporte ao surgimento da tecnocracia, que serviria de eixo
catalisador do “desenvolvimento” do pais a partir dos anos 1950, colocando a partici-
pacdo popular em plano secundario.

A tecnocracia surge, portanto, como a principal ideologia para a promocéao da
industrializagdo no Brasil, na qual o nucleo das decisGes estatais ficou sob a
responsabilidade dos técnicos insulados nas agéncias estatais. A delegacdo das
decisfes estratégicas para os tecnocratas possibilitou que a classe politica utilizasse
a politica de clientela e do corporativismo para manter o poder politico, configurando
as condicdes para a institucionalizagcdo da hipertrofia do poder Executivo que
desembocou no que se convencionou chamar de um Estado Patrimonialista
(URICOECHEA, 1978).

Escrevendo sobre este tema Raymundo Faoro (1989) argumenta que o atraso
politico brasileiro, do ponto de vista da incorporacéo da sociedade civil, tem a ver com
a forma de estruturacdo da burocracia no pais. Fruto do avanco sistematico do poder
politico no controle da economia e da diferenciacdo social, o patrimonialismo ou o
mercantilismo estatal destruiu a institucionalizagcédo dos direitos individuais.

Esse conjunto de fatores da sociabilidade brasileira propiciou, segundo
Buarque de Holanda (1992), o estabelecimento de quatro elementos que
caracterizaram a organizacdo social brasileira: auséncia da tendéncia de
autogoverno, a qual significava a auséncia de solidariedade comunitaria e de
maneiras espontaneas de auto-organizacao politica; virtudes inativas, ou seja, o ser
social ndo reflete ativamente para transformar a realidade, mas procura uma razao
externa a sua existéncia; e razao reflexiva, a qual provoca um pensamento que
impede rompimentos, sustenta uma consciéncia conservadora e um dominio dos
interesses pelas paixdes.

De acordo com essa concepcgéo, a sociabilidade brasileira nasceu influenciada
pela piramide familiar, tendo como fundamento a organizacéo patriarcal, a fragmenta-

¢cao social, as lutas entre as familias, as virtudes inativas e a ética da aventura.
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Originalmente o caudilhismo e, posteriormente, o coronelismo, que implicava a
existéncia de liderangas carisméticas, substituiam a racionalidade dos interesses
individuais e estabeleciam a matriz sobre a qual a organizacéo social e as fundacdes
da politica e do Estado foram delineadas.

Com efeito, na medida em que as relacdes afetivas ou familiares precederam
a constituicdo do espaco publico, o poder publico incorporou uma dimensao
personalista em que o carisma e a dependéncia do homem comum geraram uma
atitude instrumental e de subjugacao em relacao a politica.

Nos anos 1980, a abordagem culturalista solidificou-se com a obra de Roberto
DaMata (1993) que ao examinar as causas da desigualdade e das formas de
hierarquia existentes no Brasil, constatou o confronto da autoridade social, baseada,
de um lado, no personalismo e na identidade vertical, e, de outro, na lei positiva.
Nesse contexto, segundo DaMata (1993), enquanto o conhecido medalh&do determina
as iniciativas da acédo coletiva, o personalismo, como modelo tipico desse tipo de
relacbes sociais, institucionaliza-se. Para DaMata (1993), portanto, a sociedade
brasileira pode ser caracterizada como sendo hibrida, pois combina uma identidade
horizontal, tipicamente ocidental e baseada no direito natural, com uma identidade
vertical, caracteristica das sociedades ndo-ocidentais, nas quais predominam as
tradicdes e a continuidade cultural.

Nesse sentido, pode-se dizer que a experiéncia politica brasileira tem se
caracterizado pela predominancia de formas autoritarias de governo, gerando uma
restricdo as possibilidades de uma participacdo politica mais efetiva. O impacto do
autoritarismo ndo permitiu que se desenvolvesse um cenario no qual a ingeréncia da
sociedade civil no Estado fosse significativa. Apos 1974, com o processo de abertura
politica, o pais atravessaria fases com amplas manifestacdes de massa, dentre elas
a marcha pelas diretas, em 1984; as manifestacdes pelo impeachment do presidente
Collor; a CPI dos andes, e as varias CPIs que tém se instalado ao longo do tempo.
Mobilizacdes semelhantes aparecem nos ultimos cinco anos, tendo seu apice em
julho de 2013, com protestos em todo o pais que obrigaram o governo a dar respostas
as demandas dos jovens. Esses acontecimentos, entretanto, que em outras
circunstancias poderiam se constituir em matrizes capazes de catalisar modalidades
de participacdo mais duradouras e objetivas, acabam sendo relegados a um plano

secundario, pois a énfase dos gestores publicos radica na estabilizagdo da economia
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e ndo no desenvolvimento de uma cultura politica cidada que privilegie o envolvimento
politico da populacao.

Com base em dados do NUPESAL, no periodo de 2002 a 2016, se pode
observar que a participacéo politica dos jovens € minima, quando comparada com
atividades de natureza religiosa ou de recreacao. Os dados do Grafico 1 mostram, de
forma contundente, que os instrumentos necessarios para a construcdo de uma
cultura politica democrética, com base na participacdo da juventude na politica estao

ausentes ou funcionam de maneira precéria.

Gréfico 1 — Participacdo de jovens em atividades sociais e politicas (2002-2016)
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Fonte: NUPESAL, 2002, 2015 e 2016.

Percebe-se a baixa participacdo dos jovens nas instituicoes. Especialmente,
nos partidos politicos. Ou seja, 0s jovens repetem 0 mesmo comportamento dos
adultos, com baixa participacéo politica. Da mesma forma, néo € surpresa constatar
gue o nivel de interesse por politica também é reduzido, como se pode ver no

Gréfico 2.

Grafico 2 — Interesse por politica (%)
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Os dados do Gréfico 2 indicam que o interesse pela politica entre os jovens
continua baixo (25% em Porto Alegre 2002, 23% em Porto Alegre 2015, 26% em
Florianopolis 2016 e 17% em Curitiba 2016). Apesar de se perceber um aumento no
pouco interesse em Porto Alegre 2015 (60%) e Curitiba 2016 (64%), isso ndo se
caracteriza como uma mudanca na cultura politica juvenil, visto que os dados relativos
a nenhum interesse em assuntos politicos sdo similares entre 2002 (18%) e 2015-
2016 (17% Porto Alegre, 18% Florianopolis e 19% Curitiba). Os jovens continuam

apaticos em relacdo aos assuntos politicos, em 60% possui pouco interesse.

Quando os jovens nao demonstram interesse por assuntos politicos e
tampouco se sentem estimulados a participar em atividades politicas, a construcéo de

uma cultura politica de caréater assertivo € dificil.

Essa situacao para O’Donnell (1993) e Avritzer (2002) mostra que a construcao
de uma cultura politica, seja ela responsiva ou nao, depende dos habitos instaurados
na sociedade, sobretudo os que perduram por longo tempo. Os dados acima
examinados sugerem que o habito de participacao politica da populacao brasileira em
instancias politicas convencionais (partidos) € minima e longe de ser a base sobre a
gual poderia se pensar em constituir uma cultura politica civica. A principal diferenca
entre adultos e jovens radica em questbes de iniciativas esportivas e de cultura.
Chama a atencéo, o fato de haver pouca orientacdo, por parte dos jovens, para acoes

de natureza poés-materialista (INGLEHART, 1977) como € a questdo do meio
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ambiente. Em sintese, os dados do grafico examinado sugerem que, examinados 0s
padrdes de participacdo politica nos ultimos anos, os jovens em pouco diferem dos
hébitos participativos dos adultos.

Tais resultados, nos levam a pensar que constituir uma nova cultura politica
com eficécia politica baseada no protagonismo juvenil ndo parece ser uma tendéncia
para o futuro. Se esta afirmacao é plausivel, a pergunta que surge é: até que ponto
0S meios de comunicacao e, principalmente, as novas tecnologias como a internet e
a formacédo de redes sociais estdo influenciando novos padrbes de engajamento
politico dos jovens?

Nesse cenério, os novos meios de comunicagdo passaram a ocupar papel
central nos debates sobre constru¢do da democracia no Brasil e o papel dos jovens
nesse processo, principalmente levando em conta que as instituicées tradicionais e
formais de mediacéo politica ndo tém constituido um instrumento de canalizacéo, de
mobilizag&o e de participacéo politica. Na proxima se¢cao examinamos como a internet

esta impactando os jovens comparado com a popula¢cdo como um todo.

4. Os efeitos dos meios de comunicacao

Os meios de comunicagcdo de massa possuem um importante papel na difuséo
de informagdes, pois mesmo tendo como fungéo social informar e orientar a critica,
“muitas vezes, a cultura midiatica divulga determinado fato, mas, no entanto, direciona
o enfoque segundo interesses particulares” (CRUZ, 2006, p. 78). Os estudos na area
indicam que a politica e a midia estdo cada vez mais entrelacadas, visto que 0s meios
de comunicacdo agenciam e potencializam os contetdos culturais vigentes na
sociedade. Esse entrelacamento é sempre reforgado, pois 0 acesso as informacdes
politicas é feito através das midias (BEZERRA, 2007; LIMA, 2004; MATOS, 2009;
MIGUEL, 1998; OLIVEIRA, 1999; REBELLO, 1996; RUBIM, 1994; SILVESTRIN,
2000; WOLF, 1995). Desde que os meios de comunicacao assumiram esse papel de
instituic@o politica, os processos politicos ndo se efetivam sem eles.

Essa interacdo entre a comunicacdo e a politica ficou evidente, nas duas
ultimas décadas, com o surgimento das novas tecnologias. Assim, a midia vem
produzindo impacto significativo no discurso politico, nas atitudes e comportamento
politico dos jovens, alterando sua percepcdo sobre a realidade politica. Nesse
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contexto, a midia eletrbnica, especialmente a internet passam a configurar na virada
do século como sendo o segundo meio mais preferidos dos brasileiros?.

Conforme Sangirardi (2013), a erosao de fronteiras entre géneros informativos
e de entretenimento permeou a politica com novos enquadramentos, apresentando-a
de maneira mais informal que o formato tradicional do jornalismo, com isso, estas
manifestacfes alcancariam o publico principalmente formado pelos mais jovens.

Os estudos sobre os efeitos dos meios de comunicagao na sociedade estao
divididos entre a teoria dos efeitos negativos e a teoria da mobilizacdo. A primeira
teoria, dos efeitos negativos ®, trabalha com a perspectiva que os meios de
comunicacao interferem de forma negativa no aprendizado dos assuntos publicos,
diminuindo a confianga no governo e na participacdo politica. A segunda teoria,
relacionada a mobilizacéo®, acredita no poder de mobilizacéo politica das midias.

A perspectiva dos efeitos negativos comecou com os estudos de efeitos
minimos da midia na opinido publica na década de 1960, mas foi ganhando forca pés-
Vietna e pds-Watergate e que segundo Norris (2000), impactou no crescimento da
alienacéo dos cidadaos. Mas foi a partir de 1990, que essa perspectiva se ampliou,
com as criticas aos meios de comunicacao.

Essa alienacdo, fruto do questionamento das instituicbes politicas
representativas, pressupunha-se seriam superadas com um novo papel da midia,
embora tal ndo seja seu papel (PATTERSON, 1998). Apesar de reconhecer que a
média deve se restringir a informar e ndo formar a opinido publica, o autor vé uma
ampliacdo inevitavel das fun¢des da midia, para além de informar, vigiar o poder
publico e a conducao da agenda publica.

No que diz respeito a internet, varios estudos tém apontado os efeitos negativos
nos padrées de consumo de informacdo’. Este tipo de nova tecnologia estaria
provocando mudancas politicas nos paises democraticos, principalmente em relacéo

as campanhas politicas e captacdo de recursos. Acima de tudo, as novas midias para

4 Segundo a Pesquisa Brasileira de Midia (2014, p.7), "o meio de comunicacdo preferido pelos
brasileiros € a TV (76,4%), seguido pela internet (13,1%), pelo radio (7,9%), pelos jornais impressos
(1,5%) e pelas revistas (0,3%) — outras respostas somam 0,8%".

5 Alguns autores dessa posicao sdo: Patterson (1998 e 2000), Mervin (1998), Negrine (1996), Capella
e Jamieson (1997) e Putnam (1995).

6 Alguns autores dessa posicéo sdo: Norris (1999), Newton (1999) e Matos (2007).

7 Alguns autores que trabalham com o impacto da internet no capital social: Recuero (2009 e 2012),
Primo (2013) e Norris (2001).
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Plattner (2012) estariam afetando a maneira como a opinido publica é formada e
transmitida. Por isso, a internet, atualmente, vem se constituindo num tema
controverso pelos efeitos que teria em relacdo ao declinio do capital social. Nesse
sentido, Putnam (2002) ja enfatizava que, em relacdo a internet, os americanos estao
tecnologicamente avancados ao mesmo tempo em que estdo socialmente mais
isolados. E, preciso, entretanto, relativizar a influéncia da internet para ndo considera-
la como sendo socialmente desmotivadora. Putnam lembra que quando 10% dos
americanos tinham acesso a internet, em 1996, o baixo vinculo social e nivel de
engajamento civico na America ja existia ha 25 anos. Por esse motivo, ressalta que
ndo € possivel afirmar que as relacdes sociais simplesmente se deslocaram do
espaco fisico para o virtual. Nesse sentido, "a internet poderia fazer parte da solugéo
do problema civico ou ainda exacerba-lo, mas a revolucdo cibernética ndo o
provocou".

Como alternativa a estas perspectivas negativas em relacdo ao consumo dos
meios de comunicag&o, em especial a internet, a teoria da mobilizagdo identifica os
efeitos positivos e negativos de cada midia, para que seja possivel fazer uma analise
mais aprofundada dos seus efeitos (NORRIS, 2000), Para Norris, apesar das grandes
mudancas na industria das noticias, ndo existe uma clareza de que isso tenha
deteriorado a cobertura politica e causado efeitos negativos da populacéo.

O que fica claro e que as duas teorias, tanto de efeitos negativos quanto de
mobilizacéo, ndo podem ser mutuamente excludentes. E, necessario relativizar os
efeitos dos meios de comunicacdo, pois € perceptivel que os contetdos veiculados
podem ocasionar tanto efeitos negativos quanto positivos. O contexto histérico, social
e politico, além da cultura politica de cada pais ou regido necessitam ser avaliados,
bem como fatores relacionados a idade, sexo, religido, renda e escolaridade. Nao se
pode negar o papel de informar que os meios de comunicagédo possuem, constituindo-
Se um aspecto positivo, visto que o advento tecnoldgico permite ao cidaddo se
informar sobre os acontecimentos em todos 0s niveis, 24 horas por dia seja via TV ou

acessando a internet.

5. Internet, redes sociais e jovens
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O que esta claro no mundo contemporaneo € que tanto a televisdo quanto a
internet desempenha papel fundamental na disseminagdo de informagdes e na
decodificacdo dessas no processo de estruturar novas identidades coletivas de
natureza virtual por meio da formacéao de redes sociais. Assim pode se verificar como
a internet e seus usos podem promover a identidade cultural dos jovens, contribuindo
para o processo de construcéo de valores sociais.

A utilizagdo da internet como meio de comunicagao e de compartilhamento de
informacgdes, por meio de Redes Sociais (Orkut, Facebook, Google+, Twitter, Youtube,
MySpace, Whats App), € um espaco em que a informacao se propaga rapidamente.
Por isso torna-se um desafio constante para os cientistas sociais prever a influéncia e
o alcance de qualquer informacéo colocada nestas redes, pois a sua veiculagédo esti
vulneravel ao interesse de acesso dos usuarios. Para isso basta possuir um perfil que
o identifique dentro da rede. Ainda assim, pode comunicar-se, publicar informacdes e
informar-se sobre qualquer conteido que esteja ali operacionalizado, inclusive,
conteudos relacionados a politica dentro dessas redes sociais.

As relacOes experimentadas dentro dessas redes caracterizam outra forma de
sociabilidade, pois possuem caracteristicas especificas proporcionadas pelo mundo
virtual. Dessa forma, se ampliam os vinculos sociais e criam-se as condi¢cfes para
uma disseminagao de “comunicacdo de massa com a penetragdo da comunicagao
pessoal” (CASTELS, 2010, p. 446). Para Thompson e Hickey (2005) as novas
tecnologias agem de forma diferente dos outros meios de socializacao terciarios —
televisdo e outros agentes de midia, como radio, jornais e etc. —, isto porque as novas
tecnologias ndo favorecem somente a transmissdo de informac¢des, mas também
isolam o individuo.

E nesse contexto que as redes sociais tém se constituido num dos meios mais
populares de compartilhamento de informacgdes, de relacionamentos pessoais e a
base sobre a qual novas identidades coletivas anénimas sao formadas. Conforme
Machado e Tijiboy (2005, s/ p.), esses softwares sociais Sd4o 0s programas que
funcionam como mediadores sociais, que por sua vez favorecem a criacao de redes
de relacionamentos “através de espagos onde 0 usuario pode juntar pessoas do seu
circulo de relacionamentos, conhecer outras que compartilhem os mesmos interesses

e discutir temas variados, construindo diferentes elos entre os ‘eus’ privado e publico”.
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Essas redes sociais se caracterizam por serem comunidades interpessoais, ou
seja, ndo se objetivam por relacionar os tipos especificos de interesses dos usuarios
por questbes politicas. As redes sociais da internet tém 0s seus usuarios,
majoritariamente, “centrados em um padrdo ego centrado de relacionamentos”
(AGUIAR, 2007, p. 1). De acordo com a autora, os padrdes de relacionamento
encontrados nessas redes diferem substancialmente dos encontrados nas estruturas
de redes conhecidos pela literatura desenvolvida nas redes sociais fora do mundo
virtual. Assim, € esperado que se tenha, dentro do namero de contatos, maior
proximidade com alguns, resultando vinculos fortes e duradouros, ou apenas vinculos
fracos (AGUIAR, 2007).

O estudo de Recuero (2005) busca identificar nesse contexto de
relacionamentos a formacéo de Capital Social entre os usurérios de uma rede social,
o Orkut, desde que estes estejam fundamentados em outros espacos. Nas
comunidades do Orkut — um dos aplicativos de interacao do site —, a autora identifica
gue existem lagcos associativos entre 0s usuarios, sendo que estes ndo precisam
interagir com outros usudarios ou comunidades, se assim ndao o quiserem. Para
Recuero (2005), contudo, no Orkut os indices de Capital Social se encontravam pouco
solidificados, enquanto que em redes de blogs € possivel identificar grupos mais
sélidos e densos que proporcionam capital social mais sedimentado.

Com relacdo aos jovens, pesquisas tem se proposto a investigar como a
internet pode vir a se constituir como um agente da socializacao politica, Yang e Rhee
(2010) avaliaram como os novos usos dados a internet tem refletido nos padrdes de
comunicacdes familiares. Segundo essa pesquisa, com jovens estudantes da Coréia
do Sul, a internet é a fonte de informacao de grande parte das conversas familiares
com relacdo a politica iniciadas pelos estudantes em casa. Contudo os autores
identificam que os tipos de relagbes de comunicacao estabelecidas no cotidiano das
familias possuem um efeito maior sobre a intensidade das conversas familiares sobre
politica, do que o efeito isolado do acesso a internet pelos jovens.

No caso brasileiro, € perceptivel que os jovens brasileiros consideram cada vez
menos 0sS partidos como uma opgao para O engajamento politico. Nessas
circunstancias, o uso da internet como meio de mobilizacdo, poderia possibilitar que
as redes sociais se constituam em espacos mais estimulantes para promover o

engajamento politico dos jovens. Este uso das novas tecnologias para finalidades
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sociais e politicas por parte da juventude € bastante semelhante ao uso das velhas
tecnologias por outras geragdes (HERRING, 2008). Por isso, para compreender essa
chamada “geracgédo digital” ndo é suficiente considerar o uso das novas tecnologias e
a construcédo de identidades através das redes sociais, mas sim a luz das mudancas,
como por exemplo a economia politica da cultura juvenil, as politicas sociais e
culturais, as préaticas para regular a vida dos jovens e as suas realidades
(BUCKHINGHAM, 2008).

Neste sentido, ha um campo aberto para realizacdo de estudos que possam
captar a amplitude e as sutilezas das distintas formas e conteudo de participacao e
dos engajamentos juvenis. As redes sociais da internet e o denominado cyberativismo
sdo novas e pouco exploradas fronteiras para o desenvolvimento de estudos que
possam captar os sentidos da participacéo juvenil contemporanea (CARRANO, 2012).

E importante ressaltar, que os jovens passam mais horas por dia conectados

na internet, conforme o Gréafico 3.

Grafico 3 — Tempo de uso dos meios de comunicagao
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Fonte: Nupesal, 2015 e 2016.

Os jovens passam em média 9 horas do dia conectados na internet (9h Porto
Alegre, 9h Floriandpolis e 10h Curitiba). Isso deflagra o quanto a internet esta inserida
no cotidiano desse publico, ultrapassando o uso dos demais meios de comunicacao
e impulsionando o jovem a imergir em um mundo virtual com diferentes e diversas
possibilidades de interacéo, diversdo e informacao. Depois da internet a TV € 0 meio

gue os jovens ficam mais tempo assistindo, com média de 3h por dia (3h Porto Alegre,
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2h Florianopolis e 3h Curitiba). O que acaba mantendo determinados padrbes de
comportamento ao longo do tempo. E essa interacdo que precisa ser melhor
compreendida, pois se cruzam informag¢8es convencionais que obedecem a uma
I6gica estabelecida e normas e valores tradicionais disseminados pela televisdo com
novos valores e normas decorrentes de novas formas de sociabilidade e constituicao
de identidades coletivas propiciadas pela internet.

No Grafico 4, apresentamos o comportamento dos jovens em relagdo a busca

de informacdes politicas nos meios de comunicacéo.

Grafico 4 — Informa-se sempre ou as vezes para saber mais sobre assuntos politicos (%)
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Fonte: NUPESAL, 2015 e 2016.

Os jovens das trés capitais do Sul do pais entrevistados informam-se em média
90% pela internet quando querem saber mais sobre assuntos politicos (90% em Porto
Alegre, 93% em Floriandpolis e 88% em Curitiba), 76% pela TV (76% em Porto Alegre,
74% em Floriandpolis e 78% em Curitiba), 75% pelas redes sociais (76% em Porto
Alegre, 76% em Floriandpolis e 73% em Curitiba), 59% pelo jornal impresso/revista
(69% em Porto Alegre, 53% em Florianopolis e 56% em Curitiba) e 44% pelo radio

(48% em Porto Alegre, 36% em Floriandpolis e 47% em Curitiba).

Esse grafico demonstra o quanto os jovens se informam pela internet,
considerando-a como fonte de informacgéo antes dos demais meios de comunicacao.
Isto é resultado da imerséo diaria e da quantidade de tempo que 0s jovens passam

na internet, além da sua facilidade em usar as ferramentas disponiveis (nativos
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digitais). Aléem disso, a TV também tem significativa influéncia sobre os jovens, bem
como as redes sociais. Na Tabela 1 percebe-se mais claramente o papel da internet

como um novo agente socializador dos jovens.

Tabela 1 — Na hora de formar uma opinido sobre assuntos politicos, qual é a primeira e a segunda instituicao
mais importante (%)

Porto Alegre Florianépolis Curitiba
1° lugar 2° lugar 1° lugar 2° lugar 1° lugar 20 lugar
Familia 39 15 44 16 38 14
Igreja 3 5 2 5 3 8
Escola 18 16 18 20 18 17
Amizades 4 13 3 11 2 7
Televisao 7 10 6 12 13 16
Radio 0 3 0 3 2 4
Jornal impresso/Revista 8 13 5 8 8 10
Internet/Redes sociais 22 25 22 26 17 23

n POA=586;nFLO=514;nCUR =718
Fonte: Nupesal, 2015 e 2016.

Os dados da Tabela 1 indicam que a familia permanece como primeira agente
socializadora dos jovens das trés capitais do Sul do Brasil, inclusive nos assuntos
politicos. Porém a internet e as redes sociais deslocaram a escola, que era a segunda
agéncia, para o terceiro lugar, passando também dos grupos de pares e pelos demais
meios de comunicacgéo. Esses dados vao ao encontro do que Paletz, Owen e Cook
(2012) argumentam de que a internet € uma agente socializadora pelo fato de ser uma
fonte de informacéo dos jovens e proporcionar a formacgao de opinides publicas. Isso
ndo é novidade para os estudos de socializa¢do, visto que os meios de comunicagao
eram considerados como agente socializador dos jovens, segundo Schmidt (2001), a
novidade reside em um desses meios, no caso a internet, ganhar destague e
ultrapassar a escola e o grupo de pares em alguns contextos.

O uso da internet como fonte de informagdes e formadora de opinides sobre
assuntos politicos pode ser um marco de mudancga do tipo de valores internalizados
pelos jovens, ou seja, de mudanca da cultura politica institucionalizada no Brasil e no
Sul do pais. Visto que a internet pode ser utilizada como um contraponto as opiniées
emitidas pelos demais agentes socializadores, dando aos jovens oportunidades de
construcdo de um novo mundo, conforme afirma Turkle (1997).

6. A guisa de concluséo
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O impacto das novas tecnologias de midia (internet) se constitui num dos mais
discutidos temas no campo das ciéncias sociais atualmente. No entanto, pouco ainda
se sabe conclusivamente sobre seu impacto na restruturacdo de normas e habitos da
populacao, principalmente dos jovens. N&o ha duvida quanto ao acesso quantitativo
a esta ferramenta por parte dos jovens, no entanto, € cedo para afirmar que tal
dispositivo propiciar4 as bases para a constituicdo de uma cidadania juvenil mais
participativa e, efetiva na construcdo de uma nova cultura politica. Neste trabalho
apontamos dois fatores que ao nosso ver se constituem em constrangimentos do
desenvolvimento democratico contemporaneo no Brasil, a despeito da disponibilidade
de novas tecnologias de midia, principalmente a internet. O primeiro se refere a
influéncia de legados historico-estruturais que mantém inalterados padrées atitudinais
e comportamentais que, num passado recente, foram danosos para o fortalecimento
democréatico no pais e que ficou demonstrado nos dados sobre participacdo, o
segundo diz respeito aos efeitos negativos que o mal uso de novas tecnologias de
midia podem provocar para o desenvolvimento de uma cultura politica participativa.

Esses alertas escancaram a necessidade de empreender mais pesquisas
sobre a forma como o0s jovens internalizam normas e valores no mundo
contemporaneo e qual sera o potencial efeito no futuro, no sentido de solidificarem
eficacia politica. Assim, torna-se oportuno estimular pesquisas e estudos sobre a
socializacdo politica dos jovens como um processo continuo que se alastra durante
toda sua vida (SIGEL, 1970). Nessa perspectiva, a socializacao politica precisa ser
pesquisada tanto do ponto de vista da juventude quanto da vida adulta para poder
avaliar a magnitude de mudancas nas atitudes e comportamentos em relacdo a
politica.

Esforcos nessa direcdo proporcionariam subsidios tedrico-praticos para
superar os obstaculos que limitam a estabilidade e legitimidade democratica no pais.
Para Nazzari (2006), por exemplo, a relacdo que a pessoa estabelece com a
democracia, e assim, com sua participacao politica, € um reflexo da socializacao

imposta pela sociedade e os quesitos que a compdem.
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